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Settantennale di Confcommercio: e e « 4
il Presidente della Repubblica Sergio Mattarella s - — x ' o

e il Presidente Carlo Sangalli

FRIENDS




Unione Confcommercio,
tutti gli strumenti giusti per

illuminare il futuro della tua

Per mantenere efficiente la tua azienda
e sfruttare ogni opportunita.

140 ASSOCIAZIONI DI CATEGORIA E TERRITORIALI
La tua Associazione conosce il tuo settore di mercato e sostiene e tutela

il tuo lavoro nelle province di Milano, Lodi, Monza e Brianza
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'Lo sguardo hella vetrina

EXP
nuzuvs

"Expo Friends”:
|a Pescherid Spudurl

erfe volfe ci soho coincidenze
‘ che yid du sole raccontuno unu

storia, Cosi, & bello ricordare che
I prima targa Expo Friends esposta a
Milano & comparsu proprio sulla vetrinu
di un’attivitd nata du una grande umi-
ciziu; yuellu tru Giovanni Buttistu
Bolchini, i Fratelli Campiglio e Guu-
denzio Mdffezzoni. Questi nomi oyyi di
pill potreblero non dire mMolto, ma
sono loro i mitici fondatori nel 1933 della
Pescheriu Spudari, biumenti importunti, Mu I’'hunno futto
nell’omonima via W e 7% - semjpre con il yurbo e il rispetto che
milunese che oyyi si PO 0 A8 = & N aoeE 2. A huscono dull'uffetto sincero verso
fregiu del meritato = e ot = un’uttivitd che non & solo
fitolo di “Viu del ' : Ogg/ amici ai Expo un Imp(;.esgii mg e urnghe un
Gusto”. Buttistu, e du unu grande amicizia 270 Gt SOsl Udl esem
Guudenzio, Frunco N e ~ pio, dul 2006 lu Pescheria ha
ed Alfonso e r)u7."u hel 793_3 [ UW_enTUf U gperto unu cucina e una
Cumpiglio venivano di unu vetrina storicu parte i somministrazione
tutti dal futicoso hella "Via del Gusto” che sura probubilmente

di Carlo Sangalli (*)

Dipendenti, yuulita e continuitd (non
hanno mMai chiuso heunche durunte la
guerrd) sono stati negli anni la loro
curtu vincente. E yuestu tenuciu si &
frasformuta in un pussuyyio yeneruzio-
| hule disuccesso che vede oyyi 13 socCi
- fra nipoti e bishipoti dei fondatori - che
hunno suputo infrodurre unche cum-

mondo del “pesce” KNP 3 yuellu che fard lu differenza
—un Mmestiere che ] durunte Expo, deliziindo il

non si insegnu, Mu si impurd sporcundosi le mani - e ne pulato di tunti turisti che, se hoh potrunno porture il pesce
mantennero il pragmatismo (fenevano le vasche delle U cusy, uimeno he porterunno un offimo ricordo. A dimo-

trote al piuno di sotto, u 100 Metri dul Duomo) rivoluzionan-  sfruzione che, come cuntuvano Cochi e Rendto “c’e

do tuttavia I'immagine del “pescivendolo”. Nel tempo, la unche il mare in Via Spuduri” e dllu Miluno di Expo 2015
Pescheriu Spudari & diventutu infutti lu boutique milunese  NON Muncu projrio niente, sopruttufto i buoni “Amici”,

del pesce, con Buttistu Bolchini che futte le MUine UNOU-
va dl mercuto in cravatta e punciotto e aveva il puntiglio () Presidente di Confcommercio Milano, Lodl,

di hon faur mui uscire dul heyozio il pesce nhon pulito. Monzu e Briahza
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Tanti “Expo Friends”

per Expo

U preso il viu Expo Miluno
2015 e futtu la prima CONFCOMMERCIO

purte del giorndle & dedi-
cutu dll'Esposzione Universdle. E x ' o
In yueste puygine cominciumo,
perd, ricordundo come yli FRIENDS
esercizi commerciali — molti lo MILANG 2015
stanno yid fucendo - possono Lo CERORER
diventare “Expo Friends”. . .
Cos’é “Expo Friends”
“Expo Friends” & il progetto che husce dal
recente auccordo tra Confcommercio,
Expo 2015 con Expo in Cittd e vede prota-
yonisti yli esercizi commercidli iscritti ulle
ussociazioni di Confcommercio Milano, Lodi, Monzu e
Briunzu riconoscibili con lu targu e vetrofuniu “Expo
= Friends” per uccogliere cittadini e visitatori in questi sei
FRIENDS UP JEW mesi dell'Esposizione Universale.
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“Expo Friends”: il deculoyo per una cittd u tripla u
(Gpertu, uccogdliente e uffrattiva):

v/ disponibilita all’apertura nel periodo estivo, in particolare durante il mese di
agosto;

v/ disponibilita alle aperture straordinarie in occasione di eventi nell’area coinvol-
ta;

v/ conoscenza di base della lingua inglese per accogliere al meglio il visitatore

estero;

cultura del sorriso e dell’accoglienza;

messa a disposizione di materiali informativi e indicazioni su Expo Milano
2015;

conoscenza delle attrazioni turistico/culturali della citta;

disponibilita all'ascolto e alla comprensione delle necessita del cliente;
consulenza a favore del cliente nella scelta;

completa trasparenza: con un’informazione chiara ai clienti stranieri sui prezzi;
diritto per gli operatori commerciali aderenti di esporre nelle proprie vetrine e
allinterno degli spazi commerciali il materiale informativo predisposto da Expo.

AN

ANNENENENEN

TARGHETTA EXPO FRIENDS
istruzioni per lnstaliazione

Come si diventa “Expo
Friends”

Le numerose attivitc
commercidli che gid
soho diventate “Expo
Friends”, e tutte le dlitre
che uderirunno, sotto-
scrivono il Deculogo Torghetta comphta di ostegno
per la cittd aperta,
accoyliente e uttratti-
vu (vedi box sopru),
esponyono sulla vetri-
na la targy, la vetrofa-
nidu, formano il personu-
le sui principdli uspetti
di Expo cosi du poter
dare informazioni i
foropori clienti. Estrarre b barra disoskgno Attaccara [ barra di 5068000 al vetre
Impeynarsi hel proyet-
to “Expo Friends” ed
essere “umici” di Expo
contribuisce u far cre-
scere, unche per il
dopo-Expo, I'attrattivitc
del nostro territorio.

Inzatire dal'ako Io targhetta

“Expo Friends” sul web
Sul sito di Confcommercio Bara 6 sostegna estraza Barra i sostegno inooliata Torghatta inttalista comottamants
Milano, Lodi, Mohzu e Briahza
www.uhionemiluno.it si frova-

“Pacchetto unche on line, dedicuto dll'accoglienza di turisti e visitu-
ho le informazior]i su “Expo friends” e accoglienza” per tori.
utfraverso il sifo € possibile compilare gdli “Expo Friends” Vi sono, inoltre, un corso on line informativo dell’Esfosizio-
on line il modulo di adesione. Adli operatori usso- ne Universule (Messo u disposizione du Expo); lu App “Top
Expofriends” e anche su Fucebook ciuti che diventuno Food" per ristorunti e pubblici esercizi (con unu piattufor-
fucebook.com/ExpoFriends2015 - e “Expo Friends” mu che permette di fradurre i menu in sei lingue: italicno,
Twifer - fwifter.com/Exipo_Friends. Confcommercio inglese, russo, spugnolo, urabo, mandarino) e attivitd di

Milano, Lodi, Monzu supfporto per lu pubblicuzione e promozione deyli eserci-
Briunza mette grutuitumente a disposizione un “pucchet-  zi “Expo Friends” su cunali e sfrumenti multimedidili.
fo uccoylienza” che contiene unche il “Country Friendly E’, ud esempio, dllo studio unu App per permettere di
Welcome & Accomodution”, vademecum sullu correttu riconoscere yli “Expo Friends” sul territorio.
uccoylienza dedli ospiti esteri che vengono in occusione Ed anche hei mercati ambulanti si potranno riconoscere
di Expo e lu possibilita di partecipare a un seminario, dli "umici di Expo”.
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Alld scopertu
di Expo Milano 2015

: T

R wa;ﬂ‘%ﬁ:z‘!- RIY =
ciata il primo maggio, fer- il W'Wll |
minerd il 31 offobre. E’ ' /G
un’Esposizione Universule —
promossu dul BIE (Bureuu
International des Expositions) —
non unu fieru, Un’occusione
per i cittadini, i Pauesi, le istitu-
zioni, di divlogure e confron-
tarsi su tfemi d’attudlita e d’in-
feresse, uppunto, universale.,

4 - Unioneinforma - maggio 2015
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Il tema di Expoo Milano
2015 e “Nutrire il picahe-
tu ehergid per la vita”:
gdrantire cibo e ucqudu
dlla popolazione mon-
didle, aumentare la
sicurezza dlimentadre,
proporre huove soluzio-
hi e prospettive in
grado di tutelare la bio-
diversita dellu Terra. Lo
sviluppo di yuesti temi
ud Expo awiene in pid
moddiita: I'architettura
e il puesagygio, i conte-
huti espositivi, gli eventi,
I techologid, il cibo e
le bevande.
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Ad Expo Milano 2015
pdrteciano 148 Paesi,
Chi collabora con Expo?
Oltre di Puesi partecipant,
le Orgdnhizzazioni
infernciziondli e

dellc societd civile,

le azienhde pdartner,

6 - Unioneinforma - maggio 2015



="
T = K P O

Quudli soho

le stime
complessive
dei visitutori che
si recheranho
ad Expo? Cifre
ormdi hote:

20 milioni

di visitator,

il 65% itdlicni,

il 35% stranieri,

4 PUNTI DI ACCESSO
1. Sud Ovest - Fiorenza + passerella pedonale per i visitatori)

2. Nord Ovest - Triulza

3. Sud - Merlata + passerella pedonale principalmente per gli addetti al lavoro)
4

Est - Roserio
Accesso EST ]
ROSERIO  [amd

Accesso VEST
g FIORENZA

+ passerella pedonale Accesso SUD ‘m
MERLATA E,

+ passerella pedonale

maggio 2015 - Unioneinforma - 7
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Il sito espositivo di Expo Milaho 2015 é
hell’ared hord-ovest del capoluogo
lombardo, in frossimitc del olo fieristi-
co di Rho-Pero. Il sito espositivo e dattra-
versato est-ovest dal Decumano (1,5
km di luhghezza) sul qudle si affaccia-
ho i padidlioni dei Paesi partecianti
ud Expo, e hord-sud dal Cardo (350
metri di luhghezza) con il Padiglione
Itdlia e Lake Arena. All'incrocio fra
Curdo e Decumuno vi é pidzza Itdiia,
Le architetture di servizio di Expo, redliz-
zdte interamente in legho, sono cardt-
ferizzate du uha “fuccidtu d’acqua” - -|||

sul fronte-luto Decumauno (coh uh raf- 'i|||| mm A
frescamento naturdle dedli spazi aperti clom m" #
e uhu facile individudziohe du parte
del visitatore).

Il sito di Expe Milano 2015 si trova a nord-ovest del capoluogo
lombardo, a circa 6 km in linea d'aria dal centro citta.

z 1
Zurigo Chavenna 1y
SONDRIO
{ o 1 A

Domedossola

Terino AV/AC
Voreall .
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APERTA FISSA
1 GIORNO - ADULTO (14+ anni) 39€ 34€
1 GIORNO - STUDENTE (14-25 anni) 33€ 29€
1 GIORNOQO - SENIOR {65+ anni) 28€ 24€
1 GIORNO - DISABILE 20€ 17€
1 GIORNO - DISABILE (+ accompagnatore gratuito) 20€ 17€
1 GIORNO - BAMBINO (4-13 anni) (solo in abbinamento) 16€ 16€
1 GIORNO - FAMIGLIA A (1 adulto + 1 bambino) 49,50€ 43€
1 GIORNO - FAMIGLIA B (2 adulti + 1 bambino) 84,50€ 73€
1 GIORNO - FAMIGLIA C (1 adulto + 2 bambini) 64€ 56€
1 GIORNO - FAMIGLIA D (2 adulti + 2 bambini) 99€ 86€
1 GIORNO - BAMBINO AGGIUNTIVO (> family pack) 10€ 10€
SERALE 5€
2 GIORNI CONSECUTIVI - ADULTO (+14 anni) 67€ 57€
2 GIORNI CONSECUTIVI - STUDENTE (14-25 anni) 58€ 49€
2 GIORNI CONSECUTIVI - SENIOR (65+ anni) 48€ 42€
2 GIORNI CONSECUTIVI - BAMBINO (4-13 anni) 28€ 28€
2 GIORNI CONSECUTIVI - DISABILE 36€ 31
2 GIORNI CONSECUTIVI - DISABILE (+ accompagnatore gratuito) 36€ 31€
2 GIORNI CONSECUTIVI - FAMIGLIA A (1 adulto + 1 bambino) 91€ 77€
2 GIORNI CONSECUTIVI - FAMIGLIA B (2 adulti + 1 bambino) 154€ 130€
2 GIORNI CONSECUTIVI - FAMIGLIA C (1 adulto + 2 bambini) 119€ 101€
2 GIORNI CONSECUTIVI - FAMIGLIA D (2 adulti + 2 bambini) 182€ 154€
2 GIORNI CONSECUTIVI - BAMBINO AGGIUNTIVO (> Family pack) 10€ 10€
ABBONAMENTO 2 GIORNI - ADULTO (14+ anni) 72€
ABBONAMENTO 2 GIORNI - SENIOR (65+ anni) 51€
ABBONAMENTO 2 GIORNI - DISABILE (+ accompagnatore gratuito)  38€
ABBONAMENTO 2 GIORNI - BAMBINO (4-13 anni) 30€
ABBONAMENTO 3 GIORNI - ADULTO {14+ anni) 105€
ABBONAMENTO 3 GIORNI - SENIOR (65+ anni) 76€
ABBONAMENTO 3 GIORNI - DISABILE (+ accompagnatore gratuito) ~ 55€
ABBONAMENTO 3 GIORNI - BAMBINO (4-13 anni) 45€
SEASON PASS - ADULTO (14+ anni) 115€
SEASON PASS - SENIOR (65+ anni)/ STUDENTE (14-25 anni) 89€
SEASON PASS - BAMBINO (4-13 anni)/ DISABILE (+accomp. gratuito) s7€
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" TRASPORTO PUBBLICO TRASPORTO PRIVATO
espositivo .
di T miliohe +  METRO
di metri S . b
quadrafi FERCORRENZA | MAVETTA
che nei sei PERT G xS
mesi PRESSO ROSERIO
s < +  TRENO EQ"a%Qiﬁ?Pf
di EXPO e ' i ‘ APIEDI m
aperto IE] APIEDI i 7
o i PRESSO FIORENZA E MERLATA
/ giorni su / FERMATA RHO-FIERA « BUSGT P
da”e 70 PRESSO TRIULZA LUNGA
___APIEDI
dlle 23, . IANGe —a - H=
PRESSO FIORENZA E MERLATA
g A PIEDI i CARICO/
- SCARICO
. | APIEDI »
PRESSO ROSERIO E MERLATA
PRESSO FIORENZA, ROSERIO
E MERLATA

Sostanzidlmente vi sono
due moddiitc per orga-
hizzarsi a visita: I'Expo di
giorno ddille 10 dlle 19
(visita i pudiglioni, pdrte-
Cipuziohe u iniziative,
eventi, offerta di ristora-
ziohe) e I'Expo di seru
addlle 19 dlle 23 (parteci-
puziohe adli eventi
gusfronomici, tedtfro dll’u-
ferto con il “mdain show”
Allavitd!, tedtro di stradu
e spefttucoli helle piczze).

7Z| PUBBLICI

La metro e il treno urbano collegano la stazione di Rho-

Fiera presso il Sito direttamente con il centro di Milano

: Tempo percorrenza
Metro M1 < Staz.Cadorna  20min

Staz.Centrale  35min

Duomo @ 25min

Staz.Garibaldi  30min

ﬁ Trenourbano 3 Staz. Centrale  15min

Staz. Garibaldi  19min

Le foto d @ Busnotturno ¥ centrocitta (&)
nel SitO I Comune Mllano
espositivo B i
d| EXpO Metro linea 2
[E] Metrolinea 3 Metro 6:00 - 0:45
sSono Metro linea § T
di Mattia mms Treno urbano i ¥ ['_"l Treno 5:00 - 0:45
Dognini @  Busnotturno 0:30 - 6:00

10 - Unioneinforma - maggio 2015
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4 Chioschi di legno facilmente riconoscibili lungo il Decumano :

Strada 1 Sud (vicino al Expo Centre)
Strada 15 Sud (hortus Eataly)
Strada 18 Sud (di fronte al Kinder Sport)

o
o
o
o Strada 28 Nord (di fronte al Padiglione Turchia)

ingresso Est Roserio
mezzanino della Stazione Ferroviaria RFI Rho-Fiera
fermata metropolitana M1 Rho-Fiera

3 punti adiacenti agli accessi (prima dei tornelli d'ingresso):
o]
o
o]

FUORISITO

11 Infopoint nei principali aeroporti italiani

9 Infopoint nelle citta di Milano (Expogate) e Roma (PIT/musei)

5 Infopoint nelle principali stazioni ferroviarie

maggio 2015 - Unioneinforma - 11
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Ad Expo vi sono i padiglioni dei
singoli Paesi e i cluster, cioe
pudiglioni tematici con pid
Paesi (9 cluster per 70 Puesi:
riso,; cucdo e cioccoldto, frutta
e legumi; il monhdo delle spezie;
cuffe; Bio-Mediterraneo; isole,
Mmare e cibo, zohe daride,
ceredli e tuberi). Olfre di focus
cluster vi sono focus femdtici e
specidli (come: sfida a fame
zero, womuan fpdth, zucchero) e
focus persondlizzati (cohn tay
pdrole chiave).

)

Il Padiglione Zero € quello d’ingresso
coh mostre varie e hoh € dedicuto
ad dicun Paese pdarticolare., |l
Padliglione Zero € uh percorso emo-
Ziohdle che infroduce dlla visita del
sito espositivo di Expo Milano 2015
coh 12 grandi sale scenhogrdfiche. E*
uh’area tematica sulla moddlita di
produzione del cibo. Alfre aree
temuatiche ad Expo sonho: Future
Food District (I'esfperienza del cibo
ed il futuro); Children Park (il legume
tra la hutrizione e I'infanzia con 8
installazioni all*aria aperta),; Parco
della biodiversita (possibilita di un
cibo sostenibile). Alla Trienndle di
Milano ricordicmo, inolfre, che vi e
"Art&Foods” (relaziohe fra l'arfe e
I"dlimentaziohe).

12 - Unioneinforma - maggio 2015
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Il Palazzo Itdlia avrd, pienamente
completato, tre livelli fuori terra per
13.700 metri quudrati ed é stato
progettato ddllo studio Nemesi. |l
progetto trae ispirdzione da unu
foresta urbunau, E” destinato u
rimanere hel post-Expo come polo
dell'innovdziohe techologicu, Nel
Padiglione Itdlia vi sono le regioni,
territori, ussocidzioni come
Confcommercio.

Ad Expo vi sono, inolfre, le aree corpordte
dedicute dlle uziende.

PORTALE ARRIVA — Prenotazione parcheggi
https://parkexpo2015.arriva.it/expo/index.php?lang=it

PORTALE EXPO MILANO 2015 — Sezione Come Raggiungere Il Sito Espositivo

http://www.expo2015.org/it/esplora/sito-espositivo/come-raggiungere-il-sito-espositivo

Collocata dll'interno del sito espositivo di
Expo Milano 2015 vi € la Cascina Triulza,
untica costruzione rurdle tipica del siste-
mau agricolo lombardo. Alla Causcina
Triulza (Fohddaizione Triulza) frovano posto
60 Orgunizzazioni della societd civile, Vi
soho I'areu espositiva-eventi, I'area mer-
carto, I'ared lavoro.

maggio 2015 - Unioneinforma - 13
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Curtu di Miluno: I'eredita di Expo

2015 che surc cohseghutu dl Segreturio Geherdle
elle Nazioni Unite, Ban Ki Moon, il 16 otfobre. Il
Protocollo propone misure concrete per combduttere gl
srechi dlimentar, la fame e ['obesitd d livello mondidle.
La Cartu di Milauno € uhu propostu di uccordo mondidle

per gurantire cibo suno u tutti ed é il frutto di un umpio
dibuttito hel monhdo scientifico interndziondle, hella
societd civile, fra le imprese e le istituzioni.

Dieci dli obiettivi del manifesto, tfradotto in 19 lingue: dirit-
to dl cibo sicuro e hutriente, contrusto dedli sprechi, dife-
su del suolo, promozione dell’educuzione dlimentare,
lofta dl lavoro hero e minorile, sostegho del reddifo, tutelu

! u Carta di Milano é I'erediita culturdle di Extoo Milkino

Ecco il documento

“Salvaguardare il futuro del pianeta

e il diritto delle generazioni future

del mondo intero a vivere esistenze
prospere e appaganti € la grande sfida
per lo sviluppo del 21° secolo.
Comprendere i legami fra sostenibilita
ambientale ed equita e essenziale se
vogliamo espandere le liberta umane
per le generazioni attuali e future.”

(Human Development Report 2011)

Noi donne e uomini, cittadini di questo
pianeta, sottoscriviamo questo documen-
to, denominato Carta di Milano, per assu-
merci impegni precisi in relazione al diritto
al cibo che riteniamo debba essere considerato un diritto umano
fondamentale.

Consideriamo infatti una violazione della dignita umana il manca-
to accesso a cibo sano, sufficiente e nutriente, acqua pulita ed
energia.

della biodiversita, investimenti hellu ricercu, guerra dlle
frodli, energia pulita,

Sono qudttro, invece, i temi affrontati sul diritfo dl cibo:
yudli modelli economici e produttivi possuno garantire
unho sviluppo sostenibile in aumbifo economico e socidle;
qudli, tra i diversi tipi di agricoltura esistenti, riusciranno ¢
fprodurre una guantita sufficiente di cibo sano sehza dan-
negdidre le risorse idriche e la biodiversita,; qudli sicno le
migliori pratiche e techologie per ridurre le disuguagdlian-
ze dl'interno delle cittc (dove si sta concentrando Ia
maggior parte della popolazione umana); come riuscire
u considerdre il cibo hoh uhicamente come fonte di
nutrizione, ma anche come identita socio-culturcile.

Et notre logo, qui avec ses couleurs st
e tour du monde, est né d'Un CoNCOUrs

Riteniamo che solo la nostra azione collettiva in quanto cittadine e
cittadini, assieme alla societa civile, alle imprese e alle istituzioni
locali, nazionali e internazionali potra consentire di vincere le grandi
sfide connesse al cibo: combattere la denutrizione, la malnutrizione
e lo spreco, promuovere un equo accesso alle risorse naturali,
garantire una gestione sostenibile dei processi produttivi.

14 - Unioneinforma - maggio 2015
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Sottoscrivendo questa Carta di Milano
- affermiamo la responsabilita della generazione presente nel met-
tere in atto azioni, condotte e scelte che garantiscano la tutela

del diritto al cibo anche per le generazioni future;

- ¢i impegniamo a sollecitare decisioni politiche che consentano il
raggiungimento dell’'obiettivo fondamentale di garantire un equo
accesso al cibo per tutti.

Noi crediamo che

- tutti abbiano il diritto di accedere a una quantita sufficiente di
cibo sicuro, sano e nutriente, che soddisfi le necessita alimentari
personali lungo tutto I'arco della vita e permetta una vita attiva;

- il cibo abbia un forte valore sociale e culturale, e non debba mai
essere usato come strumento di pressione politica ed economica;

- le risorse del pianeta vadano gestite in modo equo, razionale ed
efficiente affinché non siano sfruttate in modo eccessivo e non
avvantaggino alcuni a svantaggio di altri;

- laccesso a fonti di energia pulita sia un diritto di tutti, delle gene-
razioni presenti e future;

- gli investimenti nelle risorse naturali, a partire dal suolo, debbano
essere regolati, per garantire e preservare alle popolazioni locali
I'accesso a tali risorse e a un loro uso sostenibile;

- una corretta gestione delle risorse idriche, ovvero una gestione
che tenga conto del rapporto tra acqua, cibo ed energia, sia fon-
damentale per garantire il diritto al cibo a tutti;

- lattivita agricola sia fondamentale non solo per la produzione di
beni alimentari ma anche per il suo contributo a disegnare il pae-
saggio, proteggere I'ambiente e il territorio e conservare la biodi-
versita.

Noi riteniamo inaccettabile
- che ci siano ingiustificabili diseguaglianze nelle possibilita, nelle-
capacita e nelle opportunita tra individui e popoli;

e rendez-vous nous offre aujourd"hui
[ patrimoine artistique, culturel et

non sia ancora universalmente riconosciuto il ruolo fondamentale
delle donne, in particolare nella produzione agricola e nella
nutrizione;

circa 800 milioni di persone soffrano di fame cronica, piu di due
miliardi di persone siano malnutrite 0 comunque soffrano di
carenze di vitamine e minerali; quasi due miliardi di persone
siano in sovrappeso o soffrano di obesita; 160 milioni di bambi-
ni soffrano di malnutrizione e crescita ritardata;

ogni anno 1,3 miliardi di tonnellate di cibo prodotto per il consu-
mo umano siano sprecati o si perdano nella filiera alimentare;
piu di 5 milioni di ettari di foresta scompaiano ogni anno con
un grave danno alla biodiversita, alle popolazioni locali e sul
clima;

le risorse del mare siano sfruttate in modo eccessivo: piu del
30% del pescato soggetto al commercio é sfruttato oltre la sua
capacita di rigenerazione;

le risorse naturali, inclusa la terra, possano essere utilizzate in
contrasto con i fabbisogni e le aspettative delle popolazioni
locali;

sussista ancora la poverta energetica, ossia I'accesso manca-
to o limitato a servizi energetici e strumenti di cottura efficienti,
non troppo costosi, non inquinanti e non dannosi per la salute.
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Siamo consapevoli che

- una delle maggiori sfide dell'u-
manita & quella di nutrire una
popolazione in costante crescita
senza danneggiare 'ambiente,
al fine di preservare le risorse
anche per le generazioni future;

- il cibo svolge un ruolo importan-
te nella definizione dell'identita
di ciascuna persona ed & una
delle componenti culturali che
connota e da valore a un territo-
rio e ai suoi abitanti;

- dli agricoltori, gli allevatori e i
pescatori operano in una posi-
zione fondamentale per la
nostra nutrizione; essi hanno
uguali diritti e doveri in relazione
al loro lavoro, sia come piccoli
imprenditori sia come grandi
imprese;

- siamo tutti responsabili della
custodia della terra, della tutela
del territorio e del suo valore
ambientale;

- e possibile favorire migliori con-
dizioni di accesso a cibo sano e
sufficiente nei contesti a forte
urbanizzazione, anche attraver-
S0 processi inclusivi e parteci-
pativi che si avvalgano delle
nuove tecnologie;

- una corretta educazione alimentare, a partire dall'infanzia, & fon-
damentale per uno stile di vita sano e una migliore qualita della
vita;

- la conoscenza e la pratica dei modi di produrre, sia tradizionali
sia avanzati, € essenziale per I'efficienza dei sistemi agricoli, dal-
I'agricoltura familiare fino a quella industriale;

- il mare ha un valore fondamentale per gli equilibri del pianeta e
richiede politiche sovra nazionali: un ecosistema marino integro e
sano ha una rilevanza cruciale per il benessere collettivo, anche
perché la pesca fornisce lavoro a milioni di persone e il pesce,
per molti, rappresenta I'unica fonte di nutrienti di alta qualita;

- per far fronte in modo sostenibile alle sfide alimentari future &
indispensabile adottare un approccio sistemico attento ai proble-
mi sociali, culturali, economici e ambientali e che coinvolga tutti
gli attori sociali e istituzionali.

Poiché sappiamo di essere responsabili di lasciare un mondo
piu sano, equo e sostenibile alle generazioni future in quanto
cittadine e cittadini, noi ci impegniamo a

- avere cura e consapevolezza della natura del cibo di cui ci
nutriamo, informandoci riguardo ai suoi ingredienti, alla loro origi-
ne e al come e dove & prodotto, al fine di compiere scelte
responsabili;

- consumare solo le quantita di cibo sufficienti al fabbisogno,
assicurandoci che il cibo sia consumato prima che deperisca,
donato qualora in eccesso e conservato in modo tale che non
si deteriori;

- evitare lo spreco di acqua in tutte le attivita quotidiane, domesti-
che e produttive;

- adottare comportamenti responsabili e pratiche virtuose, come
riciclare, rigenerare e riusare gli oggetti di consumo al fine di pro-
teggere 'ambiente;

- promuovere I'educazione alimentare e ambientale in ambito
familiare per una crescita consapevole delle nuove generazioni;

- scegliere consapevolmente gli alimenti, considerando I'impatto
della loro produzione sullambiente;

- essere parte attiva nella costruzione di un mondo sostenibile,
anche attraverso soluzioni innovative, frutto del nostro lavoro,
della nostra creativita e ingegno.

In quanto membiri della societa civile, noi ci impegniamo a

- far sentire la nostra voce a tutti i livelli decisionali, al fine di
determinare progetti per un futuro pit equo e sostenibile;

- rappresentare le istanze della societa civile nei dibattiti e nei
processi di formazione delle politiche pubbliche;

- rafforzare e integrare la rete internazionale di progetti, azioni e
iniziative che costituiscono un’importante risorsa collettiva;

- promuovere I'educazione alimentare e ambientale perché vi sia
una consapevolezza collettiva della loro importanza;

- individuare e denunciare le principali criticita nelle varie legisla-
zioni che disciplinano la donazione degli alimenti invenduti per
poi impegnarci attivamente al fine di recuperare e ridistribuire
le eccedenze;

- promuovere strumenti che difendano e sostengano il reddito di

agricoltori, allevatori e pescatori, potenziando gli strumenti di

organizzazione e cooperazione, anche fra piccoli produttori;

valorizzare i piccoli produttori locali come protagonisti di una
forma avanzata di sviluppo e promuovere le relazioni dirette tra
produttori, consumatori e territori di origine.

In quanto imprese, noi ci impegniamo a

- applicare le normative e le convenzioni internazionali in materia
ambientale e sociale e favorire forme di occupazione che contri-
buiscano alla realizzazione personale delle lavoratrici e dei lavo-
ratori;

- investire nella ricerca promuovendo una maggiore condivisione
dei risultati e sviluppandola nell'interesse della collettivita, senza
contrapposizione tra pubblico e privato;

- promuovere la diversificazione delle produzioni agricole e di alle-
vamento al fine di preservare la biodiversita e il benessere degli
animali;

- migliorare la produzione, la conservazione e la logistica, in modo
da evitare (o eliminare) la contaminazione e da minimizzare lo
spreco, anche dell’acqua, in tutte le fasi della filiera produttiva;

- produrre e commercializzare alimenti sani e sicuri, informando i
consumatori su contenuti nutrizionali, impatti ambientali e impli-
cazioni sociali del prodotto;
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- promuovere adeguate tecniche di imballaggio che permettano di
ridurre i rifiuti e facilitino lo smaltimento e il recupero dei materiali
usati;

- promuovere innovazioni che informino i consumatori su tempi di
consumo compatibili con la natura, qualita e modalita di conser-
vazione degli alimenti;

- riconoscere il contributo positivo della cooperazione e degli
accordi strutturali sulla filiera, specialmente quella alimentare, tra
agricoltori, produttori e distributori, per una piu efficace previsione
della domanda;

- contribuire agli obiettivi dello sviluppo sostenibile sia attraverso
I'innovazione dei processi, dei prodotti e dei servizi sia attraverso
I'adozione e 'adempimento di codici di responsabilita sociale.

Quindi noi, donne e uomini, cittadini di questo pianeta, sotto-
scrivendo questa Carta di Milano, chiediamo con forza a gover-
ni, istituzioni e organizzazioni internazionali di impegnarsi a:

- adottare misure normative per garantire e rendere effettivo il dirit-
to al cibo e la sovranita alimentare;

- rafforzare le leggi in favore della tutela del suolo agricolo, per
regolamentare gli investimenti sulle risorse naturali, tutelando le
popolazioni locali;

- promuovere il tema della nutrizione nei forum internazionali tra
governi, assicurando una effettiva e concreta attuazione degli
impegni in ambito nazionale e un coordinamento anche nel’am-
bito delle organizzazioni internazionali specializzate;

- sviluppare un sistema di commercio internazionale aperto, basa-
to su regole condivise e non discriminatorio capace di eliminare
le distorsioni che limitano la disponibilita di cibo, creando le con-
dizioni per una migliore sicurezza alimentare globale;

- considerare il cibo un patrimonio culturale e in quanto tale difen-
derlo da contraffazioni e frodi, proteggerlo da inganni e pratiche
commerciali scorrette, valorizzarne origine e originalita con pro-
cessi normativi trasparenti;

- formulare e implementare regole e norme giuridiche riguardanti il
cibo e la sicurezza alimentare e ambientale che siano compren-
sibili e faciimente applicabili;

- sostenere e diffondere la cultura della sana alimentazione come
strumento di salute globale;

- combattere ed eliminare il lavoro sia minorile sia irregolare nel
settore agroalimentare;

=
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lavorare alla realizzazione di una struttura sovra nazionale che
raccolga le attivita di informazione e analisi dei reati che interes-
sano la filiera agroalimentare e che rafforzi la cooperazione per il
contrasto dedli illeciti;

declinare buone pratiche in politiche pubbliche e aiuti allo svilup-
po che siano coerenti coi fabbisogni locali, non emergenziali e
indirizzati allo sviluppo di sistemi alimentari sostenibili;
promuovere patti globali riguardo le strategie alimentari urbane e
rurali in relazione alla sostenibilita e allaccesso al cibo sano e
nutriente, che coinvolgano sia le principali aree metropolitane del
pianeta sia le campagne;

aumentare le risorse destinate alla ricerca, al trasferimento dei
suoi esiti, alla formazione e alla comunicazione;

introdurre o rafforzare nelle scuole e nelle mense scolastiche i
programmi di educazione alimentare, fisica e ambientale come
strumenti di salute e prevenzione, valorizzando in particolare la
conoscenza e lo scambio di culture alimentari diverse, a partire
dai prodotti tipici, biologici e locali;

sviluppare misure e politiche nei sistemi sanitari nazionali che
promuovano diete sane e sostenibili e riducano il disequilibrio ali-
mentare, con attenzione prioritaria alle persone con esigenze
speciali di nutrizione, di corretta idratazione e di igiene, in parti-
colare anziani, donne in gravidanza, neonati, bambini e malati;
promuovere un eguale accesso al cibo, alla terra, al credito, alla
formazione, all’energia e alle tecnologie, in particolar modo alle
donne, ai piccoli produttori e ai gruppi sociali piti svantaggiati;
creare strumenti di sostegno in favore delle fasce piu deboli della
popolazione, anche attraverso il coordinamento tra gli attori che
operano nel settore del recupero e della distribuzione gratuita
delle eccedenze alimentari;

includere il problema degli sprechi e delle perdite alimentari e
idriche allinterno dell’agenda internazionale e nazionale, attra-
verso investimenti pubblici e privati a favore di sistemi produttivi
piu efficaci;

valorizzare la biodiversita a livello sia locale sia globale, grazie
anche a indicatori che ne definiscano non solo il valore biologico
ma anche il valore economico;

considerare il rapporto tra energia, acqua, aria e cibo in modo
complessivo e dinamico, ponendo I'accento sulla loro fondamen-
tale relazione, in modo da poter gestire queste risorse all'interno
di una prospettiva strategica e di lungo periodo in grado di con-
trastare il cambiamento climatico.

Poiché crediamo che un
mondo senza fame sia
possibile e sia un fatto di
dignita umana, nell’Anno
Europeo per lo sviluppo e
in occasione di Expo
Milano 2015, noi ci impe-
gniamo ad adottare i prin-
cipi e le pratiche esposte
in questa Carta di Milano,
coerenti con la strategia
che gli Stati membri delle
Nazioni Unite hanno ela-
borato per sradicare il pro-
blema della fame entro il
2030.

Sottoscrivendo questa
Carta di Milano noi dichia-
riamo di portare la nostra
adesione concreta e fattiva
agli Obiettivi per uno
Sviluppo Sostenibile pro-
mossi dalle Nazioni Unite.

Un futuro sostenibile e
giusto é anche una nostra
responsabilita.
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Accordo fra Padiglione Usa Expo

coh Uvet e Confcommercio milanhese |

“Cusu
Americu”
a Milano

\\ Cusu Americu” nel
cuore di Milano con
|"accordo fra gli Amici

del Pudiglione Usu u Expo Miluno

2015, in colluboruzione con Uvet AMERICAN FO0D2.0
(Officiul Destinution und Events Partner), e
Confcommercio milunese. | puluzzi Bovaru

(Circolo del Commercio - foto interno) e
Custiglioni (Confcommercio Miluno) in
corso Veneziu, in yuesti sei mesi di Expo

FEEDING PLANET
ENERGY FOR LIFE

In corso Vieneziu
hei pulazzi Bovara e Custiglioni
ofranno esserci eventi
e iniziative del Fuori Expo
made inh Usa

THE nuova e straordinaria oportunita di

Milano 2015, potranno ospitare eventi Expo in Cittd organiz-
zati dai humerosi partner del Padiglione Usa, Cusu America
sard aperta ud eventi pubblici e privati come mostre, espo-
sizioni, esibizioni, conferenze, uppuntamenti di business mMat-
ching tra uziende itdliune e umericune, cocktuil e cene
esclusive u Puluzzo Bovuru helle elegunti sule e nel cortile
vistu giardino che portuno Iu firma dell’architetto Fruncesco
Souve che, d fine ‘700, completd il puluzzo, commissionato
du Giovunni Bovura, Con lu vicinu sede di Confcommercio
Milano in Palazzo Custiglioni, la location offrird tutti i servizi e
le “fucilities” per orgunizzure eventi fechologicumente
uvaunzati,

“La huscitu di *Cusu Americu’ a Milano - rileva il presidente
di Confcommercio Curlo Sunygdlli - conferma | forza uttrat-
tiva della citta nel contesto del fuori Expo. Si fratta di una

incontro tru imprese e professionisti itu-
liani e stutunitensi sotto il profilo economico e culturdle. Con
Cusu Americu, collegyutu dl Pudiglione Usu u Expo 2015,
Milano diventa pit globuale valorizzando il proprio territorio”.
“Uvet supporterd gli Amici del Padiglione USA Milano 2015
nellu gestione del ricco culendurio di eventi previsti per
tutta la durata dell’Expo Miluno 2015, siu dentro siu fuori il
sito Expo. Siumo molto felici di poter conture sullu loro
jprofondu esperienzu e conoscenzu del settore” ha com-
mentuto I'umbusciautore Douy Hickey, commissurio yeneru-
le del Pudiglione Usu u Expo Milano 2015.

*'Cusu America’ sard durante Expo il luogo dove gli impren-
ditori, che voydliono entrare in huovi mercuti e frovare purt-
ner commercidli oltreoceuno, potrunno oryunizzare eventi
dedicati” ha dichiarato Luca Patané, presidente del
Gruppo Uvet,

Le mostre fotogrdfiche
helle sedi Confcommercio
e del Circolo
del Commercio

Conferenza stampa al Circolo del Commercio di Milano per la presentazione
di Photofestival 2015 (foto di Fabrizio Andrea Bertani)

Photofestivul raddoppiu per Expo

espositivo a Milano con le tantissime

mostre fotoyrafiche d’autore, promosso du
AlF, I’Associuzione Itdliunu Foto & Digital Imaging.
Con Expo Miluno 2015 Photofestival raddopipic:
fino ul 20 giugho e dul 15 settembre dl 31 ottobre.
Tra le iniziative di Photofestival 11 mostre nei
puluzzi storici di Miluno. A Paluzzo Custiglioni
(sede dellu Confcommercio milunese, corso
Veneziu 47) dal 27 magyio dl 16 giugno sono
esposte le opere di Gruziuno Perotti con “Risuie”;
di Ruoul lacometti con “Botteghe. Ddl produttore
dl consumutore”; Studio Puce 10 con “Looking
Inside”; Virgilio Curnisio con “Mercuto specchio
del mondo”; Rosunna Mdaiolino con “Meusure for
Mmeusure - duily food, duily gurbuge”. A Puluzzo
Bovuru (sede del Circolo del Commercio, corso
Veheziu 51), sempre dal 27 muyyio ul 16 yiugho,
e possibile, invece, vedere le mostre di Luisu Pineri
ed Elenu Suntoro “Truces of food”; di Michelu
Alessiu Murcuto “Memento Consumere” e di
Francescu Moscheni "L'esteticu del rebus”. (BB)

E 7 in corso Photofestivadl, il grande circuito
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Ed evento
ihaugurdle
d Romu
dlla sala
del Tempio
di Adriaho

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L’'ITALIA

Seftant’anni
d| ConfCOmmerC|O : - DAL 1945 DIAMO VOCE ALLE IMPRESE
L'incontro ul Quirinule
di Curlo Sungulli | .
con il Presidente dellu Repubblica Sergio Mattarella

n occusione del Seffuntennale di Confcommercio il 29 A Romui, per I'evento inuugurdle del Settuntenndle di

aprile il presidente dellu Repubblicu Sergio Mattarella ha Confcommercio, la sula del Tempio di Adriano si & trasfor-

ricevuto dl Quirinale unu deleguzione di Confcommercio mata hel contenitore di setfant’anni di storia, esperienzy,
guiduta dul presidente Curlo Sungulli. Fondutu il 29 aprile impegno, emozioni che hanno caratterizzato | attivita della
del 1945, Confcommercio-Imprese per I'ltdlia, celebra que- Confederuzione. Nel corso dellu seratu sono stati frasmessi il
st’'anno i suoi 70 anni di video "Il lungo viuy-
vitu, fruscorsi ruppresen- Quirinale Uff Stampa @QuirinaleStampa yio” che ripercorre,
tando il ferziario ituliano @ Il Presidente #Mattarella ha ricevuto una delegazione di con foto storiche e
(commercio, turismo, servi- @Confcommercio - Imprese per |'ltalia confemporunee del-

|"archivio dei Fratelli
Alinari la storia del
nostro Puese e delle
imprese del commer-
cio, del turismo, dei
servizi e dei frasporti, e
il film “Unu muno in
pit” che raccontail
vulore economico e
socidle delle reulta
che Confcommercio
rappresenta, Sono

zi, trasporti e professioni)
nei suoi cumbiumenti dullu
nuscitu della Repubblicu
[taliuna ad ogyi. Imprese
del terziurio di mercuto —
rileva Confcommercio -
che hunno futto e conti-
nuano u fare lu storia del
nostro Puese, che hunno
suputo innovare, diventare
pit Moderne e sono un
presidio sociule nelle nostre

cittd e teritori. Infatti, sono - stute, inoltre, premiate
imprese che, oltre dllu valenzu di curuttere economico - due imprese ussociute che si sono distinte in yuesti settun-
contribuiscono dl Pil e dll’'occupdzione itdlianu per pid del t’anni per innovauzione e frudizione. All’evento presso lu sulu
40% del totule — creuno unche condizioni di vitalitd e guu- del Tempio di Adriuno hunnho purteciputo esponenti del

lit& dei territori, limitano il degrado, stimolano la riqudlifica- mondo dellu politicu, delle istituzioni, dell’economiu e del
zione urbuna, lo sviluppo, u legalitd, sistemu Confcommercio.
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Manager certificuti

per i Distretti del commercio

nuturdle orgunizzato e gestito in modo unitario e

coordinuto, con un vulore ugyiunto dul consumato-
re perché inserito in un contesto urbano con un’identit,
Vie e luoghi del commercio dove hon soltunto si possuno
frovure prodotti e servizi, mu nei quuli siu piucevole pus-
segyidre, parldre, sosture ed osservare.
Ora c’é unu huovu figura professiondle certificata che
pud diutare u dare un’ulteriore importante spinta per
vdlorizzare pienumente i Distretti del Commercio.
Ci sono, infutti, oltre 30 maunager per i Distretti del Com-
mercio che hanno ricevuto dl Circolo del Commercio dii
Milano - con liniziativa promossd il 29 aprile du
Confcommercio Miluno, Lodi, Monza e Brianza - dli atfe-

DisTreﬂo del Commercio: un centro commercidle

Al Circolo
del Commercio di Milanho
I'iniziativa
di Cohfcommercio Milaho,
Lodli, Mohzu e Briahzu
coh la cohseghu
dedli attestati regiondli
di competenza
ud olfre 30 munhager

stati regiondli di competenza che certificano il percorso
formativo compiuto secondo il Quudro Regiondle degli
Standurd Professiondli (QRSP).

Maunugyer certificuti che possono occupdarsi di gestione,
coordinumento e uttuuzione delle politiche commercidli
e promoziondli sul territorio di un Distretto del Commercio.
Alla cerimonia di consegna degdli attestati — con il vice-
presidente di Confcommercio Miluno, Lodi, Monza e
Briunza Carlo Alberto Panigo, il consigliere con compe-
tenza sui Distretti del Commercio Fabio Moroni e il segre-
tario generdle Gianroberto Costu - sono, fra dli dltri, inter-
venuti Mauro Parolini, ussessore a Commercio, Turismo e
Terziurio di Reyione Lomburdiu, ed Eugenio Comincini,
vicesinduco di Milano Cittd Metropolitana,

(foto di
Mattia
Dognini)
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Distretti del Commercio: | dufi

Sono 202 i Distretti del Commercio in Lombdardid rico-
hosciuti: 53 Duc (Distretti urbuni del commercio) e
149 Did (Distreftti infercomundili dliffusi).

Sono coinvolti hei Distretti del Commercio 796
Comuni lombardi (il 52% del totdle). Pid di 90milc le
imprese commercidli che operano hell’ambito dei

Distretti,

Le risorse regiohdli stanziate fer i Distretti
del Commercio ammonhtuno complessi-
vdmenhte d pid di 88 milionhi di euro (cin-
que i buhdi emessi du Regiohe
Lombardica: dal 2008 dl 2013).
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il icordo |
di Carlo Sangdilli

Cordoglio per lu scompursu di Giun-
fausto Rudrizzani, storico operatore
milunese, gid presidente dell’ Asso-
ciuzione droghieri, componente di Giuntu e
del Consiglio direttivo di Assofood Miluno,
I’Associuzione del detftuglio dlimentare di
Confcommercio Miluno (ultimamente era
componente del Comitato dei sagyi di
Assofood). Su Rudrizzuni pubblichiumo un
ricordo del presidente di Confcommercio
Cuarlo Sangduilli.

janfausto Radrizzani é un
Gome che ha voluto dire

qudilcosd per il commercio
milunese e per lu hostra Orguhizzazione. Noh u
Ccuso le pdrole con cui lo ricordd [c suc
Associuziohe - u cui Giuhfrahco dppdrfeneva
con dichicrato orgogdlio- sono piene di intimitc e
di stima. E, sopruttutto, sono colme di uffetto.
Milanese fino <l midollo e grande Iavordtore,
Gianfausto aveva quellu curiosita apertd, sinfo-
mo di infelligenza, che lo rendeva capace di
uscoltdre, mu anche di essere molto uscoltdto.
Un giorndilista gastronomico scriveva cosi qudl-
che anno fu: “Forfunhu che ci soho unhcord per-
sohugyi dlla Giunfausto Radrizzani, che resisto-
no contro tutti e contro tutto. E si che Iu sua hoh
€ profrio unau ‘resistenza’: il suo hegozio di 200

mentare dellu Confcommercio milanese rileva

come Giunfuusto Rudrizzauni ubbiu “ruppresentu-
to per me tre pussugyi fondumentali della mia vita pro-
fessiondle: il senso del profondo e sentito ‘uttuccumento’
per Unione Confcommercio; lu struordinuriu pussione per
il tfemu sindacdle che mMui Mancava di approfondire con
unu curiosit coinvolgente con I'obiettivo di ussistere
meylio yli ussociuti; I'umore incondizionuto per il suo
mondo, yuello dei droghieri con Iu loro importantissima
‘storia’” ed evoluzione. Da ‘botfteydi’ come simputicu-
mente Lui stesso li definiva e si definivu, u precursori delle
pil Moderne forme commercidli con i gruppi d’ucyui-
sto”. Il senso di fristezza che mi pervade - proseyue
Sdlluzzo - “penso di poterlo condividere con le tuntissime
persone che lo hanno conosciuto. Mi muncheranno
unche dli incontri du ‘utletu dellu tavola” (ulfra Suu defi-
nizione) che svolyevumo helle nostre liete ricorrenze
ussociutive e helle quuli hon muncuva mui di insegnarmi
il dicletto milanese e le “unicitd’ di Milano, la Sua Milano.
Cosi desidero ricordarlo”. Ai fumiliari di Giunfausto
Radrizzani le condogliunze del giorndle.

Cluudio Sdlluzzo, coordinutore dellu filiera augrouli-

Gianfausto Radrizzani:

metri quadrdti in vidle Piave é frequentdatissimo,
e coh grande ragiohe. C’é veramente di tutto,
ih questo anfro con le inseghe color verde
pustello. Anzitutto, lu simpautia di Gianfausto e
del figlio Emilio, che governcano dda pdr loro uho
stuff di 14 divendenti, e fanhho sentire oghi clieh-
te come in cusd propria”,

Cosi me lo ricordo unch’io, Gianfausto
Radrizzani, droghiere e sihndacdiista, ma, soprat-
tutto, brava persond. Ogyi honh ¢’é pid, Mu pos-
siamo ancorda dire: fortunc che ci sono stati per-
sohagygi come Iui.

Carlo Sangalli
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Per la mia sallite
ho scelto uno strumento di ¢

&

ASSISTENZA SANITARIA DEDICATA AGLI IMPRENDITORI
E PROFESSIONISTI ISCRITTI ALLE ASSOCIAZIONI
ADERENTI AD UNIONE CONFCOMMERCIO MILANO,
LODI, MONZA E BRIANZA

o) ENTEMUTUO

ASSISTENZA SANITARIA

T

www.entemutuomilano.it
marketing@entemutuomilano.it

Corso Venezia, 49 - 20121 Milano
Numero di telefono unico: 02.7750.950

Ente Mutuo grazie alle sue caratteristiche

e alla varieta dell'offerta é la soluzione ottimale
per i Soci Unione Confcommercio che
desiderano accedere ad un’'Assistenza Sanitaria

altamente qualificata.

CONFCOMMERCIQO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

Piacere di stare bene. Insieme a chi ami.
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Inizicitiva promossa
in Conhfcommercio Milaho
in collaboraziohe
con il Ministero i
dello Sviluppo economico,
Ufficio Pch Itdlia
(Pch: Punto di contatto
haziohdle) e coh
il patrocinio
di Confcommercio

ASSEPRIM

ASSOCIAZIONE NAZIONALE SERVIZI
PROFESSIONALI PER LE IMPRESE

CONVEGNO

RATING DI LEGALITA’

Caratteristiche, opportunita ed implicazioni per le imprese

Ministore el Soilipie Coonomie
D.GPP.IC.

Asseprim: Ruting di leyulita
stfrumento per vdlorizzare le imprese

frofessiondli per le imprese), in Confcommercio

Milano, il convegno “Ruting di legulitS; caratteristi-
che, opportunita ed implicazioni per le imprese”; I'inizictiva
€ promossu in colldborazione con il Ministero dello Sviluppo
econhomico, Ufficio Pcn Itdliu (Pch: Punto di contutto nazio-
nule) e con il putrocinio di Confcommercio.
In un contesto economico gravato da signifcativi tussi di
ecohomiu sommersu ed illegule, “servono strumenti — rileva
Umberto Bellini, presidente di Asseprim - in grado di premiu-
re yuelle imprese che del ‘fare business’ suno, truspurente,
legule ed etico, connotuno lu propria attivitd yuotidiana”,
E il Ruting di Legulita & un innovativo strumento, promosso
duall’ Autorita Garante dellu Concorrenza e del Mercato (u
purtire dallu fine del 2012), che permette di valorizzare le
imprese sune e virtuose sulla buse di una serie di parametri

Orgunizzu’ro du Asseprim (I’Associuzione dei servizi

Ruting di legdilita: ulcuni duti

Gurunte dellu Concorrenza e del Mercuto (2 gen-

nuio 2013) dl 31 dicembre 2014 sono yiunte 544
richieste di rafing — 142 nel 2013 e 402 lo scorso unho - che
hanno finoru condotto dll’uttribuzione del rating u 271
imprese. Molte domunde sono tuttoru in corso di valutuzio-
ne (hel 2% dei cusi le richieste sono state respinte).
Distribuzione delle imprese per Regione. Olfre il 62% delle
domunde di Ruting proviene du imprese coh sede legyule
in Sicilia (14%), Lombardiu (13,2%), Veneto (13%), Luzio
(12,3%) ed Emilia Romagna (10,3%). Il 43,3% delle richieste
di rating proviene dal Nord Itdlia, il 31,7% dal Mezzogiorno
e il 22% ddal Centro ltdlia,
Distribuzione delle imprese in base al settore di attivitd. |

Dull’en‘rruTu in vigore del regolumento dell’ Autorit<

normativi ed extranormativi. Assefrim upprofondisce la
tematicu del Rating di Legulita ponendosi |’ obiettivo di
facilitarne e favorirne la diffusione, condividendo nuovi stru-
Mmenti e conoscenze e supportundo i munuyer nellu loro
operdtivita yuotidiana., Il possesso del Ruting pud essere
ussimiluto dl possesso di un titolo di merito pre-
miunte ed uttribuito unicumente dlle redlta
votute dllu traspurenza, dllu legulita e che
ubbiuno udottato strumenti e prussi di
responsubilita socidle., Il Ruting permet-
ferd di uvere uccesso fucilituto dl credi-
o, honché di conhcorrere con mugyior
successo dll’'ussegynuzione di bundi pub-
blici o contributi eroguti dalla
Pubblica Amministrazione. (SM)

Umberto Bellini presidente Asseprim:
“servoho strumenti in grado di premiare
quelle imprese che del ‘fare business’ suno,
fruspurente, legdle ed efico,
cohhotano I propria attivita quotidiana”

servizi vari dlle imprese (18,6%) sono il seffore in cui vi
€ mugyyior richiestu del Ruting. Seguono il metaulmec-
cunico (10,9%), I'edlliziu (9,3%) ultro maunifutturiero
(8.,8%), commercio (6,4%) umbiente/smaltimento rifiuti e
chimicu/furmuceuticu (entrambi dl 6,2%).

Distribuzione delle imprese richiedenti in base alla forma
giuridica. 11 55,19% delle imprese che richiedono il Ruting &
una Srl, Spa il 31,39% e cooperdtive il 6,49%.

Dimensioni delle imprese che richiedono il Rating. Molte
imprese superuno di poco lu soyliu minima di futturato
forevistu per I'accesso dl rating (2 milioni di euro) ditre pre-
sentano fatturati pit elevati e appurfengono unche a
yruppi societuri del punoruma produttivo haziondle e
intfernaziondle. Circu I'80% delle imprese richiedenti redlizza
un fatturato compreso fra i 2 e i 50 milioni di euro. Meno
del 3% delle imprese redlizza un fatturato superiore ai 300
milioni di euro. Il 12% delle richieste di rating, provenienti da
imprese con futturato inferiore a 2 milioni di euro, hon &
stato valutato. Il 3% delle imprese richiedenti il Rating occu-
fod pit di 1.000 persone. Lu maggior purte delle imprese
(circu il 78%) ha meno di 100 uddetti.
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E g Romu
in Cohfcommercio
il 28 ottobre

REPORT
2015

ASSINTELREPORT
DIECI ANNI DI SUCCESSI

| dieci unnhi dell’ Assintel Re
d Milano in Smau il 23 otto

per Assintel Report 2015, lu ricercu promossu du

Assintel (I’Associuzione Confcommercio delle imprese
Ict), con Next Vadlue, sul mercato It italiuno. Assintel Report —
putrocinuto du Agenziu per I'ltdliu Digitule e che vede fru i
purther istituziondli Confcommercio, Infocumere e Smau -
festeyyiu yuest’'unno i 10 unni: il 23 ottobre u Miluno in Smau
con unu tuvold rotondu-evento che vedrd protagonisti
numeri-uno di uziende “end users” sul tfemu dellu trasformu-
zione digitule e sul huovo ruolo dell’lt in uzienda.
L'appuntamento di Romu del 28 otftobre, in Confcommer-
cio, surdi pit dedicato ugli stukeholder interlocutori istituzio-
ndli e ul mondo politico. Assintel, in occusione dei 10 unni di

DU’re ad oftobre - u Miluno in Smau il 23, a Romu il 28 —

ort
re

Assintel Report, ha inoltre istituito il
foremio “Assintel Award 2015 sui
temi d'uttudlitc del fare impresa,
Queste le cute-
yorie dei premi:
innovuzione dei
forocessi com-

d

Giorgio Rapari,
presidente Assintel

Con il premio
"Assintel Award
mercidli (come

mercidli (com 2015

€ cumbiutu [u

reluzione con il cliente), upertura di huovi mercuti esteri, svi-
luppo del prodotto di successo (Miglior prodotto dell’unno).
La premiczione “Assintel Award 2015” avverrd a Milano in
Smau il 23 ottobre.

ASSO & T o
E“Po t‘ 4 temporary r i. Iljﬂ y
RARY -
Convegno Nazionale promosso da Assotemporary e retail&food
Temporary World 2015
"Tra Contratto e Omnicanalita”

In Confcommercio Milaho

Assotemporury
Il 16 giugno Temporury World

svolge il 16 giugho in Confcommercio Miluno (corso
Veneziu 47, sulu Colucci, ore 9.30). L'iniziutiva & redlizzutu
in colluboruzione con “Retuil&Food” e “BeTheBoss.it”. Al

Temporury World, I'evento unnuule di Assotemporury, si

contrutto-tipo per il temporary shop surd dedicuta la prima
purte del Temporary World (con il confronto fra esperti di
diritto, munauger, imprenditori); lu secondu tavolu rotondu
sard invece incentrata sull’omnicanalitc,

Residence e uppartamenti turistici

Rescusu Lombuardiu:
Ruffuele Pdletti
confermato presidente

Riconfermu di Ruffuele Puletti dllu presiden-

zu di Rescusu Lomburdiu (' Associuzione

dei residence e dedli uppurtamenti ad uso
turistico). Vicepresidenti: Roberto Muari (vicurio) e
Murco Mumbretti. Completuno il Consiglio diret-
fivo: Virgilio Torniamenti, Rosa Ahna Rauimondi,
Stefuniu Cdllerio e Vincenzo Cellu. Puletti, titolure di varie
strutture (Residence Biuncucroce, Desenzuno, Lepontinu,
Cremonu e My House Apurtments) ha iniziuto — spiegu
Rescusu Lomburdiu - un lavoro di dllurgumento dell’areu
ussociativa con I'inserimento di redltd operanti nell’ambito

Raffaele Paletti

dellu gestione di uppurtumenti turistici. Halldis,
uno dei gruppi pid attivi nel settore con oltre
400 uppurtamenti a Miluno, ha in Vincenzo
Cellu il suo ruppresentunte nel Consiglio
Direttivo. Rescusu Lombuardiu si propone oyyi
come punto di riferimento per ld ricettivita in
dppurtamenti, uvendo un hetwork di 3.500
dppurtumenti e circu 9,000 posti letto.
Ricordiumo, in funzione di Exppo Miluno 2015, |l
*polo del temporuneo” promosso du Rescusu
Lomburdiu e Assotemporary (vedi Uniohein-
forma di marzo a payg. 26 n.d.r): un’offertu
infegrata di residence, dppartamenti, uffici e
neyozi temporunei (uesti ultimi ussociuti ud
Assotemporury, | Associuzione itdliunu dei
“tfemporary spuces”). Nell'immediuto futuro Rescusu
Lombuardiu, oltreché proseguire nello sviluppo ussociativo u
livello milunese, infende dare luogo ud un “yiro di Lom-
burdiu” per coinvolyere i circu 900 residence uttivi nellu
reyione.
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Autorimesse: rumipe intercluse

dl pussuyyio di persone
esCluse u Miluno
ddlla Tari (fussa rifiuti)

rifuti) le rampe delle uutorimesse

intercluse ul pussuyyio di persone
perché munufatto hon suscettibile di
presenza umana (e, yuindi, di cupu-
citd di produrre rifiuti). E il chiarimento

Escluse u Miluno dalla Tari (fussu

che Confcommercio Miluno — su richiestu du Apuy, | Associu-
zione provincidle delle uutorimesse — hu oftenuto dal Settore
Tributario del Comune di Miluno. L'interpretazione fornita dul
Comune di Miluno upre olfretutto prospettive positive per anu-
loghe procedure e comportamenti di dltre amministrazioni
comunudli. Du puarte di Apu, soddisfazione fer il risultato offenu-

to U beneficio delle imprese del settore. (AL)

Chiarimento che
ConhfcommercioMilcho VS S S S FFF NI
ha oftenuto dal Setfore Associazione Provinciale Autorimesse

Tributario del Comuhe

associazioni -

Soddisfaziohe di Apd

QUESTA AUTORIMESSA E ASSOCIATA
———
www.parkingmilanoapa.it

m’CONFCOMMERCIO
MILANG - LOD! - MONTA E BRIANTA

Autorimesse milunesi:
Apu sburcu in Europu
con Purclick.Com

in funzione di Expo, hu sottoscritto unu convenzione
on Purclick S.L. (uziendu leuder in Europu nel set-
tore dellu sosta d lungo termine in autorimessu e market-
place di riferimento delle uutorimesse). Affraverso il portule
web Purclick (parclick.com/it/) gli utenti possono prenotu-
re du pc o smurtphone il projrio posto uuto scedliendo trau
circu 400 purchegyi distribuiti tra [talia, Spagha, Francia e

Q Milano Apu (I’ Associuzione provincidle uutorimesse),

Portogdllo. Apu, con humerose uutorimesse ussociute, hu
contribuito dl lancio del portdle web anche a Milano. |
turisti e i cittadini milunesi potranno oru prenotare la pro-
foria sostu usufruendo delle migliori offerte ud essi dedicute
dulle uutorimesse convenzionute, Con yuestu purthership
I’Associuzione & presente e promossu unche hei mercuti
esteri trumite i sociul mediu di Purclick S.L. Ed € inoltre possi-
bile trovare Apu su Twitter e Facebook. (SM)

Monzu e il Fuorisulone del Mobile
Design: vetrine dei neyozi con sedie d’autore

hu ospitato iniziutive del Fuorisulone per valorizzare il

tessuto produttivo e i yiovuni designer del territorio,
unimundo lu cittd e promuovendone i luoyghi simbolo.
Durunte il Fuorisulone u Monzu le vetrine di ulcuni heygozi del
centro sono stute dllestite con i pezzi
dellu mostru dllu scopertu delle tredici
sedie: yuelle mui dipinte nell’Ultimu
Cenu di Leonurdo. Sedie redlizzute
dulle imprese urtigiune: AC, Arosio
Curlo di Arosio Lucu & C., urredumenti
Perego 1963, 2B di Borsuto Gubriele &
C., Cuzzunigu Silvano Mariuno
Domenico, Ceredu Softline, Citterio Flli
di Lucio Giunfrunco & C., Dussi Allbuno
di Dussi Fuusto & C., Gulbiuti Nutule &
Figli, GD di Vulter Guidetti & Stefuno
Dussi, GV di Villu Giunlucu, M.LA.,
Promau Provusi Mobili Arredumenti,
Sunyulli Arredumenti di Sungulli Fubio
Curlo & C., Sunvito Arredumenti di
Alberto Lucu e Stefano. Ecco i hegozi
che hanno dllestito la vetrinu con le
sedie: Abbigliumento Donhnu Pessing,
Culzature Le Meneyutto, Abbigliumento
Boyyi, Abbigliamento Ahdros Uomo Modu, Abbigliumento
Enrico Curnelli, Profumeriu Meroni Giunpietro, Otticu Rigu

Con il Sulone internuzionule del Mobile uhche Mohzu

(a sinistra) con il presidente dell’Unione
Commercianti di Monza Carlo Alberto Panigo

Domenico, Curtole-
ria Loma, Lista hozze
Bergomi, Infimo Le
Perle, Abbigliumento
Lecchi, Biancheria

Una delle 13 sedie oggetti
di design che per il Fuorisalone
del Mobile hanno trovato
spazio nelle vetrine dei negozi
del centro di Monza

foer lu cusu Giotto, Vergelio
Culzature Marilena, L'iniziativa
e stuta promossu dalla Cu-
mera di commercio di Monza
e Briunzu e dul Comune di Monzu in colluboruzione con
I"'Unione Commerciunti monzese e Apu Confurtigiunato.
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NIONE

premia la tua

Per il sesto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2015 le
annualita si riferiscono agli anni 2013/2014/2015).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
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Associazione Territoriale dell' ADDA MILANESE

Il bunto sui risultcati emersi
nell’indagine "Insieme
rer la sicurezza” (oresentati
u Milano in Confcommercio
in occusione della Giorhatu

Criminulita: confronto
con le Forze dell’Ordine
promosso dall’ Associczione
dell’ Addu Milunese

ne territoriule Confcommercio dell’Addu Milunese di

via Vanvitell, si € svolto un importaunte momento di
dibuttito sui risultati che erano emersi hell’'indagine “Insieme
per lu sicurezzd” promossa du Confcommercio in partner-
ship con Confcommercio Miluno, Lodi, Mohzu e Briunzu: un
cenhsimento sui fenomeni dellu criminulita a Miluno e nell’u-
reu metropolituna redlizzato uttraverso yli oltre 4.000 yue-
stionari - compilati in forma anonima - restituiti dalle imprese
ed i cui dati sono stati elaborati dall’Universita degli Studi di

Q Vaprio D’Addu il 22 uprile, nella sede dell’ Associuzio-

di mobilituzione hauziondle
Confcommercio sulla legdilita)

Miluno Bicoccu (Dipurtimento di Statisticu
e Metodi Quuntitdtivi). Ricordiumo che
I'indugine “Insieme per lu sicurezzu” eru
stata presentutu il 26 novembre a Miluno
in Confcommercio in occusione dellu
Giorhutu di mobilituzione haziondle
Confcommercio sulla legailitd, L'incontro
del 22 uprile promosso dull’ Associuzione territoricle
dell’Addu Miluhese, ha permesso di undlizzare dli esiti del-
I'indagine che hanno riguardato il territorio locale con un
confronto fru le Forze dell’Ordine e yli operutori commerciu-
li. Allu seratu — con il presidente Giuseppe Legynuni e i rup-
presentanti dell’ Associuzione dell’ Addu Miluhese - hanho
purteciputo: il sinduco di Vuprio D’Addu Andreu
Benvenuto Berettu; Marco D’Aleo (comundante della
Compugniu Curdbinieri di Vimercute); Nicolu Misino
(comundunte dellu Stuzione Caurubinieri di Vaprio D' Addu);
Pusyudle Giuseppe Cupretti (presidente u Trezzo sull’ Addu
dell’Associuzione huzionule Curdbinieri); Stefuno Rossi
(comundunte del Corpo intercomunale di Poliziu locale
Martesuna Est); Marco Barbieri (viceseyretario generdle di
Confcommercio Miluno, Lodi, Mohzu e Briunzu). Le Forze
dell’Ordine, nel imarcare [a fondumentale colluborazione
dedli operutori commerciuli come punti di presidio del terri-
torio, hanno invituto u seghulare eventudli unomalie cosi du
fpooter garantire unu pid incisiva uzione di controllo.

AMmbulunti e Direttivu Bolkestein:
a Vaprio e Cussuno d’Addu

incontr

n colluboruzione con Apecu (I’ Associuzione milunese deyli

umbulunti) I’ Associuzione territoriule Confcommercio

dell’Addu Milunese hu promosso due momenti formativi
sullu Direttivu Bolkestein che interessu yli operatori del com-
mercio su dree pubbliche. Un primo incontro si & svolto pres-
5O lu sede dell’ Associuzione u Vuprio d’Addu, in viu
Vanvitelli, con i funzionari dedli uffici Commercio e dellu
Poliziu locule dei Comuni di Cussuno d’Addu, Grezzugo,

Promossi
ddll’Associdzione territoricle
dell’Addu Milahese
Inzago, Pozzo in collubordzione
of Addu, Trez- con Apecu
Zano Rosy,

Trezzo sull’ Addu e Vuprio Addu. Un successivo  uppuntu-
mento si & tenuto, grazie alla disponibilita dell’ Ammini-
struzione comunule, presso lu Forfezzu Visconteu dii
Cussuno d’Addu con yli umbulanti e i rappresentunti delle
istituzioni loculi del territorio.

DIRETTORE RESPONSABILE FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA
lnf orma  giunroperto Costu GRAPHITI SRL - INDUSTRIA GRAFICA
u n I o n e viu Newton 12 - Pero (Miluno)
EDITORE i
PROMO.TER Unione EER LA PUBBIICTTA;

Mensile di informdadzione
dell’'UNIONE DEL COMMERCIO

DEL TURISMO DEI SERVIZI corso Veneziu 47/49

E DELLE PROFESSIONI 20121 Miluno
DELLA PROVINCIA DI MILANO
PROPRIETA REDAZIONE

Uniohe del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

della Provincia di Milauno
www.uhiohemilano.it

Federico Sozzuni
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno
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Sede e umministrazione:

marketing@unione.milano.it
Tel. 02 7750 372

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno -n. 190 del 23 marzo 1996
Poste Itdliune s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 353/2003

(conv. in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commu 1- DCB Miluno.
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Unione Confcommercio o
La huovu Guidu ulle Convenzioni

GUIDA ALLE CONVENZIONI

Online su 2015/16

www.uhionemiluno.it

’-4

TELEFONIA E
SOLUZIONI WEB

0 =

E MoBlLlTL

PRODOTTI E

SERYIZI PER
LA PERSONA
E LA FAMIGLIA

&
AT,

11 L
||||.

La copiu
curtuceu
Si pud
richiedere
foresso
I propria
Associuzione

MARKETING E
COMUHICAZIDNE

CONVENZIONI
DEDICATE

IMRRESRS PN LTTALIA
WILARD L0 WOMZA § BLAMIA

Lodi, Monzu e Briunza www.unhionemiluno.it [a

nuovu Guidu ulle Convenzioni 2015/16.
La Guidu € un ufile e comodo stfrumento per poter essere
sempre aggiornati su tutte le opportunita dedicute i
SOCI per poter rispurmiure siu nellu yestione uziendule,
mu unche in servizi che coinvolgono la projpria vita privata,
Tre i livelii di convenzione - buse, dedicutu, esclusiva - che
permettono un’offerta differenziuta e adattabile dlle cu-
ratteristiche ed dlle diverse esigenze delle imprese ussociute.
Nelle convenzioni 2015/16 uncoru muygygiore rilievo viene

E 7J on line sul sito di Unione Confcommercio Milano,

duto u yuelle esclusive e dedicute.

Si potrd individuare uncora pit facilimente una serie di
froposte riservate solo di soci Unione Confcommercio,
curatterizzate du sconti e servizi esclusivi (segnalate
unche conh un loyo), ed urricchite nel corso dell’'anno du
foromozioni.

Per accedere dlle convenzioni bisognu semplicemente
mostrare di fornitori la fessera ussociativa,

Se hoh se he € uncord in possesso, U si puod richiedere
dlla propria Associazione di riferimento presso la gudle &
anche possibile chiedere la copia cartacea della Guida
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Per informazioni

Convenzioni Dedicate

sulla Guida alle Convenzioni
conftaftare
la propria Associazione

Le convenzioni dedicate,
oltre u scontistiche ugyiun-
five rispetto dllu convenzio-

EEE s IR o) wwen 0] 8510

o telefonare allo 027750372

ne “buse”, propongono

. unche un servizio o un prodotto offerto gratuitumente i soci e

e-mail: sono drricchite, durante il corso dell’anno, du promozioni.

convenzioni.imprese@
unione.milano.it

NOTIZIA DEL GIORNO: SANGALLI: "LA SFIDA PER IL FUTURG E GIDCARE IN ..

## CHIE CONFCOMMERCIO

LE CONVENZIONI NAZIONALI

AREA RISERVATA
[Utente |

EXPO 1 W

ki

BENIDY oo
CONFCOMMERCIO [ Ricorda password | Recupers password
P Ly S = = = et = = = =
PO LELS CHIELA L SN ASSOCIAZIONI CHI SIAMO NEWS EXPO MILANO 2015 EVENTI CONTATTI COME ASSOCIARSI

Impresae Persana / Carivenzioni e Vantaggi / Movitye Promoziani

IMPRESA E PERSONA

Novita e Promozioni
ASSISTEMNZA SANITARIA
PREVIDENZA 3 .{E W iweet| 0]/ 841 |0 ] <]

CONVENZIONI E VANTAGGI
| GUIDACONVENZIONI

1 CONVENZIONI ESCLUSIVE
¥ CONVEMZIONI DEDICATE
= NOVITA EPROMOZION|

Le promozioni del momento {aggiuntive rispetto alle convenzioni)

PROMOZIONI ESCLUSIVE

= LINIONE PREMIA LA TUA FEDELTA » ECOMILANO
= CONVENZIONI PER | DIPENDENTI
DELLE AZIENDE ASSOCIATE » API

UTILIZZO SALE RIUMIONI E CONVEGNI

» GALBIATI ARREDA
FARE MATCHING PER CRESCERE ;

» GEM
» LASERIGRAFICA

PROMOZIONE DEDICATE
»4BILD -
» ARIELCAR

» FACILEIT

»QUIXA

» SKY

(@) A@
N

@)

Convenzioni
Esclusive solo
per i nostri soci
COGLIILRISPARMIO

Le conhvenzioni esclusive soho proposte uniche, idedte e riservate
solo di soci Unione Conhfcommercio, curdtterizzate da uho sconhfo o
un servizio per I'appunto esclusivo (seghulate con uh logo), anch’es-
se ugygiornute con promozioni durdnte I'anno.
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H - iniziative

Il suppon‘

Fioristi dell’ Associuzione milunese
uddobbo del Ponte dei Sussi

d “Fiori sul Naviglio Grande”

n occusione di “Fiori sul Naviglio Grande”, i fioristi dell’ As-

sociuzione dettugliunti fiori e piunte di Confcommercio

Milano hannho curato I'addobbo del Ponte dei Sussi con
maurgherite yidlle, gurofuni, bucchette di sulice flessibile e
smile (donuti du Interflord). L'iniziativa era collegatau ad
“Amici in Fiore”, il progetto putrocinato du Legumbiente
onlus, Senuto e Ministero dell’ Ambiente che hu come

obiettivo
quello di
educure
bumbini,
genitori

ed insegnunti delle scuole primurie dllu bellezza del terri-
torio, dei sentimenti e delle reluzioni interpersondli. (BB)

50& Piu Miluno;

Inh Cohfcommercio

melle del campuanile di Giotto”. Lu relatri-
ce, professoressa Mariella Carlotti — gid

Conferenzu .ll 23 glug NO Ml/upo infervenuta due anni fa con un inferes-
sul cum pU nile di Giotto Iflnl?llu AE) . sunte percorso storico dedicuto dllu

cu _uru e up S costruzione del Duomo di Milano - gui-

vId unu parte uperta dl pubblico I as- 'ul Pupbl’co derd i partecipunti nell'interpretazione

Asnfmueu dli 50&Pit Milano, in program- In occusione delle formelle scolpite sul cumpanile di
U presso lu sede dellu Confcommer- dell’ussembleu Giofto u Firenze yuusi sette secoli fu.

cio milunese (corso Veneziu 47, ore 15.30) il 23
giugno. Dopo lu fuse inizidle riservata agli ussociati, vi sara
infutti la conferenza ll lauvoro e I'idedle. |l ciclo delle for-

L'ingresso dlla conferenza del 23 giugno &
libero prenotandosi telefonicamente dllo 0276281227 o
scrivendo un’emuil a 50epiu.mi@50epiu.it,

Un premio dllu
yuulita u chi,
da olfre 40 anni,
foortu i migliori
forodotti

ud uziende

e cohsumautori:
i Fratelli
Abbuscic
Ortofrutta
scelti du Bistrot
Milano Duomo
(Autowyril).

o\STRO)

S NN

Oyomo

FRATELLI ABBASCIA
ORTOFRUTTA
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CONVENZIONI RISERVATE
Al SOCI. AGGIORNAMENTI
CONTINUI SULSITO.

PER LA TUA ATTIVITA
ELATUA FAMIGLIA

Malo~ iy am Y

gm@mm

CONDIZIONI
AL 8 ESCLUSIVE

A, (4] D mwwowe

Tmm SR ® o

Seas W BBANCASELLA %ﬁ

v B @Uiveria  auo@®icor

Qlfacilet . Magglore B (01

e I PROMOZIONI

o ial SEMPRE MOSATD et uolet s
OB AGGIORNATE g o

Q.. cosma Wh
Popolare & Vicerza eni

avis qué G COH

www.unionemilano.it
TUTTO NUOVO, UTILE ESEMPRECONTE

el

CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA



COSA SERVE ALLATUA ATTIVITA?

APRIRE UNATTIVITA CONTRATTI E LAVORO BANDI, CREDITO
E FINANZIAMENTI SUPPORTO FISCALE E LEGALE FORMAZIONE
ECOMMERCIO ESTERO IMPRESA EPERSONA IMPRESAEISTITUZIONI

www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

m CONFCOMMERCIO
.’b MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA





