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PRIMO PIANO

Lo sguardo nella vetrina

ficio dove si trova ¢ nato con la Cappelle-
ria, quando a fine ‘800 il Lazzaretto venne
raso a suolo e fu inventato un quartiere
nuovo a Milano: un quartiere popolare,
popolarissimo, dove Fausto Mutinelli, emi-
grante dal veneto, scelse di metter su nego-
zio e laboratorio di cappelli in una via
“fuori Milano”, o meglio “fuori dazio”
(...le tasse, gia allora pensiero fisso del-
I’imprenditore).
Adesso i caselli daziari di Porta Venezia
fanno da sfondo ad uno degli assi commer-
ciali piu centrali, serviti e vivaci di Milano.
Eppure corso Buenos Aires continua a por-
tar con s¢é quella natura genuinamente
popolare, che corre a volte il rischio del
degrado. “Si potrebbe tornare ad essere un
bel viale parigino” pieno di decoro, dove il
passaggio non si

a Milano
iNn Cors

di Carlo Sangalli (*) | -

trasformi in disor-

La Cappelleria Mutinelli | jecdiruse:

Matteo, 46 anni (a
destra nella foto
sotto n.d.r.) - che ¢

niente “matto” e

O B u e n OS Ai reS un cappellaio per

i -"“‘ 3

’¢ un vecchio proverbio che
‘ dice “a chi ha testa non manca

cappello”. Ma, effettivamente,
al giorno d’oggi, anche per avere una
cappelleria ci vuole una bella testa.
Perché il cappello, questo capo di
abbigliamento raffinato ¢ senza
tempo, rappresenta una scelta di mer-
cato desueta, da portare avanti con
coraggio e soprattutto tanto mestiere.
Non ¢ un caso che le storiche produ-
zioni francesi e inglesi di cappelli non
esistano praticamente pil: resiste
solo, tenace, il Made in Italy. E, a
Milano, appoggiata tra via Lazzaro
Papi e corso Buenos Aires, si trova la
Cappelleria Mutinelli, quattro genera-
zioni di cappellai italiani dal 1888 ad
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oggi. Mutinelli non € solo un negozio, la clienti, di nuove aperture e chiusure - e
sua insegna ¢ una colonna portante del anche dell’associazionismo di zona, in
corso - nel suo frenetico passaggio di Ascobaires-Confcommercio. Persino 1’edi-

molto moderno.
Perché Matteo Mutinelli ha ereditato da
suo padre, ¢ prima ancora da suo nonno,
un cognome, un negozio, scaffalature bel-
lissime e persino i fornitori. Eppure Matteo
ha saputo innovare: in lui ¢’¢ la consapevo-
lezza del valore del Made in Italy, c’¢ tutta
’esperienza di una bottega storica ed un
uso intelligente dell’innovazione. I suoi
clienti sono sempre pitl stranieri, ma
Mutinelli non fa commercio su internet: ha
costruito o una bella vetrina on-line, poi i
clienti vengono pazientemente da tutto il
mondo a provare i cappelli e a trovare il
pezzo giusto per la loro testa. Solo cosi si
puo resistere altri 135 anni in uno dei corsi
piu affollati e dinamici di Milano. E a chi
dice (come I’Alice di Carroll) ‘¢ impossibi-
le”, il Cappellaio risponde sempre: “Solo se
pensi che lo sia”.

(*) Presidente di Unione Confcommercio
Milano, Lodi, Monza e Brianza

& Unioneinforma - settembre 2014 - n. 8 - anno 20 (questo numero ¢ stato ultimato il 4 settembre)
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ATTUALITA’

=
g Un'istituzione pubblica
AW ——  “delle imprese e per le imprese”:
documento condiviso
da commercianti, artigiani, industriali,
consumatori, sindacati, professionisti

della Lombardia, Confconsumatori,
Confservizi Cispel Lombardia, Cohsulta
forovincidle delle professioni Miluno,
Cdo Miluno, Cyil - Cisl — Uil, Cha
Milano, Confartigianato Milano e Alto
Milunese, Federconsumautori, Legu
Consumutori, Legucoop Lombardid,
Movimento Consumatori, Movimento
difesu del cittudino, Unione artigiani
della provinciu di Miluno e Monzu-
Brianza, Il Munifesto indicu la viu dellu
riformu con |'uccorpumento tru

| Mmondo economico milunese ha
risposto dll’'uzione yovernutiva sulle
Cumere di commercio (vedi unhche
Unioheinforma di luglio agosto u paug. 4
h.d.r). E’ stato condiviso un “*Munifesto
di futte le imprese unite u favore di unu
istituzione utile fatta dalle imprese per
le imprese”. | documento é stuto pre-
sentuto dulle
Associuzioni di '
cutegorks miknes Manifesto del mondo - Carlo Sangl,prsidente
nel corso di un ' _ T della Camera di Commercio
igli S i di Milano
condifo sirord econoMmIico/ussocidutivo | ..amame ..
dlle Associuzioni, I ' “lunese Cumere di commercio. “Dull

in Cameru di monhdo economico milunese

commercio di " Ri |O nCiQ re , non indebOI i re ~ hu dichiurato Carlo Sunguli,

Milano. . « g7 | Presidente dellu Cumeru di
Tra i firmatarn del | D C B D d C commercio di Miluno (e di
Manifesto i rap- u u meru I Om merCIO Confcommercio) - drriva un
presentunti di . . o segnule chiuro sullu necessitd
tutto il mondo economico del teritorio;  Briunza hunno firmato: Acui, Adicon- di rilunciure le Cumere di commercio;
commercianti, artigiani, industriali, con- UM, Adoc, Adusbef, Alseu, Apumcu-  istitzioni utili che devono essere miglio-
sumatori, sinducuti e professionisti, Con  S9rtigini, Assimiprediil ANCe, ASSOIOM= oot
Confcommercio Miluno, Lodi, Monzu e Purdd, Cusartigiani, Cittudinunza attiva segue apag.5 » » »
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ATTUALITA’

Il Manifesto a favore della Camera di Commercio

Punti per un miglioramento strutturale e ridefinizione del ruolo delle Camere di Commercio

Premesse:

Le Camere di Commercio rappresentano un esempio positivo dell'unico ramo della Pubblica Amministrazione governato
direttamente dal mondo delle imprese. Sono fortemente innovative nella governance (con la partecipazione diretta delle
parti sociali tramite le loro rappresentanze) e realizzano una forma di democrazia economica partecipata tra le diverse com-
ponenti dei sistemi economici locall.

Il sistema camerale costituisce uno strumento essenziale per lo sviluppo delle economie territoriali, anche in ambito interna-
zionale, e assicura trasparenza, sicurezza e legalita dell'agire economico.

In ltalia, a fronte di un costo medio annuale per impresa di 109 euro, il sistema camerale attiva interventi che valgono circa
2,5 miliardi di euro.

Molte Camere di Commercio, fra cui quella di Milano, rappresentano un’eccellenza ed un esempio virtuoso di Ente pubblico
in grado di sostenersi e di restituire al territorio, in unottica di sussidiarieta, la maggior parte della “tassa di scopo” che rice-
ve dalle imprese (il grado di restituzione supera il 60% del diritto annuale incassato). In questo modo ha attivato sul territorio
un effetto moltiplicatore in termini di contributi diretti utili ad accrescere la competitivita delle imprese (bandi, Confidi, etc) e
di sostegno alle realta territoriali (sistema universitario, Scala, Triennale, Piccolo Teatro, Expo, etc).

La Camera gestisce con alti livelli di efficienza, tempestivita e telematizzazione il Registro delle Imprese.

Gli standard raggiunti dalla Camera di Commercio di Milano potrebbero costituire un riferimento per tutto il sistema camera-
le nazionale.

| firmatari, considerato il momento storico, ritengono necessario procedere a riforme strutturali di razionalizzazione verso
una sempre maggiore efficienza della PA.

Le rappresentanze economiche e sociali di Milano chiedono quindi:

. di mantenere l'obbligatorieta di iscrizione da parte delle imprese cosi da salvaguardare il ruolo delle Camere di tutela e
regolazione del mercato come “Pubblica Amministrazione per le imprese” e, parallelamente , di mantenere in capo alle
Camere la gestione del Registro Imprese senza ipotesi di trasferimento al MISE. Ogni trasferimento puo implicare confu-
sione, lentezza e peggioramento del servizio e allontanamento del servizio stesso dalle imprese del territorio.

. che la riduzione del diritto annuale (art.28 DL 90/2014) sia eliminata o graduata nel tempo;

. che lintervento sul diritto annuale sia raccordato ad una riforma organica, profonda e complessiva delle Camere di

Commercio, da realizzare in tempi brevi, basata sui seguenti elementi:

- accorpamenti volontari delle Cciaa e centralizzazione di funzioni e servizi entro tempi determinati con riferimento a
parametri oggettivi (es. numero imprese gestite), passando al commissariamento dove non siano conseguiti i risparmi
stabilti.

Definizione di schemi trasparenti di budget e rendiconti delle prestazioni standardizzate per migliorare la leggibilita del-
l'attivita e creare uno strumento di benchmark tra le diverse Camere d’ltalia.

Razionalizzazione del portafoglio servizi, in una logica di sussidiarieta con le Organizzazioni di rappresentanza delle
imprese e delle professioni, da una parte riducendo i servizi gia erogati sul mercato (es. le attivita di formazione) e, dal-
l'altra parte, sviluppando funzioni e servizi prevalentemente a carattere amministrativo, che possono sfruttare l'alto
livello di digitalizzazione raggiunto da alcune Camere (vedi Sportello unico telematico per le attivita produttive) e presi-
diare funzioni che attualmente sono svolte da altri soggetti pubblici (es. le Camere di Commercio potrebbero assumere
competenze provinciali sulle agenzie di collocamento e funzioni oggi svolte dalle Province per il mercato del lavoro).
Razionalizzazione delle Aziende Speciali e Societa Consortili su base per lo meno regionale e avvio di un processo di
dismissioni delle partecipazioni non funzionali al ruolo delle Camere, che consenta di liberare risorse per le imprese,
salvaguardando l'occupazione.

Focalizzazione degli interventi della Camera su progettualita rilevanti per ambito considerato, attori/categorie economi-
che coinvolte, dimensione minima finanziaria.
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Pellegrini Card e una divisione della Pellegrini, societa leader da 50 anni nel campo della ristorazione e dei servizi alle
Aziende. Se hai un'azienda o sei un libero professionista, potrai gratificare dipendenti e collaboratori con la possibilita
di pranzare o fare la spesa in uno dei 55.000 esercizi convenzionati.

In Pellegrini Card abbiamo una mission molto chiara, che mette al centro del nostro progetto la sostenibilita per tutti:

Lavoriamo ogni giorno perché tutti - Clienti, Utilizzatori, Esercenti -
scelgano, utilizzino e accolgano il buono con il sorriso.

E per raggiungere questo obiettivo promuoviamo la ricerca e I'innovazione nel servizio, sempre nell'interesse di tutti
coloro che sono coinvolti nel processo e salvaguardando |'ambiente che ci circonda.

Pellegrini spa
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s e o | 02.89130.519 - 02.89130.523

¥
MATRICOLA  NOME  COGNOME

Hirma utifizratone INDIKEZD LOC
INESCRIZIONE LIFFICID

sviluppo.card@gruppopellegrini.it

data il

peliegrinigara.

¥y W® B 17224593 - 15015 O MTHERE ® RN imbraie nella 1na ML e
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ATTUALITA’

Manifesto...

» » » segue da pag. 2

rate, mu non certo indebolite
come invece prevede il
Governo. Lu Cumeru di com-
mercio di Miluno offre servizi e
sostegno dlle imprese e dl ter-
riforio ed & impeynata in
numMerosi progetti, il pit impor-
tante dei qudli & certumente
Expo 2015. Tutti uesti investi-
Menti udesso rischiano di
essere unnulluti o fortemente
ridotti. Lu stradu, come indicu
il manifesto firmato da tutte le [
ruppresentunze economiche |
e socidli di Miluno, & yuella di
unu riformu migliorativa del
sistemu cumerule con uccor-
pumenti tra Camere di commer-

Alcuni humeri

dellu Cum

cio in unu logicu di muyyior v Circa 40 milioni all’anno di interventi
rispurmio ed efficienzu. Surebbe economici diretti a sostegno dell’econo-
puradossdle tugliare 1'unico ramo mia del territorio

dellu Pubblica umministrazione
yestito dulle imprese per le impre-
se. Le Cumere di commercio itu-

v/ 286 mila imprese iscritte, attive.

v/ Circa mille e cinquecento pratiche gestite
liune sono un patrimonio del ogni giorno con le imprese (con risparmi

Puese e funno purte dellu soluzio- di tempi, la prima amministrazione onli-
he, hon del problema’”. ne con uso della firma digitale).

eru di Commercio di Miluho

|

Ddlla Cameru
di Commercio di Miluno
indotto unnuo
fper I'economiu
di 850 milioni

Dalla Camera di commercio di

% | Milano si genera un indotto per [’e-
_| conomia di 850 milioni: la stima

| (conservativa) é di un pool di anali-

sti guidati dal professor Luigi Curini

dell’Universita degli Studi di

we| Milano). Un indotto che é generato
| dalle spese dirette, degli interventi

= economici ad alta intensita, del van-

| taggio di “efficienza burocratica”

rispetto alle altre amministrazioni.

i - - |

v/ Nel 2013, 290 mila atti telematici delle im-
prese e 104.408 bilanci telematici gestiti.

v/ Piu di 10 milioni di euro di contributi alle
imprese attraverso bandi pubblici.

v Quattro aziende speciali per la competiti-
vita delle imprese (internazionalizzazio-
ne, innovazione, giustizia alternativa, for-
mazione).

Confcommercio Lombardiu:
BreBeMi esempio concreto
di investimento
d beneficio delle imprese
svolto dulle Camere di CommMmercio

La recente inaugurazione di BreBeMi,  Brescia,

Camere di Commercio lombarde
hanno ‘restituito’ in contributi eco-
nomici per oltre 103 milioni di euro
i proventi dei diritti versati dalle
imprese: per opere infrastrutturali,
innovazione, attrattivita dei territori,
accesso al credito. Sempre in stretto
coordinamento con la Regione e
avendo come obiettivo preciso la

lo ha sottolineato Confcommercio Bergamo,

Lombardia, ¢ una notizia importante Milano e

per le imprese lombarde (I’opera con-  Cremona che in

sentira di velocizzare il trasporto delle  questi anni

merci - a regime BreBeMi sara per- hanno dato un

corsa da 60mila veicoli ogni giorno - contributo fonda-

alleggerendo anche del 60% il traffico  mentale per I’av-

dei veicoli pesanti lungo gli attuali vio e la realizza-

principali itinerari di attraversamen- zione dell’opera.

to). Ed ¢ anche di un esempio concre-  “Soltanto nel

to del ruolo positivo svolto dalle 2013 — ha detto

Camere di Commercio sul territorio. Renato Borghi,

BreBeMi ¢ stata, infatti, promossa — vicepresidente ~ Renato Borghi
fin dall’avvio dell’idea progettuale — vicariodi

dalle Camere di Commercio di Confcommercio Lombardia — le

competitivita e lo sviluppo dell’eco-
nomia lombarda”.
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ATTUALITA

Gli ultimi dati Istat confermano quanto gia anticipato dall’Indicatore consumi di Confcommercio.
Le misure prese jZno ad oggi non hanno prodotto gli effetti sperati

Consumi e fiduciu
delle imprese
L ripresu
NOoNh Cc’'e uncoru

duti Istut di fine ugosto haunno confermato yuunto era
yid stato unticiputo dull'ICC (Indicutore consumi) di
Confcommercio: le misure prese fino ud ogyi non hanno
rodotto yli effetti sperdti sui consumi e non sono stute ido-
hee u sostenere lu fiduciu delle fumiglie, in culo unche ud
ayosto. Lo hu rilevato |'Ufficio

Studi di Confcommercio: il per-
maunere di elementi di difficoltd
delle fumiglie, la mancuta ripre- o
su dei consumi, I'andumento del =

Pil (Prodotto interno lordo) nellu
primu metd dell’'unno, hanno
comportuto unche un deterioru-
mento del clima di fiduciu delle imprese
nel mese di uyosto, tfendenzu - spiegu
Confcommercio - che ha interessuto yli
operutori di tutti i settori.

Secondo Confcommercio, I'ultima
purte di yuesto 2014 presumibilmente
mauncherd “I'uppuntamento con lu
ripresu economicu, confermaundo, dun-
que, I'urgenza di interventi pitl incisivi
che ridiuno fiduciu ud imprese e fumi-
dlie e si fraducuno in un effettivo miglio-
ramento dellud domanda”,

Vendite. Nel giugno di questanno l'indice destagionalizzato delle
vendite al dettaglio (valore corrente che incorpora la dinamica sia
delle quantita sia dei prezzi) e restato invariato rispetto al mese

precedente. Nella media del trimestre aprile-giugno 2014, l'indice
ha mostrato una flessione rispetto ai tre mesi precedenti (-0,2%).

Nel confronto con maggio 2014, le vendite di prodotti alimentari
hanno segnato un lieve aumento (+0,1%) mentre quelle di pro-
dotti non alimentari un leggero calo (-0,1%).

Rispetto al giugno del 2013, l'indice grezzo del valore totale delle
vendite registra una diminuzione del 2,6%. Variazioni tendenziali
negative si sono registrate sia per le vendite di prodotti alimentari
(-2,4%) sia per quelle di prodotti non alimentari (-2,8%).

La diminuzione delle vendite ha riguardato le imprese della grande
distribuzione (-1,3%) ed ancor piu le superfici piu piccole (-3,9%).

Nel primo semestre di questanno, l'indice grezzo e diminuito
dell'1% rispetto allo stesso periodo del 2013. Le vendite di pro-
dotti alimentari hsnno segnato una flessione dello 0,7% e quelle
di prodotti non alimentari dell’1,1%.

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

| duti Istat
~

Fiducia. Ad agosto I'indi-
ce composito del clima di
fiducia delle imprese ita-
liane & sceso di oltre due
punti (da 90,8 a 88,2 -
base 2005=100).

Il calo dell'indice comples-
sivo e dovuto al peggiora-
mento della fiducia delle
imprese di tutti i settori,
manifatturiero, dei servizi
di mercato, delle costru-
zioni e del commercio al
dettaglio.

L'indice del clima di fidu-
cia delle imprese manifat-
turiere scende a 95,7 da
99,1 di luglio.

L’analisi del clima di fiducia per raggruppamenti principali di industrie
(Rpi) indica peggioramenti per i beni di consumo (da 98,0 a 94,8),
per i beni intermedi (da 101,7 a 97,0) e per i beni strumentali (da
97,0 a 95,7).

L'indice del clima di fiducia delle imprese di costruzione scende a 77
da 83 di luglio. Peggiorano sia i giudizi sugli ordini e/o piani di costru-
zione (da -45 a -48) sia le attese sull'occupazione (da -14 a -22).

Per quanto riguarda le imprese di servizi, 'indice destagionalizzato
del clima di fiducia scende a 87,5 da 92,3 di luglio. Il saldo dei giudizi
sugli ordini passa da -5 a -11, sale leggermente (da -6 a -5) quello
relativo alle attese; si contraggono le aspettative sul’andamento del-
'economia in generale (da -24 a -33).

Nel commercio al dettaglio, I'indice del clima di fiducia scende a 98,3
da 101,4 di luglio. La fiducia peggiora sia nella grande distribuzione
(da 101,0 a 97,2) sia in quella tradizionale (da 102,7 a 99,3).
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Dino Abbascia, presidente
Fida Confcommercio:
“le buone ragioni
hanno prevalso”

~ Dino Abbascia, presidente
Fida Confcommercio
(Federazione italiana
dettaglianti alimentazione)
e presidente del Sindacato milanese
dettaglianti ortofrutta

ATTUALITA’

I “dietrofront”
sull’abolizione
del limite
del contunte

A fine luglio un emendamento presentato
al Senato sempre nell’ambito del decreto
competitivita stabiliva che le persone fisi-
che con cittadinanza e residenza in uno
dei Paesi Ue o dello Spazio economico
europeo non sarebbero piul state soggette
alla limitazione dei pagamenti in contanti
(999,99 euro), ma avrebbero potuto fare
riferimento ai limiti per il trasferimento di
denaro contante vigente nel proprio Paese
di origine.

Ma alla Camera si ¢ poi compiuto il “die-
trofront” con 1’abrogazione di questo

S’rroliu’ru la nqro
sulla venditu direttu
agli agricoltori

fitivitci la hormu che prevedeva
I'estensione agli agricoltori dellu
venditu diretta dl di fuori dellu projria
uzienda,
“Le buone ragioni hanno prevalso” ha
commentuto Dino Abbuscid, presiden-
te di Fidu Confcommercio (lu

S’rrulciu’ru dul decreto sulla compe-

Federuzione itdliunu dei dettuglianti
dell’dlimentuzione). Si surebbe infutti
avutu unu “contruddizione stridente,
un puradosso che, in unu situuzione in
Cui [ crisi ancoru persiste, avrebbe
dunnegyiuto e messo in seria difficoltd
le piccole imprese della distribuzione
commerciule”.

emendamento ritornando al limite dei
pagamenti in contanti per tutti.

Un vero e proprio passo di gambero
secondo Confcommercio: “I’abrogazione
della norma introdotta in Senato in mate-
ria di deroghe al limite per 1’utilizzo del
contante da parte dei soli cittadini di Paesi
dell’Unione europea e dello Spazio eco-
nomico europeo testimonia che non se ne
sono comprese le ragioni’: le imprese non
potranno operare in un regime di maggio-
re concorrenzialita. Reazioni negative
anche da parte di Fiavet (agenzie di viag-
gio) e Federalberghi.

E Giuseppe Aquilino, presidente di
Federpreziosi Confcommercio, ha
espresso la sua forte delusione: “Quella
dei 1.000 euro ¢ una limitazione dannosa
che riduce la competitivita delle nostre
imprese rispetto a quelle comunitarie e
che avra ripercussioni negative in tutti i
settori del commercio. La revisione della
soglia imposta puo essere un utile stru-
mento di ripresa per porci alla pari con
altri Paesi europei che, fatto salve poche
eccezioni, hanno il solo obbligo di
rispettare la soglia comunitaria di 15.000
euro”.

Unioneinforma - settembre 2014
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PARLIAMO DI...

L’iniziativa di Confcommercio “Insieme per la Sicurezza™ .

con Confcommercio Milano, Scuola Superiore, p—t e (WL
Universita Bicocca, Poste Italiane . jﬂ_{‘;% i =

. R |
Indagine sulla criminalita | 1% § —
aMilano ~ L=y -

e nel'dreu metfropolituna: Fowe % wel

Migliciu | questionuri
Jid ricevuti

e migliciu di schede finoru ricevute
Lper I'indagine “Insieme per la Sicu-

ezzu”, vero e profprio censimento
sui fenomeni dellu criminailita a Milano
e hell’'area metropolituna (vedi Unio-
heihforma di luglio agosto a pay. 3
h.d.r) sono stute conseynute dll’Uni-

-
=

——a———
Hﬂi;g i

Bicoccu e Poste Itdlicne -_—___. {
(che hu provveduto dllu £ |

spedizione dei yuestio-
nari).

I yuestionurio (spedito
non solo in linguu itu-
liuna, Ma aunche in u-
rabo, ci-

versita deyli

Studi dli Mila- E prosegue la raccolta
no Bicoccu : 1
(Divortimento delle altre schede in arrivo

di Stutisticu e
Metodi Quuntitativi) per avvidre lu pre-
vistu raccoltu dei duti e loro orgunizzu-
zione. E proseyue lu raccoltu delle dlfre
schede in arrivo (che verranno succes-
sivamente ugyiunte per I'andlisi com-
plessiva dei dati).

L'iniziutiva “Insieme per lu Sicurezza” ha
come promotore e finunziutore Conf-
commercio (con lu Commissione
Politiche per lu Sicurezzu e lu Legulitc)
in purthership con Confcommercio
Miluno, Ia Scuola Superiore del Com-
mercio del Turismo dei Servizi e delle
Professioni (I'ente formutivo che fu rife-
rimento dllu Confcommercio milune-
se), I'Universita deyli Studi di Miluno

nese, spugnolo, in-
dlese e francese) & stuto indi-
fizzato dlle attivita “su strada”, cioé u
yuelle potenzidlmente pil esposte di
rischi della criminalitc,

Ricordiumo che il yuestionurio sullu cri-
minulita pud essere riconsegnuto oltre
che per postu con lu bustu preuffran-
cuta, anche inserendolo hell’apposita
urhu collocutu dll’ingresso dellu Conf-
commercio milunese (corso Veneziu
47) o presso le Associuzioni territoridli
Confcommercio dellu provinciu di
Miluno (I'ureu interessuta dll'indugine).

4 Luca Squeri, presidente della Comm:ss:one
Politiche per la Sicurezza e la Legalita
di Confcommercio

ey
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"Ambussudor” di Expo:
sul sito di Confcommercio Miluno
il modulo di adesione

Sul sito di Confcommercio Milano (www.unionemilano.it: dall’home page - foro)
c’¢ il modulo di adesione per diventare “Ambassador” di Expo 2015: infopoint e
punto di riferimento per visitatori e turisti per Expo Milano 2015 ed Expo in citta.
Le imprese riceveranno ’attestato di “Ambasciatore di Expo in Citta” dopo aver sot-
toscritto il decalogo per una “Grande Milano a tripla A: aperta, attrattiva, accoglien-
te” (scaricabile dal sito).

Unioneinforma - settembre 2014
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PARLIAMO DI...

Prosegue il monitoraggio “Stacco ltalia Accise” di Assopetroli-Assoenergia

in collaborazione con Figisc Anisa Confcommercio

L'anomdilia tufta itdliuna
di benzinu e gusolio
con un fisco

@ Assopetroli
Assoenergia

dd record europeo

froli-Assoeneryiu, con lu collu-

E 7 proseguito du purte di Assope-

boruzione di Figisc Anisu Conf-
commercio, il monitorugyio “SIA —
Stacco Itdlia Accise” (uccise e lva) con
la rilevazione dei prezzi del differenzivle
sul costo dei curburanti al consumo tra
[talia e resto d’Europu (Europu G 28
Paesi). L'obiettivo dell’iniziutiva & guello
di promuovere lu pit umpiu diffusione
dei duti dl fine di yenerure, nelle istitu-

zioni pubbliche e

nei COQSUX‘UTO” BENZINA GASOLIO
- rlcor‘ L ASSO- Ultima rilevazione: : ¥ : ’
petroli - una Media U.E. 28 ltalia Stacco | Media U.E. 28 Italia Stacco
magyiore con- 25/8/2014
supevolezzu Prezzo industriale £ 0,664 | € 0687 |€ 0023 | £ 0,701 | € 0,706 | € 0,005
“dellanomailiv Imposte £ 0,803 | € 1,054 | € 0251 | € 0,670 | € 0,912 | € 0,242
'TU"‘T”‘TU C;UPPre‘ Prezzo finale £ 1,467 | € 1,741 | € 0274 | € 1,371 | £ 1,618 | € 0,247
f:eur:igob;’isc(:lllén Media Agosto Media U.E. 28 ltalia Stacco | Media U.E. 28 Italia Stacco
eccessivo sui Prezzo industriale £ 0,669 | £ 0,694 | €0,025 | £ 0,705 | € 0,709 | € 0,004
curburanti. Peso Imposte £ 0,804 | € 1,055 | €0,251 | £ 0671 | £ 0,912 | € 0,241
fiscule che nel Prezz0 finale £ 1,473 | € 1,749 | €0,276 | € 1,376 | € 1,621 | €0,245
g’;ﬁ:’ ‘;ﬁojo Mediaanno 2014 | Media U.E. 28 italia Stacco | Media U.E. 28 Italia Stacco
60.,32% gel prez Prezzo industriale £ 0,668 | € 0682 | € 0014 | £ 0,712 | € 0,719 | € 0,007
Il (e} .

26 4l CONSUMO Imposte € 0803 | £ 1,052 [ € 0249 [ £ 0,670 | € 0913 | € 0,243
per la benzina Prezzo finale £ 1,471 | € 1,734 | € 0263 | € 1,382 | € 1,632 | € 0,250
verde.
Il duto che perd Peso fiscale su
i‘:s'gf)‘;frc;i”_'eé"u prezzoal consumo | 54,74% 6054% | 9161% | 4887% 56,37% 97,98%
che hel solo dif- al 25{ 8/2014
ferenzidle il Peso fiscale su
90,94% poer lu prezzo al consumo a G

} ) 54,58% 48,76%
benzinu e il media AGOSTO 60!32 /n 90,94% 56!26/6 98,37%
98,37% per il o 2014
$u30|l? e COZTI(BUI- Peso fiscale su

a tusse.
(Los,ro e prezzoal consumo | 54,59% 6067% | 9468% |  4848% 55,94% 97,20%
matore italiano media anno 2014
ha pugato in Mota: Per la determinazione del prezzo industriale e dell' onere delle imposte sulla benzing, perI'italia si é aggiunto all accisa statale
mediu lu benzi- di base il valore ponderato nazionale delle addizionali regionali di accisasutale prodotto, che grava sul 33,26 % dei consumi
na 27.6 euro complessivi, per un valore ponderate di 0,009 euro/litro.
cent /Ili‘rro eil Elaborazione Assopetroli-Assoenergia in collaborazione con Figisc Anisa su dati Oil Bulletin e MiSE al 31/8/2014

gusolio 24,5 euro cent/litro in
pil che hel resto d’Europu.
Sullu buse dei duti forniti dalla
Commissione Europeu e dal
MISE (Ministero dello sviluppo
ecohomico) lu mediu aritmeti-
cu per ugosto del prezzo dl

conhsumo pruticato nei 28 Puesi

Ue ha evidenziato come sul prezzo ita-
liuno della benzina pid alto di 27,6 euro

cent/litro, 25,1 siu dovuto u maugyyiori

imposte (uccise e Ivu) e
solo 2,5 ud un mugyiore
forezzo industrivle.
Situdzione uncoru peyyio-
re per quunto riguurdy il
yusolio: del prezzo ituliuno
pit ulto di 24,5 euro
cent/litro rispetto dllu
Mmediu europeu, ben 24,1 &
dovuti dlle mayyiori imposte (uccise e
Ivar) e solo 1o 0.4 ud un mugyiore prez-
zo industridle.

Unioneinforma - settembre 2014

13



UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2014 le
annualita si riferiscono agli anni 2012/2013/2014).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA




PANORAMA

E’la Federazione
fra consorzi e cooperative
di garanzia collettiva fidi
di Confcommercio

dente di Federuscomfidi, la

Federuzione fra consorzi e coope-
rative di guranziu collettiva fidi di
Confcommercio. Ferre, presidente di
Fidicomet (il fondo di guranziu fidi di
Confcommercio Miluno) succede ud
Aldo Poli. Aderiscono u Federauscomfidi
58 confidi con un volume di uffidamen-
ti di oltre 5 miliardi e yurunzie collettive
per 2,5 miliardi di euro. Nel Consiglio
direftivo sono fru |'difro presenti Carlo
Alberto
Panigo

Puolo Ferré (foto) & il nuovo presi-

: S
weiser Credito: Puolo Ferre
Consiglio p 1 d -l-
di sorve- reSI en e . .
glianza d F d ~ f d
Ascontidi egerascomridl
pfgb Fidu, Fede- Foyulco, lu cooperdutiva di gurunziu fidi
€ vicepuresidente di anfcommercio razione itdliunu dettagliunti dlimenta- dell’ Associuzione commerciunti di Ber-
Miluno), Dino Abbuscia (presidente zione) e Riccurdo Martinelii (uresidente gamo.

. 1 milanounicatt.it/mater facons ortior-dei-ses =
£ oo aees [ renigeies B Pusontacrs e | Wedoetteda () ot |

- Nuovu ediziohe
S del Master universitario
“Economiu e yestione
dedli scumbi
intfernuzionali”

e gestione degli scambi internazionali” promosso dal-
I’Universita Cattolica di Milano (Facolta di Economia)
in collaborazione con Aice (Associazione italiana

Offerta formativa T it X TS s commercio estero), Confcommercio e con il supporto
della Scuola Superiore (I’istituzione formativa che fa
riferimento a Confcommercio Milano).

: 11 Master — 1.500 ore per 60 crediti formativi - prende
R avvio il 23 ottobre per

Modulitc: ol iscrizione su htfu://miluno,  terminare nel novem-
s NJCH,it/master/economiu-e-gestione-  bre del prossimo

UNIVERSITA
& CATTOLICA

© MILANO CAMPUS DI MILAND STUDIARE A MILANG SERVIZIE OPPORTUNITA

MASTER UNIVERSITARI

ECONOMUA £ GESTIONE DEGLI SCAMEL
INTERADIONAL

Ao mecademmice; 10141014

degli-scumbi-interncziondli-2014 anno: si rivolge a lau-
reati in discipline eco-
Fino al 30 settembre sono aperte le iscrizioni alla quinta edizio- nomiche, giuridiche e sociali e vengono formati import/export

ne 2014/2015 del Master universitario di primo livello “Economia  manager per supportare le imprese (soprattutto pmi). (SM)

Unioneinforma - settembre 2014
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INIZIATIVE

Bovara
(Circolo del
Commercio)

a Milano

in corso
Venezia 51 »

~ Pdlazzo Bovara
(CI\(CO|O g;lel Commercio)
cusu” dellu cultura

uluzzo Bovaura u Miluno in corso (Pierantonio Verygu), le stunze
PVeneziu 51, il Circolo del Commer- (Emunuele Gregolin), lu cittd
cio di Unione Confcommercio, (Giovunni Cerri).
“cusu” dellu cultura con inizidtive, an- “Iniziutive espositive — come ha

cor piu in un Momento yenerdle di dif- scritto il critico d’arte professor
ficoltds, che possuno yenerare fiduciu e Stefuno Crespi - in una riflessio-
testimoniure come |u cultura rappre-
senti per le imprese un valore ugyiunto.
In uest’ofticu va inquadrata I'iniziativa ol
(con lu Consulta della Cultura di el
Unione Confcommercio) che hu visto
Pdluzzo Bovard, nei mesi estivi, aprire le
proprie porte agli artisti con “Le sule
dell’'arte”, percorso di tre mostre con
fre affermati pittori: Pierantonio Vergy,
Emunuele Greyolin e Giovunni Cerri,
Tre artisti per tre temi: I cusu

ne, in un uccostu-
mento ullu contem-
poraneita”,

(immagini
dei protagonisti
de “Le sale dell'arte”
di Benedetta Borsani

e Anna Luccisano) [

~ Giovanni Cerri . - Emanuele Gregolin

e
-, 1

Unioneinforma - settembre 2014
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M Per un preventivo gratuito:

w.entemutuomilano.it

DI ASSISTENZA
TRAGLIESERCENTI IL.COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’ambito dell’'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri
iscritti. Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi
- Monza e Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di piti di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo
si pone a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un’assicurazione e Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
e Fedele - assiste i Soci per tutta la vita e Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
e Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni * Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa e/o sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:

o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta e Ricoveri in Forma Indiretta
o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta ® Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
e Ricoveri in Forma Diretta o Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

Ente Mutuo: i numeri

e Opera da oltre 50 anni  250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
© 25.000 Assistiti e Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
® 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi ¢ Emissione delle autorizzazioni ¢ Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ¢ Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30/ 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30/13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a venerdi 8.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Binasco - S.S. dei Giovi 8 tel. 029055219 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 023502814 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 029181247
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 02 66501379 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Cassano d’Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20  tel. 022134518
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 02 2543690 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 029513320

Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045

Magenta - Via Volta 62 tel. 0297298074 Unione Confcommercio Lodi

Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




INIZIATIVE

——

Con Unione Confcommercio
Milano, Lodi, Monza e Brianza
fourte un percorso di seminari

gratuiti per tutti gli associati, con I'o-

biettivo di sugyerire come poter sfrut-

tare dl medlio dli strumenti digitdli per
ygenerdure contutti commercidli e vende-
re di pit. Tra i vantaggi offerti quest’an-
no u tutti i soci sono presenti soluzioni

per entfrare in questo nuovo cundle di

vendita., Oghi incontro si focdlizza su

un uspetto diverso del web marke-
fing: purtendo dalla definizione delle
yiuste struteyie du udotture, per poi
entrare nel dettuglio di oyni singolu
attivitd e delineare come ugire per
ottenere concreti risultuti ed aumen-
tare il fatturato.

Per iscriversi compilare sul sito di Confcommercio Milano

la scheda di iscrizione on line:

http://www.unionemilano.it/it/formazione/formazione/catalogo_corsi/form.html

che redili. |l ciclo di seminari € udutto
siu u chi non ha mui uffrontato | temi
proposti, sic o chi ha gid delle cono-
scenze di buse e si rivolge u imprendi-
tori e uddetti ul marketing e dlle vendi-
te di piccole e medie imprese/esercizi
commercidli,

Gli incontri si svolgo-

Web murketing
e vendite on line
Seminuri gratuiti
di Unione
Confcommercio

no u Miluno presso lu
sede di Unione Conf-
commercio (corso
Veneziu 47) e sono
redlizzati grazie dl
contributo di Wave
Stl,

Dopo il primo semi-
nario, in programmau
in yuesto Mese il 22
(Struteyie di murke-
ting diyitule per

Oyni seminario punta u dare unu visio-
ne completa dell’argomento tfrattuto

con

incrementare le ven-
dite), riportiamo - vedi la schedu sotto
— i successivi Uppuntamenti.

I'op-
fportu-
nita

di vu-
lutare
cusisti-

CONFCOMMERCIO
mases cm i as
==

EXPO 247

FORMAZIONE E
COMMERCIO ESTERO

&|CON FCOMME RC[O Ol Incondro 5l focalizzers su un aspetto diverso del web marketing: portiremo dalla definizione delle giuste

MILANG - LODI - MONZA E BRIANZA

Per i ruovl Soci # previst
» Sconto 20%
» Sconto 50% per nuove imprese

Per richedere maggior| Informazion, | a

& sufficiente compilare L tichesta gl

ATTIVATIONE
GRATUITA
DEL TUC $ITO
INTERNET

0 uno sconta sulla Quots Assocativa 2014

- et A ¢ ALLOCIAZIONS HE SIANG W EXPO MILAND 2013 vt COMTATTI COME AVLOCIANSE
COME ASSOCIARSI
Scopri | vantaggi per i Soci
CAMPAGHANN 500 2014
SCOPIVANTAGE! CEESOIE ) wiwen & 34 =1-}
T antagelsonsmulubi smch de1 2014 s

FORMATIONE
ESCAUTIONE PER
E-COMMERCE
TUTTO COMPRESO

20% SCONTO
ASSISTENZIA
SANITARIA
INTEGRATIVA

BANGL CHGOITO K

AFRIGE N ATINITA  CONTRATH £
frov=y AT T

FoRmATION £
conmIpOO 13TERD

COBA SUIVE ALLA TUA ATIVTEAY

ria i cochle e & migharnre

LA £ FIRSONA  ENPRELA €
Y

€M SLAMO W HXPO MILANG JO1) EVENTI CONTATT) COME AVIOCIARS!
Forrairions « Cmmtio R iters / P w1 Catokngs 3 | Ciehs 8 S L Crmve iare s RTREIET gy VEMOEED
Ciclo di Seminari: Come usare bene INTERNET per VENDERE
[ » [ e s &0 (=]+]
Strumenti e strategie per avviare efficaci azionid'i dell dite e del

Unicoe Confoommentio S1a MOcmpagnando e Imprese verso b opportunsta di internet ¢ delle vendite ca line

Tra | yantaggtoftert] quest anno a tust] | Socl vi sono soluzion! per entrare In questo nuovo canale df vendita.

Per conoscere come furcions || mercata virtuale, Urione Confromemercio propone Un perconio o S seminar
gratult] per tutth gl assockatl, volti ad Insegnare come struttare al meglio g strument] digitall per generare
contatti commerciall e vendere di phis.

YO fr €~

stratégie da adottare, per pol entrare nel dettaglio i ogni singola ALLIVILA & delineare come agire per otteners

Opni aminaric dard uns vicions completa dell argomento trattato & lopportunith o valstare casistiche reall

¥ cheho di sensinr] & adatto sla & chi non hs mal affrontatol temd proposth. 1k a chi ha gis delle conoscente dl base
e 5l rivolge a imprenditorn e addettl ol Marketing e alle vendite d Piccole @ Medie imprese o esercizi commer ciali
Gl ingonty ann presso ka sede di Undone Confeommrsio, Patazzo Castigilon!, Corse VeneZia 47 - Miland &
SArARNG e grazie al contritnt o & Wave S

ta scheda di bscrizk B

Per licrivessi on fine

» 22/09/2014 - Strategie di marketing digitale per incrementare le vendite

Y@ Br €~

[l

6 ottobre
e-Commerce o non e-Commerce? Questo é il problema

20 ottobre
| Social Media (Facebook, Twitter...) fanno vendere

10 novembre
Sfruttare le Email per incrementare le vendite

24 novembre
Fatti trovare dai clienti proprio quando hanno bisogno
del tuo prodotto!
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CITTA

Confcommercio Milano
si e fortemente impegnata
per questa soluzione

a

Commrg:iohTi ’rto. sfratto
dei mezzunini

nella metropolituna mildinese:

un auccordo-ponte
er restare
fino dl 28 febbrdio

2016

nu soluzione-ponte che
U Confcommercio Miluno hu fer-

mamente voluto e per [a qudle si
e fortemente impeynautu, u tutelu
deyli operutori commercidli che lavo-
rano hei mezzanini dellu metropolitunu
milanese e il cui contratto di uffitto eru
in scadenzu.
E’' I'intesu — tra il Comune di Milano
(proprietario deydli spuzi commercidli
nei mezzunini della Metropolituna),
Confcommercio Miluno e le ditre
orgunizzuzioni coinvolte (tfra cui Shuy, il

Sinducuto
deyli edicolunti
e Fit, la
Federuzione
tubuccui) gru-
zie dlla yuule
oyni singolo commerciunte-condutto-
re di attivitd nei mezzanini dellu metro-
polituna pud firmare I'uccordo transut-
tivo con Atm.

Con l'uccordo i commerciunti interes-
suti restuno hei locdli commercidli utiliz-
zuti fino al 28 febbruio 2016 mediunte

Unioneinforma - settembre 2014

|"'adesione ud unu proceduru di conci-
ligzione presso la Camera di Commer-
cio di Miluno (fofo soffo). | canone di
locuzionhe
viene sostituito
du un’‘inden-
nitd di occu-
fouzione (rivu-
lutata annual-
mente secon-
do i purametri
Istat): a gar-
unziu di pugu-
mento di yue-
st’indennita &
stata prevista
u favore di
Atm unu
fideiussione buncuriu, Dul Comune di
Milano vi é I'impegno uffinché Atm,
nell’ambito della procedura ad evi-
denzu pubblicu per lu riusseynuzione
dedli spuzi che verrd bandita nel 2016,
guruntiscu ui commerciunti-conduttori
in regolu il diritto di preluzione.
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CITTA

Contrusto dll’illegulita
Coldboruzione fru Comune e Confcommercio Milino
per vdlorizzare |'Unitu redti predutori
della Polizia locdle milunese

Milano (ussessorato a Sicurezzd,
coesione socidle, poliziu locdle)

Colluboruzione tfra Comune di

e Confcommercio Miluno
con |'obiettivo di valorizzare
I"attivitS dell’Unitd reati pre-
dutori della Polizia locule
milanese hel contrusto del-
Iillegalita. Quest’Unitd spe-
cidle luvoru in borghese,
con discrezione, u stretto
contutto dei commerciunti
(operu uttudlmente in uno
dei principuli ussi del com-
Mmercio milunese: du corso
Buenos Aires u piuzzu
Custello) prontu u racco-
dliere oyni segnuluzione
(furti nei neyozi ecc.). Gli
uyenti dellu Poliziu locule
agiscono in flugranza di

reuto, mMu svolgono unche un lavoro di
indugine Per ussicurare unu mugyiore
efficienzu di intfervento I'Unita fornisce

di heygoziunti numeri di cellulare per il
contatto diretto ed ora € contattabile
unche uttraverso WhatsApp.

a Marco Granelli, assessore

a Sicurezza, coesione sociale,
polizia locale del Comune

di Milano

« Mario Peserico, vicepresidente
di Confcommercio Milano

“Du gudlche mese ubbiamo avviuto
un’uttivita sperimentale per la sicurezza
e il rispetto della legalita nei negozi u

citta”.

vuntuyyio unche di chi li frequenta,
Abbiumo avuto oftimi risultati; voglia-
mo condividerli con Confcommercio e

uvvidre unu colluboruzio-
ne piu stretta” hu dichiu-
rato Marco Grunelli usses-
sore u Sicurezzu, coesione
socidle, poalizia locdle di
Pdluzzo Marino.
“Contribuiremo u diffon-
dere il muteridle informati-
vo della Poliziu locule” ha
spieguto Murio Peserico,
vicepresidente di Conf-
commercio Miluno.
Peserico hu sottolineuto
unche |u forte uttenzione
che vi deve essere contro
“yuelle uzioni illeguli come
| contruffuzione e I'dbusi-
vismo che, oltre ud essere

un dunno per le imprese, costituiscono
un preciso seynule di deyrudo per lu

Milano, Darsena Center infopoint per Exjpo

Si chiama Darsena Center il nuovo spazio
pubblico per milanesi e turisti aperto tutti

i giorni dalle 15 alle
23: ¢ in viale Gorizia
(di fronte al civico 22)
nell’area di cantiere
della Darsena.

La struttura , realizzata
da Expo 2015 Spa e
gestita dal Comune di
Milano, ha una triplice
funzione: Infopoint
sull’Esposizione
Universale, centro
informazioni sui lavori
di riqualificazione della
Darsena e di piazza
XXIV Maggio, spazio
polifunzionale per I’or-
ganizzazione di inizia-

tive ed eventi legati ai temi di Expo
Milano 2015, a partire dall’energia. Tutta

I’area ¢ dotata di servizio OpenWi-fi
Milano, la rete di connessione comunale

per navigare gratuitamente e ad alta velo-
cita. Due schermi (il primo al piano terra,

il secondo al
piano superiore)
mostrano alcuni
video dedicati ai
temi dell’Espo-
sizione Univer-
sale e sulle tra-
sformazioni in
atto nell’area
Darsena/piazza

XXIV Maggio in vista dell’Expo.
(foto Darsena Center di Benedetta Borsani).

Unioneinforma - settembre 2014
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TERRITORIO

~ Taglio del nastro per la nuova sede di Melzo con il presidente
di Confcommercio Carlo Sangalli, il presidente dell’Associazione
territoriale di Melzo Donato Turba (a sinistra) e il sindaco di Melzo
Antonio Bruschi (a destra) - Inmagine di Mattia Dognini

InNauygurata

a Melzo

Id huovu sede
dell’ Associuzione

ferritoridle
Unione

Confcommercio

Con il presidente di Confcommercio Carlo Sangalli ¢ stata
inaugurata a Melzo la nuova sede dell’ Associazione terri-
toriale Unione Confcommercio (vedi Unioneinforma di
luglio agosto a pag. 28 n.d.r:).

La nuova sede si trova nel passaggio pedonale Filippo
Turati 6, angolo via Martiri della Liberta. Una sede —
ricorda I’ Associazione - facilmente raggiungibile dalle
imprese associate: ¢ vicina alla stazione ferroviaria ed alle
principali fermate delle linee di autobus di collegamento
con i Comuni limitrofi.

Pasticceria Cislaghi a Paderno Dugnano

| 100 unni di Sundro Cislaghi

| 30 luglio Alessundro Cislughi — detto

Sundro - dell’'omonimau pusticceria di

Puderno Dugnuno, ha compiuto 100
anni. A Sundro e dllu fumiglia Cislughi
le pit vive felicituzioni dull’ Associuzione
territoridle Unione Confcommercio di
Desio e dul giornule. Nuto nel 1914,
Sundro Cislughi, & stato coinvolto nel-
I'attivita di produzione dolciuria dal
pudre gid nel 1926, u soli 12 unni, con i
suoi due fratelli e le yuuttro sorelle.
All'inizio dedli unnhi ‘50 ognuno dei tre
fratelli, dlla morte del pudre Oreste,
portd avanti unu specidlizzuzione del-
I'arte uppresu. Sundro apri hel 1956 u
“Pusticceria Alessundro Cislughi”, pu-
sticceria dll'ingrosso in un edificio su
due piuni con un vusto bucino di clien-
tela: du Cinisello Bulsumo u Saronno. In
yueyli unni lu venditu prevedeva dolci
di cohsumo yuotidiuno, stugionuli ed
occusiondli per ristoranti e dlberghi.
Sandro ha fre figli dalla moylie Giuco-

minu Bergumu-
schini, preziosu
diutunte creutiva
nell’ attivita:
Giorduno, Creste
e Claudio. Nel
1962 |' uttivita
diventu interu-
mente di vendita
ul dettaglio. | figli
di Sundro sono
determinunti nel-
I'diutare i genitori;
neyli unni 80 I'impresu di pusticceriu
du dittu individuadle diviene societd in
nome collettivo e, dl fianco di Sundro e
Giucominu, vengono coinvoltii figli
Giorduno e Cluudio (fitolari dellu
pusticceria) con le rispettive modli
Pinucciu e Lidiu. Oreste, invece, i
neyli unni 70 uvevu deciso di impe-
gnursi in un’altra uttivita professionale.
Nedli anni, dll'inferno dellu pusticceria,

Unioneinforma - settembre 2014

si & creuto un angolo bar, & statu
ampliata I'offerfa merceologica con
I'agygiuntu dellu produzione di gelute-
ric: il tutto Muntenendo sempre dlito il
livello yudilitutivo dei prodotti offerti.
Curdtterizza i dolci dellu pusticceriu
Cislughi anche la cura hella personaliz-
zuzione delle confezioni, tunto du ren-
dere uncor pil prezioso reyulure un
dolce Cislaghi. (SM)
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Mdgentu, codice etico
contro |'dbuso di dlcol

|"adozione di un codice etico di

uutoregolumentuzione contro |'u-
buso di dlcol. Il protocollo é stato firmu-
to dull’ Associuzione territoridle Unione
Confcommercio di Mugentu e
Custano Primo (con il presidente Luiyi
Alemani), dul Comune di Mugentu
(con il sinduco Giunmurco Invernizzi) e
ddll’Asl Miluno 1 competente per il terri-
torio. | confenuti del codice etico, [u
cui udesione € volontaria, verranno illu-
strati agli operatori interessati,
L'adozione dei comportumenti indicati
consentird anche di superare und poli-

Pro’rooollo d’infesu u Mugentu per

0 u chi & ih evidente stuto diterato o
di ebbrezzu, orari dei pubblici eserciz,
confenimento dei rumori) ed impe-
ghu ud ussumere modelli di compor-
tamento virtuosi come I'informazione
Jij clienti del divieto - previsto u
Muagentu dul Regolumento di Poliziu
urbunu — di consumo di bevaunde
dlcoliche su suolo pubblico, in qualsiu-
si conteni-

fica emergenzidle di
divieti infroducendo unu
colluboruzione tru ope-
ratori e istituzioni fondu-
tu sulla condivisione e lu
corresponsubilitc,

Il protocollo ha unu
durata bienndle: pone

Protocollo d’intesa
tra Comune,
Associazione territoriale
Unione Confcommercio
e Asl Milano 1

tore, ddlle \/_'/5(\
D /\/\—" a Luigi Alemani, presidente
(ecceftole dell’Associazione territoriale
uree ester- di Magenta e Castano Primo
ne autoriz- - - - -
PIACERE DI VIVERE IL TEMPO unu cumpagna di sensibilizza-
= .,,S!»fagmta e 1 suot giwani. ... | zione sull’'uso responsubile di

zute in concessio-
ne di pubblici
eserciz); o la puli-
zia dell’areu e-
sternu prospicien-

uttenzione dl rispetto delle horme di
legyye (Codice dellu Strudu, divieto di
somministrazione dedli dlcolici ui minori

denti delle microimprese presenti

sul territorio hu purteciputo dl ciclo
di corsi Il Commercio di Monzu e Briun-
zu fra vendita fradiziondle e mondo di-
yitdle dllu sfidu di Expo 2015” promosso
dul Coordinumento delle Associuzioni
territoridli Unione Confcommercio in
Briunzu in colluborazione con la Scuolu
Superiore (e finunziuto dalla Camera di

l |h centindio di fitolari e/o dipen-

te il locule e yuelle frequentute dui
fropri clienti. O come lu redlizzuzione di
iniziutive specifiche (dull’dlcol test u

Commercio di
Monza e Brianzd).
Obiettivo delle
iniziutive - sei
corsi per 52 ore con un yradimento
dell’86% (emerso ddlle risposte positive
dei yuestionuri compilati dui parteci-
punti) - & stuto yuello di sensibilizzare dli
operutori commerciuli di Monzu e
Briunzu sulle inte-

dicolici).

Con I'udesione ul codice etico di auto-
regolumentuzione verrd rilusciuto, du
Comune e Associuzione territoridle, il
logo “"Magentu piucere di vivere il tem-
oo — Muygenta e i suoi giovuni” (foto):
seyno distintivo, du upplicure nel locu-
le, della campuagnu di sensibilizzazione
foromossu con il protocollo d’intesa.

Ciclo di corsi promosso dal Coordinamento delle Associazioni territoriali
Unione Confcommercio. gradimento dell’86%

Monza e Brianzu
Il comMmercio si prejourd U Expo

Paesi partecipanti a Expo 2015, il pro-
getto hu proposto unche lo sviluppo di
moddalita comunicautive, hegozidli e
fromoziondli specifiche per ulcune
dree geoyrdfiche. Temi dei corsi: [a
vetrinu virtudle: vendere con il web; |l
web per comunicure con la Pubblicu
umministruzione; " utilizzo dellu vetrinu
come strumento di promozione e fide-
lizzazione; co-

grazioni fra hegozio Fra i temi le modalita di comunicazione me comuni-

tradizionule e he-
yozio digitdle, per
costruire unu stru-

con la clientela straniera
e le opportunita d’integrazione .
fra negozio tradizionale e mondo digitale fropriu uttivitc

cure e pro-
muovere lu

teyiu promozionule
che permettu di cogdliere i vantuyyi
competitivi di entrambi i cunali. Nellu
logicu di fuciliture il contutto coni
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con il cliente
straniero; le cardutteristiche dei clienti
del Medio Oriente; le carutteristiche
dei clienti di Sud est usiutico e Cinui.,
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A Vimercute ci suru
I "Panettone Sottocusa”

Confcommercio di Vimercute e
il Distretto del commercio
ViviVimercute

| 7 Associuzione territoricle Unione

messu disposizione dall’ Ammini-
strazione comunule, subuto 6
dicembre (dulle 16 dlle 20) e

hanno in pro-
gramma la reu-
lizzazione di “Pu-
nettone Sotto-
cusu”, iniziutiva

11 6 e 7 dicembre nella Villa Sottocasa dicembre
iniziativa - con 1 pasticceri

che producono il panettone - 19). . .
promossa dall’ Associazione territoriale Ve predi-
e il Distretto ViviVimercate

domenicu 7

(ddlle10 dlle

sposto un

dlla yudle purte-
ciperunno i pusticceri che producono
il punettone

“Panettone Sottocusu” si svolgerd

dll'inferno delle sale di Villu Sottocusa G
Vimercute, struttura storicu di pregio

PPING

IN MARTESANA

UNNIZATIVA DI

. 2

. @
™ @

foercorso
espositivo e vi sard la venditu dei
fpdnettoni direttaumente dal pro-
duttore con lu deygustuzione del
founettone clussico e di punettoni
dui supori nuti dulla fantasia dei
fousticceri stessi (con ubbinamenti
di vini e creme o yeldti offerti).

Successo
della Nofte Biuncu
vimercutese

Pieno successo della quarta edizione
della Notte Bianca di Vimercate (vedi
Unioneinforma di luglio/agosto a pagina
28 n.d.r) organizzata dal Comune di
Vimercate, dal Distretto del Commercio
di Vivivimercate e dall’ Associazione ter-
ritoriale Unione Confcommercio con i
commercianti.

Migliaia di persone, dodici ore di appun-
tamenti, piu di 100 negozi aperti, 20 pun-
ti di ristoro tra bar, ristoranti e ambulanti;
concerti, attrazioni, divertimenti, spetta-
coli per bambini ed escursione al Must
con una speciale visita notturna nelle sale
“segrete” della villa con torcia ed elmetto.
Lettera di complimenti all’ Associazione
ed ai commercianti, per il buon esito del-
I’iniziativa, da parte del vicesindaco e
assessore al Commercio del Comune di
Vimercate Corrado Boccoli: “Voglio
esprimere a tutti Voi il mio ringraziamen-
to per la buona riuscita di questo evento”.

"Shopping in Martesana”;
nelle suyre cittudine
coupon con sconti e yudyet dei heyozi

| Distretto del Commercio della
Martesunu, con |'obiettivo di soste-
nere e promuovere le uttivitt com-
mercidli del territorio, sta promuove —
seynulu |’ Associuzione territorivle
Uniohe Confcommercio di
Gorgonhzold — I'iniziativa “Shopping in

Unioneinforma - settembre 2014

Martesuna” con la distribuzione nelle
sagre cittadine di 4.000 giornali con 30
coupon coh sconti e gudget dei
heyozi. Lu distribbuzione dei coupon,
awviata helle sagre di Cambiago e
Bellinzago Lombdardo, prosegue a
Gessute (5 ottobre).
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Locandina dell’Associazione milanese

nulo -
cun-
dinu

(surc diffu-
su dlle im-
prese us-
sociute)
che vdloriz-
zu lu com-
petenzu e
I cortesiu
dei heyozi
difiori e
piante,
L'iniziativa
€ promossu
dall’ Asso-
ciuzione
fioristi mila-
nesi.

CONFCOMMERCIO

WULAND « LODI - MONEA [ BRIANZA

| fiori? Ddl fioristu

11 2 ottobre in Confcommercio Milano (corso Venezia 47 sala Colucci) con HRD Business Training

Trasferire le proprie dbilita
Workshop di Asseprim
per imprenditori e munuyer

sseforim (I’Associuzione
dei servizi professiondli
er le imprese), in collu-

bordzione con I'aziendu dsso-
ciutau HRD Business Truining, hu
in progrummu giovedi 2 ofto-
bre in Confcommercio Miluno
(corso Venezia 47, sula Colucci,
uccredito dulle 9.30) “Pnl per
far crescere la tuu aziendu” un
workshop di upjprofondimento
su unu delle tecniche piu inte-
ressunti dellu programmuzione
heuro-linguistica (appunto Pnl):
il modellamento. L'incontro pro-
pone u imprenditori e manuyer
nuove MmoddilitS per poter cupi-

re e meylio comprendere
come trusferire le proprie dbilitc
di colluborutori, consentendo
cosi di migliorare lu performan-
ce lavordtiva, Il work-

shop surdi gestito du
Rufffuele Tovazzi, uno
dei maygiori esperti itu-
liani di programmazio-
he heuro-linguistica e
heyoziuzione strateyi-
cu, che metterd a
disposizione dei purteci-
punti strumenti pratici
du upplicare fin da
subito dlla projpria utti-
vitdi,

L

~ ASSEPRIM

ASSOCIAZIONE NAZIONALE SERVIZI
PROFESSIONALI PER LE IMPRESE

Ristrutturazione uzienddle: percorsi e strumenti

Asseprim, in collaborazione con Bernoni Grant Thornton, affronta
pin a breve scadenza — il 24 settembre in Confcommercio Milano
(sala Sommaruga ore 17.30) - un momento di discussione e
approfondimento per capire come identificare e gestire le cause
della crisi, per conoscere i nuovi strumenti concordati previsti dal
legislatore e comprendere i ruoli e le responsabilita dei diversi
attori impegnati nella ristrutturazione aziendale in modo da gestir-
ne positivamente le fasi.

Unioneinforma - settembre 2014
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Iniziativa realizzata nellambito

dellaccordo P covconiricio
Unione Confcommercio-Assofranchising
Franchisee: @I
con Promo.Ter Unione
un pacchetto
COﬂ'\P|€'|'O di servizi . SICUREZZA, PREVENIONE E IGENE

ALTUO SERVIZIO

Promo.Ter Unione con | Club della Sicurezza promuove tutte

per "dimenticare”
gli adempimenti
e pensare solo
alla propria attivita
commerciale

n favore dei franchisee, con (igiene degli ali-
I Unione Confcommercio, menti). B -l
Promo.Ter Unione, in accordo con Ipotizzando una —

)
Assofranchising, ha elaborato la for- piccola impresa
mazione di un pacchetto completo @ L#mﬂnﬁl@

che consen- = il

} ke antivita indispensabili a fronteggare ke esigenze delle imprese

& relative a precsi obblgh! normarivi, mediamte [erogazione

§  diservizi di corsulenza & assstenza mirati, resi da partner m possesso

oli competenze professional adeguate

te alle pic- LE SOLUZIONI CONFCOMMERCIO PER L'IMPRESA:

cole impre- *\ CONEORIEREIO RISULTATI IMMEDIATI, OPPORTUNITA PER IL FUTURO

se affiliate

ai franchi- PromoTeF Q,\,

sor, di dele- e s Mutuo) da 31 a 49 anni, il costo (com-
gare a - prensivo della quota associativa) & di
Promo.Ter 234 euro al mese. In presenza di food,
Unione futti 275 euro.

gli adempi- "Importante & che, oltre ad erogare
menti di un servizio in favore dei soci, vi & l'o-
carattere \LTU SERVIZIO Dl AMMINISTRAZIONE biettivo - spiega Maria Antonia
fiscale e BELPERSDNALE Madau, direttore di Promo.Ter Unione
societario. e & e rato per fammiSazoe i - di liberare le piccole imprese da

Si tratta di B Fromorer 8 G tutti i fardelli che riguardano la
un'iniziativa b ook b o s gestione burocratica della propria

che pr‘evede, o professoralit specizzatione © azienda.

Jei contributi 3730 e

attraverso la Quindi,
sottoscrizione assisenz COME INFORMARST I'impren-
di questo pac- Promo Ter amministrazione coordinamento  Weh{I=¥3
chetto, l'eroga- franchising - Tel. 027750207 preoccu-
zione di una coordinamentofranchising@unione milano it  JREERIT
serie di servizi ede-

che riguardano la
sicurezza nei luo-

sclusivamente del proprio core busi-
ness delegando a hoi futti gli adempi-

. . f = . . N . . . .
ghi di lavoro, la cABIMRE menti. Vi & poi tutta una serie di atti-
gestione del per- - K — vitd di consulenza e di assistenza ero-
sonale, la gestione ' LE SOLUZION! CONFCOMMERCIO PER L‘\MLPF“:TSUA;“ gate da Unione Confcommercio Milano,

s ( PER e :
dell'attivita legata RISULTATI IMMEDLAT, GPPORTUNITA E in virtu dell'adesione alla propria asso-

alla contabilita, ciazione che, di fatto, sollevano l'im-

l'assicurazione presa da qualunque tipo di problema:
integrativa in base con un dipendente, un assistenza fiscale, assistenza legale,
dlle fasce d'etd (e addetto alla sicurezza, la contabilita assistenza sindacale (con tutto quanto
comprende la quota associativa). Con la  semplificata, una forma D Plus (assi- riguarda le problematiche della gestio-
ristorazione & anche previsto I'Haccp stenza sanitaria integrativa con Ente ne del rapporto con i dipendenti)”.
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Network turistici:
rielezione
di Franco Guttinoni
dlla presidenza
AlNeT

ranco Guttinoni (consigliere di
Confcommercio Miluno) & stato
riconfermuto per ucclumazione

presidente di AINeT, I’ Associduzione
ituliuna network turistici.
L'assembleu ha rinhovato il Consi-

dlio

direttivo dell’ Associuzione.

AINeT riunisce lu

mugyior purte

dei

network turistici

dell

ne dei viuyyi fru

Open Travel Network per un totule
di oltre 5.000 uyenzie di viugyi.
“Ringrazio unzitutto i colleghi per la
fiducia nel lavoro futto — ha detto
Guttinoni — Abbiumo oyyi unu
grande responsabilitc, nella consa-

principuli

=

a distribuzio-

di viugyi itdliune,
Abbiumo definito

pevolezzu di ruppresenture pit del
dlcune uttivita im-
portanti che con-

a Franco Gattinoni

cui: Guttinoni Mondo di Vacunze,
WelcomeGroup, Geo Travel
Network, Primarete, Frigerio Viugyi
Network, Le Marmotte, Bluvacunze,

60% delle ugenzie

cretizzeremo hei
frossimi mesi, muovendoci unche
per lavorare dll'infegrazione con le

sigle sinducdli presenti uttudlmente
in Confcommercio”.

Comitato italiano della Camera di commercio internazionale

Aice: confermatu
la presenza nell’|CC Itdliu

e investimenti internazionali. ICC,
mediante Iattivita di una quindicina

ICC Italia (Comitato italiano della Camera
di commercio internazionale) ha recente-

mente rinnovato i propri organi direttivied  di commissioni tecniche e numerosi 2 REOCIREIO NG IEt a :I ana

¢ stata confermata la presenza nel Con- altri organi di lavoro, formula pareri e ommercio stero

siglio camerale di Aice (Associazione ita- suggerimenti sulle principali temati- ) . |
Italian Association of Fore 1gn race

liana commercio, con il segreta-
rio generale David Doninotti). Il
Comitato nazionale italiano,
ICC Italia — spiega Aice - € uno
dei cinque comitati nazionali
fondatori della Camera di
Commercio Internazionale (ICC

INTERNATIONAL
V) CHAMBER
OF COMMERCE

ABCUTICC | WIS £ MEBUA | CLORAL BFLUENCE

della proprieta industriale, dell’am-
biente, delle pratiche bancarie e assi-
curative, dell’informatica e delle tele-
comunicazioni.

Aice ¢ inoltre attiva nella Commis-

Global Survey
2014

engerta) dota from 298 banks i 127

- International Chamber of
Commerce) con sede a Parigi (i
comitati nazionali sono costituiti
in 70 Paesi). ICC, alla quale
attualmente aderiscono organiz-
zazioni imprenditoriali, camere di com-
mercio ed imprese di oltre 130 Stati, fu
creata —nel 1919, all’indomani della
prima guerra mondiale - allo scopo di pro-
muovere un sistema aperto di commercio

che di interesse delle imprese nel campo
degli investimenti esteri e delle politiche:

commerciale, finanziaria, dei trasporti, del
marketing, della concorrenza, della regola-
mentazione degli scambi, della protezione

Rethinking Trade & Finance

=

sione per la politica commerciale e
degli investimenti che esprime “The
Voice of Business” su temi di partico-
lare attualita, come I’implementazio-
ne dell’accordo di Bali sulla Trade

Facilitation, il sostegno agli accordi multi-
laterali di libero scambio, non ultimo il
TTIP; la riduzione delle barriere non tarif-
farie negli scambi internazionali di merci e
servizi.

Unioneinforma - settembre 2014

27



Espresso 2014”, la manifestuzione-even-

ASSOCIAZIONI

\NOESPRESSO

SABATO 27 SETTEMBRE
piazza Citta di Lombardia

gran premio 4
della caffetteria italiana
' 2014

A Milano il 27
in piazza Citta di Lombardia

Cuffé:
con Altoyu

“"Milano Espresso
2014°

Promossu du Altogu (I’ Associuzione to durunte

g gudle si
svolge il
Grun pre-

lombarda torrefattori) & in pro-
grammui il 27 settembre “Miluno

Unioneinforma - settembre 2014

mente per loro).

mio dellu cuffetteria itdliana, La locu-
fion di “Miluno Espresso 2014” & lu piuz-
zu Cittd di Lomburdiu (softo il nuovo
puluzzo dellu Regione). Altogu ha volu-
to scegliere unu locution che si ridlluc-
ciasse dl temu di Expo Miluno 2015
“Nutrire il piuneta, energiu per lu vita”:
“voyliumo - spiegu | Associuzione —
fportare dll'attenzione di visitutori e ope-
ratori quel mix di cultura e supori che
rappresentano I'eccellenza del hostro
Paese”. Oltre dl cituto Gran premio
della cuffetteria italiunu ed dlle bou-
vette espositive, sono previsti: un
bunco ussugyio dei cuffé monorigine;
uno spuzio dedicuto u dimostrazioni,
du purte dei muestri del cuffe, di cup-
puccini tridimensionadli; un banco dedi-
cuto di bumbini (che potranno colora-
re i cuppuccini prepurdti appositu-

a La copertura di piazza Citta di Lombardia (foto di Mattia Dognini)
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AT

REREXRO 2015

23 LUGLIO 2014
CONICOMMIRSIO ML
COMOVINTIAG

(foto di Benedetta Borsani)

le imprese del seftore modu, ubbi-

FederModUMiIuno foromuove - per
dliamento,

ASSOCIAZIONI

FEDERMODAITALIA
MILANO

culzature, pel-
letteriu, ucces-
sori, tessile per
IS cusu e arti-
coli sportivi -
unu serie di
opjortunitc in
vistu di Expo
2015.

“Retail Club”:

ModAPP, Retdil Club,
corsi di lingud russu
Le iniziutive
di FederModuMiluno
iN vista di Expo

vetrine.
Aftraverso “Re-
tdil Club” si
foossono, inol-
tre, oryunizzure
eventiin store o
foredisporre
corher hei he-
yozi milunesi.

“ModAPP - Gli
sconti nei din-
torni”: web
application
(uccesso inizidl-
mente yrutuito
foer un periodo
di provu e suc-
cessivumente,
in cuso di ri-
scontro positi-
vo, utilizzo ud
un prezzo
mol-to
conve-
niente)
foer lu pro-
mozione
on line dei
frodotti in
sconto

progetto ideuto per oftimizzare 1u red-
ditivita dei punti venditu durunte
I'Esposizione Universule. Con “Retdil

informa

Umone

Mensile di informdazione
dell’'UNIONE DEL COMMERCIO
DEL TURISMO DEI SERVIZI

E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Uniohe del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

dellu Provincia di Miluno
www.uhiohemilano.it

Club” i commerciunti possono entrare
in contutto con uziende sponsor inte-
ressute ud esporre i loro prodotti nelle

DIRETTORE RESPONSABILE
Gidunroberto Costu

EDITORE

PROMO.TER Unione
Sede e umministrazione:
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

REDAZIONE
Federico Sozzuni
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

che, ut-
fraverso un sistemau di yeoloculizzuzio-
ne, intercettuno l'interesse dellu clientela,

Coirsi di lingua russa con jersondle mu-
drelinguu presso lu sede dell’ Associu-
ziohe Itdlia Russiu, ud un costo molto
comypetitivo (purthership tra FederMo-
duMilano e lo studio dell’'avvocuto
Mario Colausurdo).

Info: FedeModaMilano 0276015507

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA
AMILCARE PIZZ| Spu
20092 Cinisello Bulsumo (Miluno)

PER LA PUBBLICITA:
marketing@unione.milano.it
Tel. 02 7750 372

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno -n. 190 del 23 marzo 1996
Poste Itdliane s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 353/2003

(conv.in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commu 1- DCB Milunho.
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CONVENZIONI RISERVATE
Al SOCI. AGGIORNAMENTI
CONTINUI SUL SITO.

PER LA TUA ATTIVITA
E LA TUA FAMIGLIA

CONDIZIONI
ESCLUSIVE

s W B BANCA SELLA m
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www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA




SEGNALIAMO CHE...

Arredo Design
Barzaghi

offre uno sconto del
20% su tutti i prodotti

15% sul marchio Flou

(18% sui letti & completi di muterusso, guun-
cidli, piumino e copripiumino).

Progetto, trusporto entro 100 kmn e montay-
yio yrutuiti (puri u circu 1'8% del valore dellu
merce).

Sconto in esclusiva del 40% su tutti i copripiu-
mini Flou in prontu conseynai.

delle murche frattate,

Unione Confcommercio

per i socCi

Moneysaver.it

& un portdle di venditu che pud
gestire il fuo heyozio virtudle: dalla
creuzione del sito, dlla pubblicuzione
dei prodotti e dlla vendita in futtii
Puesi dellu Comunitd europed,
senzu doversi preoccupdure di come
yestire le spedizioni e prepurdre i

frasporto.

AD MILANO

ARREDO DESIGN DAL 1957

ARZAGHI

In esclusiva: pucchetti creuzione sito
conh e-commerce scontuti al 50%.

documenti di

4

Non Solo Posta Snc

€ un’uziendu di spedizioni effeffuate tramite il servizio

fpostule privato.

Offre diversi servizi - stampu e imbustamento, posta
forioritariu, raccomundutu semplice, raccomundutu a/r,
- con uh rispurmio economico e di tfempo. Le tariffe pos-

NON SOLO POSTA SNC

POSTA PRIVATA

Vantagyi”,

sono essere verificute consulfundo la convenzione sul sito
www.uhionemiluno.it nellu sezione “Convenzioni e

RN

oops,gottaRUN!

€ un punto diriferimento per i
“runhers” con un’ampia gamma

di scurpe, ubbigliumento, uccessori, elettronicu di con-

sumo (yps, curdiofrequenzimetri e activity tfracker) e
integratori, u prezzi scontuti per i soci.

Promozione

| futuri sposi che - entro e hoh olire il 31 dicembre 2014 - acyuisteranno le
partecipazioni, dli inviti, le bomboniere, i confetti e prenoteranno le
composizioni floredli per lu cerimoniu e il ricevimento e lu tavolu dellu
confettata per il loro matrimonio da svolgersi nel 2015, avranno in regalo
il servizio di wedding duy coordinutor, del valore di 600 euro.

Concept store

Wedding & event planner

Unioneinforma - settembre 2014
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SEGNALIAMO CHE...

DONNE DEL RISORGIMENTO:
LE ARMI.

| SALOTTI, GLI AMORI,

a frovato unu ve-
H ste editoridle (foto

della coperting) il
ciclo di tre conferenze
“Donne del Risorgimen-
to: i sulotti, yli umori, le
armi” che eru stuto

"Donhne
del Risorgimento”
Pubblicuti
Jli ufti
delle conferenze

Antfonietti, Marguret Ful-
ler, Cristina Trivulzio di Bel-
yioioso, fino dll'impresu
guaribuldina dei Mille con
Jessie White Mario e Ro-
sulie Montmasson.
Relutori delle conferen-

commercio Miluno in
occusione delle ricor-
renze peri 150 anni
dell'Unita d’ltalia: dal-
I'ondu lungu dellu
Rivoluzione Fruncese
dlle donne dell’Otto-
cento come Clara
Mouaffei, Colombu

E con il Gruppo
Terziario Donnu
visita dl Pdlazzo Redle

Gruppo

promosso du 50&Pit ze: il presidente di 50&Piu
Universi- Universitc
taMica- — Jniziativa di 50&Piu ~ Miuno
no conii Universita Milano Filppo
Gruppo G Terziario D Ravizza
Teriario € Gruppo Terziario Donna. ey, o
Donnu  Confcommercio Milano  iitico let-
di Conf- ferario) e

Giunmaurco Guspur, di-
reftore del Centro Nuzio-
nale Studi Manzoniani e
docente di Letteratura
ifuliunu ull’Universita degli
Studi dell’'Insulbria,

Per informagzioni rivolgersi
u B50&PIU Universita
Milano: tel. 027750261.

di Miluno erziarin
per lu mostra onnd
su Marc Chagdll i

| Gruppo Terziurio Donnu di Confcommercio Miluno, ;’:‘"): ; /T;),i—

in colluboruzione con 50&PiU, promuove unu visitu

guidata dlla mostra dilestita sul pittore Marc Chagall
(hella foto il dipinto “La pussegyiata”), presso il Palaz-
20 Redle di Miluno, mercoledi 1° ottobre (al muttino).
Lu visitu u Puluzzo Redle & upertu u futti i soci di
Confcommercio Miluno previa prenotuzione ugli in-
dirizzi mdil: v.semeraro@enausco.if - conti.fenacom@
fiscdlli.it - terziurio.donnu@unione.miluno.it.

Unioneinforma - settembre 2014

32



PromoTéF & e
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o
ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO W A
DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI  “MLEN159.8001:2008 CONFCOMMERCIO
E DELLE PROFESSIONI IMPRESE PER L'ITALIA

MILANO + LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895




Seguici, connettiti, o

CONFCOMMERCIO

informati em—

Controlla i nostri aggiornamenti su Facebook agli indirizzi
facebook.com/confcommerciomilano

facebook.com/confcommerciomilanoufficiostampa

Seguici su Twitter all’indirizzo
twitter.com/confcommerciomi

Guarda i nostri video su Youtube all'indirizzo
youtube.com/confcommerciomilano

facebook

mmerclio

_onfco




