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LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895
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dove si incontrano gli stra-
nieri € ¢’¢ pill passaggio
internazionale”.
L’apertura: ¢ questa la
cifra di un marchio che in
citta ¢ tradizionale ed ¢
conosciutissimo da una
generazione matura, ma
ha sempre avuto un ap-
proccio lungimirante, mol-
to al passo con i tempi.
Nel 1962, quando con il
fratello Giovanni presero
in mano D’attivita del
padre, I’appena maggio-
renne Giuseppina serviva
in negozio con i pantaloni,
suscitando un certo scal-
pore. E anche oggi Morta-
rotti non ha paura di “met-
tere 1 pantaloni”,

a di Carlo Sangalli (*)

Mortarofi:

pussione, stile &

e determinuzione r
negozio il cui

C nome € sinoni-

mo di un’eleganza discreta
e ricercata, che ¢ poi quel-
la tipica delle signore
milanesi doc: € Mortarotti,
e di negozi in realta ce ne
sono quattro, via Manzoni,
via Belfiore, corso _
Magenta, via Sforza, che 3 '

hanno - nel tempo - sosti- ‘f/ |8

tuito i famosi negozi di

corso di Porta Romana, corso Vercelli e
via Montenapoleone.

Tuttavia, se si cercasse la Signora Giusep-
pina (terza generazione della famiglia Mor-

L

¢ a Milano un

tarotti), non sarebbe difficile trovarla tra gli
scaffali di via Manzoni, perché - fra tutti,
pur in uno spazio piu ridotto rispetto agli
altri - quello ¢ il suo negozio “preferito,

Unioneinforma

quando partecipa ad
iniziative anti-con-
traffazione o all’ap-
plicazione digitale
“ModApp”, promos-
sa da Federmodami-
lano, che permette di
intercettare, grazie ad
un sistema di geolo-
calizzazione, nuovi
clienti interessati a
trovare gli sconti nei
dintorni.

“ Con la crisi che mor-
de dal 2008, ¢ una vita dura quella del
negozio multimarca, ma si resiste grazie
all’esperienza e alla passione del lavoro,
come (faticosa) ricerca del prodotto giusto
da mettere in negozio, che ¢ ancora il mo-
mento topico per la Signora Giuseppina.
Cosi la quarta generazione si ¢ ormai fatta
strada da Mortarotti e Giuseppina lascia
fare alle sue figlie, ma conserva il “potere
di veto” su quello che proprio non deve
entrare in negozio: lo dice con lo stile, ma
anche con la determinazione di sempre.

(*) Presidente di Unione Confcommercio
Milano, Lodi, Monza e Brianza

- ottobre 2014 - n. 9 - anno 20 (questo numero ¢ stato ultimato il 6 ottobre)
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The Future in Motion

Quest’inverno
gioca sul sicuro.
SONo un pneumatico N

Continental: in frenata
contate su di me.

| Soci Confcommercio si meritano
=N N un trattamento privilegiato.
Entrarein FSC Connect come Socio Confcommercio haisuoi vantaggi.
Troverai il meglio del supporto professionale relativo al mondo
Continental e condizioni di acquisto irrinunciabili.
Chiedi le credenziali di accesso alla tua Associazione o all'indirizzo
convenzioni.imprese@unione.milano.it.

Vai sul sito www.fsc-connect.it e registrati.
Scoprirai quanto & vantaggioso affidarsi ai rivenditori di pneumatici

Sicurezza. Qualita. Servizio. delGruppo Continental.

La sicurezza e la miglior performance.




ATTUALITA

1l presidente di Confcommercio Carlo Sangalli: ridurre la pressione fiscale

Clausola di sulvaguardiu
e uumento lvu
lpotesi du scongiurdre

di uumenture lu pressione fiscule

in un contesto yid defpresso u
cuusu dellu produttivitd stagnante e
dellu domundu inferna in cadutd libe-
rd. Lu lezione dovrebbe essere chiaru:
un eventudle nuovo inasprimento della
pressione fiscule, gid u livelli du record
mondidle, uttraverso I'ennesimo
aumento delle dliyuote Iva e delle
imposte indirette, acuirebbe Iu crisi
strutturale che caratterizza il sistema

\\ |n [tuliu & stuto commesso |'errore

[talia”: guesto il commen-
to del presidente di
Confcommercio, Curlo
Sangdlli, dllipotesi di una clausola di
sulvaguardia contenuta nella nota di
agyiornumento del Def (Documento
di economiu e finunzu). “Muntenere il
raggiungimento del puregyio di bilun-
cio — prosegue Sangdlli - € un obbligo,
ma é dlifrettanto evidente che per rag-
ygiungere yuesto obiettivo la viu du
seguire & tagliare la spesu pubblica

CONFCOMMERCIO

IMPRESE pER LITALIA

impro-
duttiva visto che ci sono circu 80-100
miliardi di spesu ritenuti aggredibili e du
Cui si possono ottenere oyyettivi rispur-
mi entro fempi ragionevoli du investire
tutti e senzu indugio nella riduzione
delle tusse su fumiglie e imprese, uttra-
VErso un percorso certo, gradudle e
computibile”.

Dal 27 ottobre al 7 novembre

Milano: a Paluzzo Bovuaru
(Circolo del Commercio)
| disegni dell’architetto

Mdario Botftu

dl 27 ottobre fino ul 7 hovembre
Du Puluzzo Bovury, Circolo del

Commercio di Miluno (corso
Veneziu 51) sono esposti diseyni del-
I'architetto Mario Bottu, unu delle
maggiori figure dell’architettura con-
temporunedu, L'esposizione fu purte
dell'iniziativa “Le Sdle dell’arte” - pro-
mossu dul Circolo del Commercio
con lu Conhsultu dellla Cultura di

Unione Confcommercio - che in yue-
sti mesi u Palazzo Bovarda ha gid visto le

SEGNALAZIONE
Un lettore ha segnalato un imprecisione
— dovuta a un refuso — ne “Lo sguardo
nella vetrina ’pubblicato a settembre
sulla Cappelleria Mutinelli: il negozio si
trova tra via Lazzaro Palazzi (non
Lazzaro Papi) e corso Buenos Aires.

mostre dei pittori
Pierantonio Vergy,
Emunuele Greyolin
e Giovunni Cerri
(vedi Uniohelhforma

Una delle maggiori figure
dell’architettura contemporanea.
Iniziativa nell’ambito de “Le Sale dell’arte”.
“Quasi un diario” (scritti di Botta
dal 2003 al 2013”): presentazione il 27

Mario Botta nasce a Mendrisio in Svizzera. Fondamen-
tali nella sua formazione sono gli anni trascorsi a Vene-

zia presso [’Istituto
Universitario di Architet-
tura dove ha I'occasione di
collaborare alle progetta-
zioni per Le Corbousier e
Louis I. Kahn. L attivita di
docente trova un impegno
nell’ideazione e fondazione
dell’Accademia di Architet-
tura di Mendprisio.
Documentata da pubblica-
zioni, la sua ricerca
progettuale si attua
in realizzazioni in
tutto il mondo.

forofessor Stefuno
Crespi — confinua la

di seffembre u puy.
16 h.d.r). L'incontro che inauguru I'espo-
siziohe dei disegni di Botta ha il fitolo
“"Quusi un didario”: “nel secondo volume
di ‘Quusi un diurio’ - spieyu hellu notu
introduttiva dll’incontro il critico d’arte

Unioneinforma - ottobre 2014

raccolta dedli scritti
di Murio Bottu (dal 2003 al 2013)...incon-
tri, memorie, vissuto, I'inesauribile
riflesslone sull’architettury, le uperture dl
pensiero, dlla letteratura, dll’arte, u testi-
moniunze contemporunee”.
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ATTUALITA’

Ricerca realizzata
dal Ministero
dello Sviluppo Economico
in collaborazione
con il Censis

ontruffuzione: 6,5 miliardi di “fat-
‘ turato”, 105milu posti di luvoro

sottratti dll’economiu legyule,
mauncuto yettito fiscdle per 5,3 miliardi,
Lu stimu emerye du unu ricercu redliz-
zata dal Ministero dello Sviluppo
Economico in colluboruzione con il
Cenisis sull'impatto della contraffazione
sul sistemu-Puese.
| settori pill colpiti dulla contfraffuzione
sono I'dbbigliumento e dli accessori (2
miliardi e 243 milioni di euro, pari dl
34,3% dell’intero valore), il compurto
cd, dvd e software (1 miliardo e 786
milioni di euro, il 27,3% del totdle) e i
prodotti dlimentari (poco pid di un

miliardo di
euro, pari dl
15,8% del
totule).

La contfraffuzione comporta unche
pesunti perdite per il biluncio dello
Stato in termini di mauncuti introiti fisculi.
I protrarsi della crisi spinge | compratori
ad udotture strategie di contenimento
delle spese.

C’é yuindi un “effetto defluzione”
unche hel compurto del falso, con un
ubbussumento dei prezzi dei prodotti
contruffutti venduti in strada, Il valore
medio uniturio dedli articoli sequestrati
dulle Doyune e dullu Guurdia di
Finanza si & ridotto nedli ultimi cingue
annida 13 a 10,7 euro (-17,7%). Non &
purtroppo in diminuzione, invece, il
fenomeno dellu contruffuzione con I'u-

Contraffazione:

mercuto

du 6,5 Miliardi

bitudine ud ucyuisture comunyue
merci fdlse.

Secondo I'indagine haziohdle del
Cenisis, il 46% dei sogyetti economici
interpelluti (camere di commercio,
associuzioni imprenditoridli e di cuteyo-
ric) dichiara che I'acyuisto di merce
falsa € un’dbitudine in crescita tra i
consumaitori, in purticolure con riferi-
mento agli articoli di ubbigliamento e
adli accessori; e per un ulteriore 32% il
fenomeno e stabile. Il 46% dfferma che
sul proprio territorio viene prodottu
merce falsu (Ju contraffazione trova un
contesto piu favorevole nei territori
curutterizzati du un’elevautu presenzu
di uttivitd illegali ai danni delle imprese
regolar).

Secondo il 66% dedli intervistati non &
sufficiente il livello di conoscenzu du
purte delle uziende in Merito

Il 27 hovembre
tornu
"Legdlitu mi piuce”
< giornutu
di mobilituzione
Confcommercio

adli strumenti da utilizzare per I
tutela della proprietd industricle.
I 61% dichiarg, perd, che nedli
ultimi anni si sono svolte sul terri-
torio iniziutive di formazione e di
sensibilizzazione (Molte finunziute
dal Ministero dello Sviluppo
Economico).

(vedi anche a pay. 18
I'iniziativa, a Milaho, del gazebo
anhticontraffazione)
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Al SOCI DI CONFCOMMERCIO RISERVIAMO UN TRATTAMENTO PARTICOLARE
GRAZIE ALLA CONVENZIONE ESCLUSIVA STIPULATA
maggiori informazioni presso i nostri showroom

PIREOR G BT RI1STRUTTURA BUELRD STONNSAN CHINZEZ A
MILANO HONG KONG

Galbiati

ESPOSIZIONE PRINCIPALE TOTALHOMEDESIGN

V.le Certosa, 21 (P) - tel. 0233001254 r.a, - fax 0233005952 Via Pier Capponi, 3 - tel. 0248008338 - fax 0236568416 Suite 1515, 15/F One Island South, 2 - Heung Yip Road, Wong Chuck Hang

www.galbiatiarreda.com - info@galbiatiarreda.com
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Pellegrini Card e una divisione della Pellegrini spa, Societa leader da 49 anni nel campo della ristorazione
e dei servizi alle aziende.

Grazie all'accordo fra Pellegrini Card e Unione Confcommercio tutte le imprese e i liberi professionisti
associati, possono usufruire di condizioni interessanti per I'acquisto di Buoni Pasto col vantaggio di offrire
una soluzione flessibile per il pranzo in uno degli oltre 55.000 esercizi convenzionati (bar, ristoranti,
pizzerie, gastronomie, market).

Fai un ordine, avrai 20 buoni pasto da € 5,00 in omaggio!”

| servizi per te Il buono davvero tuo! Novita

Sconto del 8% sul valore facciale - Ordini OnLine: in piena
del buono pasto - o i autonomia sul nostro sito web

LogoXte: il tuo logo a colori sul — RS SsSr—.— Pagamenti: su misura anche con
fronte del buono gratis e carta di credito

>3134000001 7041400 ++01 17434

SpazioXte: il retro del tuo buono : Portabu.onl pi_fr?onahzzato.

é personalizzabile con una | Spese di spedizione gratuite:
comunicazione o pubblicita se ordini entro il 31/12/2014 facendo
riferimento all'accordo tra Pellegrini
e Confcommercio e indicando il tuo
numero di tessera

Contatti

destinata ai tuoi dipendenti, che
ti offriamo a titolo gratuito

Per ricevere un preventivo su misura per te: Consulta i nostri siti:
Pellegrini spa - Divisione Buoni Pasto www.pellegrinicard.it

02.89130.519 - 02.89130.523 www.buonipastopellegrini.it
sviluppo.card@gruppopellegrini.it ecard.pellegrinicard.it

* Per ordini di 5.000 €



ATTUALITA

L’analisi di Fida Confcommercio
(Federazione italiana dettaglianti dell’alimentazione)
su dati Eurocommerce

Aperture domenicdli
I raffronto tra |'ltalia
e Il resto d’Europu

rancia, Germania e Regno Unito, di piccole superfici, di uprire la domeni-
qu anche Austria, Belgio, Grecia, cu u propriu discrezione.
Norveyiu - lo rileva un’anadilisi effet- “Solo in Itdlia, tra i grandi Stati europei —
tuutu du Fidu (Ju Federuzione dettu- rileva Dino Abbuscid (foto), presidente
dliunti dell’dlimentuzione di Confcom- di Fidu Confcommercio — sono pussute
mercio) U
su dati o ;
Eurocom- n 0 M :
merce - E N |c A AP a Dino Abbascia
prevedo- IES W N EWEER BV EE sl AR N EEEE B RW | .
no lu
chiusura
domeni-

cule dedli esercizi commercidli con, in le uperture festive e domeniculi com- m

taluni casi, dero- pletumente ¢ ( “y I D
ghe perpunifich, — Dino Abbascia, presidente Fida: ~derevolumenta- | g~ jg

tubuccherie, edi- P : *-—J)

cole, fioristi, distri-

te”. Lu stradu du FEOERAZIOND ITALIANA

tutelare il pluralismo distributivo. oot Cfformma CETTAGLIANTI DELL'ALIMENTAZIONS
Fra 1 grandi Stati continentali gure,

butori di benzinu . Abbuscid, &

o per uttivitd in soltanto il nostro Paese garantire unu liberdlizzazioni uttuate con il provvedi-
luoghi particolari  ha completamente deregolamentato regolumentazio-  mento Monti del 2011 - ha rilevato i
(come ueroporti ne che consolidi il presidente di Fidau — hoh hanno prodot-
e scdli marittimi). In certi cusi si prevede  plurdlismo distributivo italiano “fatto di to dli effetti annunciati sui consumi, sul-
anche la possibilitd, solo per gli esercizi piccole, medie e grundi imprese”. “Le I'occupuzione e sullu crescitu”.

Deregulution orari ed uperture
Dal Consiglio
Reyionule Lomburdo
si dlla propostu
di referendum dabroyutivo
delle norme huziondli

1l Consiglio Regionale della Lombardia ha approvato a gran-
de maggioranza la proposta di referendum abrogativo delle
norme di deregulation degli orari e delle aperture degli eserci-
zi commerciali introdotte dal Governo Monti. A favore dello
stesso referendum si sono gia espressi il Veneto, ['Umbria e
I’Abruzzo: con l’adesione di una quinta Regione il quesito
referendario (secondo quanto previsto dall articolo 75 della
Costituzione) potra essere sottoposto alla Corte di Cassazione
che decidera se ammettere la consultazione. (BB)

Unioneinforma - ottobre 2014
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DA GRANDE
VOGLIO FARE
LA PARRUCCHIERA!

PER E PARTIE IA DI 0GGI E bl DOMANI, C’E WIND.
| ALL INCLUSIVE UNLIMITED

29 € 1o ILLIMITATO veaso run
A INTERNET 2 GIGA
NO TAX | LA SCELTA INTELLIGENTE PER IL TUO BUSINESS.

NEI NEGOZI DI
N B RHO MONZA

CORSO GARIBALDI 63 (ORSO MILANO 46

WIND L0DI

Piu vicini.

PREZZI IVA ESCLUSA. OFFERTA PER RICARICABILE, SENTA TASSA DI CONCESSIONE GOVERNATIVA. ATTIVABILE ENTRO IL 9/11/2014, DOPO 2 GIGA VELOCITA' MAX 32 KEPS. TRAFFICO ILLIMITATO SALVD
SO CONTRARIO A BUONA FEDE E CORRETTEZZA. CONTRIBUTO ATTIVAZIONE S0€ IVA INCLUSA SCONTATO DEE 100% CON SIM ATTIVA 12 MESH, PER COSTI E CONDIZIONY CONSULTA | MATERFALI DEDICATI
£l i



ATTUALITA’

I\/Illuno Clﬂu I\/Ie’rropoll’runu
sia unu vera opportunita

L’indagine della Camera di Commercio

lano cittd metropolituna ed
Expo: insieme suranno un’op-
portunita per la dimensione

eurojpeu e ylobule di Miluno: 1o penhsu
il 56% dei milanesi. |l

meylio. Di certo non si uspettuno rispur-
mi per imprese e famiglie: quasi la
metd ne & certu e uho su cinyue
crede che lu cittd metropolituna sard

brand preferito: il
Duomo dl primo posto
fer yuusi uno su due, il
nuUovo skyline con i
yrattacieli, il Castello
Sforzesco. Mu i milunesi
non sono informati: [a

Il presidente Carlo Sangalli:
1 cittadini devono essere
piu coinvolti
in questo cambiamento
che deve portare
vantaggi tangibili

un costo in pid. In cum-
bio si uspettuno huove
infrustrutture, servizi i
cittudini e vulorizzuzione
del territorio. Il 47%, infat-
1i, ritiene che per I'ureu
Mmetropolitana si parta
du infrastrutture maute-

muyyioranzd, il 57%,
non cohosce la yuestione, uno su tre &
ubbustunza informato. Solo il 7% &
ayyiornato. Questi orienfumenti emer-
gono du un‘indugine svoltu dallu
Cumera di commercio di Milano su un
cumpione di imprenditori e lavoratori
milanesi u settembre.

Uno su tre € offimista o indifferente dl
cumbiumento. Da gehndio cumbierd
[POCO er loro, per dicuni sard un po°

ricli limitate, per il 60%
circu vunno udeyuute yuelle immaute-
ricli,

tana: il dibattito, quindi, &
dppenu iniziuto.

“Citta Metropolitana signifi-
cu Grande Milano - ha
dichiarato Carlo Sungualli,

presidente dellu Cumera di Commer-
cio di Miluno (e di Confcommercio) —
significu un’evoluzione, non solo territo-
ridle, che permetterd dlla nostra cittd
di essere sempre pil europed e ylobu-
le. | cittadini devono, pero, essere may-
giormente coinvolti in yuesto cumbiu-
mento che deve porture vantagyi tun-
gibili. Proprio per yuesto la Cittc
Metropolituna deve offrire migliori infra-
strutture muteridli e iImMmauteridli e deve
fountare a uno sviluppo Multicentrico
che recuperi e vdlorizzi periferie e hin-
terlund. Mu lu condizione imprescindi-
bile deve essere yuellu dellu legyerez-
zu e dell’efficienzu, dunyue unu
Grande Miluno con menho

Secondo uno studio di
“Voices from the Bloys”,
spin off dell’Universit<
dedli Studi di Miluno,
ddl 1° ludlio ud oyyi

Timore di nuovi costi
e richiesta di infrastrutture.
Dibattito nella rete
ancora agli inizi

burocruzia che purdlizza e
meno fisco che opprime.
Expo e Cittd Metropolituna
soho due oppportunitd, in
sineryiu tra loro, in yrado di

sono soltanto un
miglivio i commenti nellu rete che
riguardano o prossima cittd metropoli-

Unioneinforma - ottobre 2014

rilunciare I'economiu del
territorio e contribuire dllu ripresu di
tutto il nostro Puese”.
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APRIRE UNATTIVITA CONTRATTI E LAVORO BANDI, CREDITO
E FINANZIAMENTI SUPPORTO FISCALE E LEGALE FORMAZIONE
ECOMMERCIO ESTERO IMPRESA EPERSONA IMPRESAEISTITUZIONI

www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

G
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INNOVAZIONE

‘ Pubblicata
la nuova

“Bussola” Confcommercio

"Il Negozio
nell’eru
di Infernet”

Confcommercio crede chei

heyozi fisici ubbiuno uncoru un

futuro. La guidu monoyrufica -l
heyozio hell’eru di Infernet”, nuova
pubblicuzione della colluna delle
Bussole, offre spunti dlle imprese usso-
ciute per inserirsi infelligentemente nei
veloci mutaumenti in atto senza esserne
travolti, aunche impurando ud utilizzare
le huove techoloyie e le loro regole. E,
sopruttutto, sfruttundo e potenziundo
dlcune curutteristiche distintive che
nessun player online potrd mai copidre
perché - spiegyu Confcommercio - un
neygozio & I, sulla stradu, gestito du per-
sohe in curne ed ossu che vivono hellu

stessu comunitd, sullo stesso territorio

del cliente.

Lu guidu - presentutu di recente (foto

di copertinu) - contiene suyyerimenti

sulle strateyie offline (cosu fare nel

neyozio) e online (cosu fure sul web)

» »» segueapag.12 » » »

/

A pEEEE PR LTALIA

L’indagine Confcommercio-Format sul web
e i comportamenti d’acquisto

Negozio fisico:
un ruolo uncoru imporfunte
emozionundo il cliente

er circa il 70% dei consumatori e coinvolgere il cliente; il
Pdegli imprenditori i negozi tra- 55,6% dei consumatori di-
dizionali tra dieci anni avranno chiara di aver acquistato
ancora un ruolo importan-
te, ma solo se saranno

almeno una [E
capaci di emozionare e di

. 3 }’ volta online
segue a pag. per ragioni

Unioneinforma - ottobre 2014
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INNOVAZIONE

1L NEGOZIO ‘
NELLERA DI INTERNET

=3
& che un
neyo-
zio dovrebbe met-
tere in atto per esdlture |'esperienzu di
acyuisto dei propri clienti e sopravvi-
vere coh successo hell’erda di Internet.
Sono illustrati, inoltre, indici per la misu-
razione della performance di un
neyozio e sugyerimenti per lu selezio-
ne, gestione e formuzione del perso-
nule (usset fra i pit importanti in un’at-
fivitas dii servizio come il commercio dl
dettaglio).
Ed & proprio purtendo du yueste con-
sideruzioni che Confcommercio ha
svilupputo la collunu “Le Bussole”: unu

linea di pubblicuzioni pratiche, opera-
tive, scritte con un linguugygio concre-

to. in formuto di yuidu e foculizzate sul
core business delle imprese ussociute,
Le Bussole sono corredute di specifi-
che ricerche di mercuto sulle prefe-
renze dei consumutori, sopruttutto
relutivamente di criteri di scelta di un
esercizio commercidle, e di undlisi
upprofondite dei principuli trend di
domundu e offerta naziondli ed inter-
nuziondli, con l'illustruzione di Molti
cusi pratici dai qudli trarre ispirazione.
Particolare uftenzione, froprio per dli
obiettivi dellu collunu, & dedicutu —
rleva Confcommercio - agli aspetti
econhomici e di yestione del business,
riportando undlisi e indicutori di perfor-
munce.

LA RISTORAZIONE

% e
=2 &8

Le “Bussole” gia pubblicate:

v/ “La Ristorazione”
e (settembre 2013);

v “ll Negozio Alimentare”
(ottobre 2013)

—

e PO mANG em EvINT

CoWTATII  coms Assocmmst

FORMATIONE
ssvaur e

= » [ i 1| 8a0:

caraogacons

'
BLGRENES Ciclo di Seminarl: Come usare bene INTERNET per VENDERE

fatturato

gratultl per tutt gll assoclath, voltl ad Imegnare
contattl commerclallo venders di phs.

00l Incontro ¢l focatizzers

Per conescere come fundion Il mevcato virtuale, Unicne Confcomemerdla propons (n percors di § seminarl
al meglio gi

generare.

et marketing:

YO Bre—»

rare contutti com-

mercidli e vendere

di pit (vedi anche
Unionheinforma di
- offtobre u puy. 19

Web marketing e vendite on line:

- dli ultimi due uppuntumenti
dei seminuri gratuifi

di Uniohe Confcommercio

sti, sia & chi ha gid conoscenze di buse
- §i rivolye u imprenditori e uddetti dl
marketing e dlle vendite di piccole e
Mmedie imprese o esercizi commercidili.
Gli incontri si svolgono a Milano presso
la sede di Uniohe Confcom-

atratégie da adattare, pir 5 slngoia. ottenere
concreti rsubtati e aumentare Il fatturata,
i seminarl & adat preposti. enzed nye
iMarketinge Piccols i i
sed i Uniens C Patazzo Castigilond. Corso Venazia 47 - Milano e
sarannoreaizzati gratie al contrituzo o Wave St
5 Strategle di pes i
»06/10/2014 - &-C o-C Q @
220/10/2014 - Twitter. il
» 10/11/2014 - Sfru P
+24/11/2014 - Fatti do hanno bisogno d
prodotto!
APSIBC WX ATIFVTIA  CONTRATN € BANOUGHBGE  \OFIORTO MIACALE ¢ FOBMATIONT € THPRCEA £ FRRIONA  INPREIA €
ey NANZANENT kOl COmMERGS E37130 eI
OB SUVE ALLA TOA ATTRILAD | bl oy b 3870 £ s e s e bt Q
oy " 1

dei seminuri grutuiti di Unione
Confcommercio Miluno, Lodi,
Monhzu e Briunzu rivolti a tutti gli ussociuti
per cupire come sfruttare ul meglio dli
stfrumenti digituli con |'obiettivo di yene-

Qicordiumo dli ultimi appuntamenti

_corsi/form.himl

Per iscriversi compilare sul sito
di Confcommercio Milano
| schedu diiscrizione on line:
hftp://www.unionemilano.it/it/
formazione/formazione/catalogo

mercio (corso Venheziu 47) e sono
redlizzuti grazie dl contributo di
Wave Sl

Gli ultimi due appuntamenti sono:

n.a.r).
Ogni seminario punta a dare unu visio-
ne completu dell’argomento trattuto
con I'opportunitd di valutare cusistiche
redli. I ciclo di seminari - adutto siu u
chi hoh ha mui uffrontato i femi propo-

10 novembre - Struttare le email
per incrementare le vendite

24 novembre - Fatti trovare dai clienti
proprio quando hanno bisogno del tuo

prodotto!

Unioneinforma - ottobre 2014
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INNOVAZIONE

legate soprattutto ai prezzi infe-
riori praticati in rete; il 54,9%
dei consumatori ha cercato un
prodotto su Internet prima di
acquistarlo in un negozio tradi-
zionale; ['acquirente online é
uomo, single, sotto i 45 anni,
residente in comuni inferiori a
40mila abitanti. Non si acquista
on line principalmente per ['im-
possibilita di provare il prodotto
(59,2%), per la scarsa fiducia
nei siti internet (53%), la man-
canza di interazione con il ven-
ditore/commesso (43,7%); due
imprese su cinque dichiarano di
avere un sito web e di queste
solo il 26,3% lo usa anche per il
commercio elettronico.

Sono questi, in sintesi, i princi-
pali risultati emersi dall’indagi-
ne “Il negozio nell era di inter-
net”, realizzata da Confcom-
mercio in collaborazione con
Format Ricerche.

Del 55,6% che ha dichiarato di aver fatto
almeno una volta un’esperienza di acqui-
sto on line, oltre la meta (il 51,2%), ha
acquistato su siti di e-commerce specializ-
zatiy il 21,4% su siti dove si possono com-
prare o vendere un bene/servizio sia
nuovo sia usato, il 18,3% su siti di grandi
catene commerciali che hanno anche

negozi fisici tradizionali; il 9,1% su siti
dedicati ai gruppi d’acquisto che consen-
tono, tramite i coupon, di acquistare beni
e servizi a prezzi scontati.

Le ragioni dell acquisto on line, secondo
le risposte ricevute nell indagine, sono
legate soprattutto ai prezzi inferiori prati-
cati in rete (65,8%), alla possibilita di

confrontare i prezzi (50,5%), al-
l"ampia scelta dei prodotti (47,8%).
Tra i consumatori che non hanno
mai acquistato on line (44,4%), tre
su cinque motivano questa scelta in
prevalenza con I'impossibilita di
provare il prodotto desiderato o la
scarsa fiducia nei siti on line. Altre
ragioni importanti riguardano:
limpossibilita di interagire con
una persona fisica (venditore, com-
messo), l'assenza di una connes-
sione ad Internet; |'impossibilita,
una volta effettuato ['acquisto, di
portare subito via il prodotto, il
timore di lasciare i dati della pro-
pria carta di credito; il timore che
il prodotto arrivi danneggiato o
comungque non conforme alla
descrizione presente sul sito, ['idea
che possa risultare complicato
restituire il prodotto in caso di
insoddisfazione.

In ogni caso il web ha oggi un
impatto profondo ed esteso sui
comportamenti dei consumatori: anche
per chi non acquista su Internet la rete ha
assunto un fondamentale ruolo di “guida
degli acquisti” che si intendono compiere.
Dall’indagine emerge, infatti, che il 54,9%
dei consumatori dichiara di aver cercato
un prodotto su internet prima dell acqui-
sto in un negozio tradizionale.

Progetto nato dal gruppo di lavoro
Innovazione nel Retail:
soluzioni concrete per i retailer

Assintel e "Il Neyozio 2.0

\\ 1l Neyozio 2.0” & il proyetto pro-
mosso du Assintel, I’ Associuzione
Confcommercio delle imprese Ict (illu-
strato nellu recente conferenza di
sistemu Confcommercio u Chig, in
Surdeynd) hato du un gruppo di
lavoro con uziende ussociate. Con
yuesto proyetto si proponyono solu-
zioni fecholoyiche innovautive nel
retdil: “la crisi economicu e sociule
che stiumo vivendo - rilevano ud
Assintel - uccompugnutu dallu rivolu-
zione digitdle in atto guiduta dalla
grunde diffusione di sistemi ‘mobile’,
impone dlle uziende del retdiil I'udo-
ziohe di innovutivi modelli di business”.

La disponibilita di
nuove techoloyie
e strumenti infor-
matici innovdtivi
che possono
essere udottati in
tutte le fusi del
rapporto con la
clientela, apre di
retdiler, grandi e piccoli, huovi scenu-
(8

*Il Negozio 2.0” disegnuto dall’Hub
Inhovuzione hel Retuil di Assintel
(evoluzione di un proyetto gid presen-
tato nel novembre del 2013 in occu-
sione del Sulone del Franchising) &

Unioneinforma - ottobre 2014

ASSINTEL

ASSOCIAZIONE NAZION
IMPRESE ICT

cohcepito - spieguno ad Assintel - in
officu di purtnership con le ussociu-
zioni territoridli e di cuteyoriu del siste-
mu Confcommercio per offrire soluzio-
ni concrete u tutti yli operutori com-
mercidli interessuti uttraverso un pool
di fornitori selezionuto du Assintel.
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UN MONDO
CHE CRESCE
IN MODO SOSTENIBILE E
POSSIBILE.

:J @’”'IH
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INTEMA [ SN\NPAOLO

EXPO MILANO 2015. NUTRIRE IL PIANETA, ENERGIA PER LA VITA. NOI CI SAREMO.

In Intesa Sanpaolo, miriamo a utilizzare in modo attento tutte le risorse, promuovendo comportamenti improntati

a evitare sprechi e inutili ostentazioni, privilegiando le scelte rivolte alla sostenibilita. Siamo sempre pronti a cooperare

con altri soggetti pubblici e privati, per realizzare progetti comuni a sostegno della crescita economica e sociale dei Paesi e delle
comunita in cui operiamo. Con la nostra passione, la nostra cultura e i nostri prodotti contribuiremo al successo di Expo Milano 2015,
Perché questa & un'opportunita reale per fare qualcosa di importante per il futuro del nostro pianeta. E noi ci saremo.

www.intesasanpaolo.com
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In venditu i biglietti di Expo

tfembre) i biglietti per Expo Miluno

2015: & possibile acyuistarli diretta-
mente sul sito Expo, framite |'app svi-
lupputu ad hoc per lu munifestuzione,
a Miluno dll’ExpoGute (pivzza
Custello), in Triennule e nelle filiali di
InfesaSaunPuolo. L'annuncio € stuto
fatto dal Commissario unico per Expo
2015 Giusepppe Sulu durunte unu con-
ferenza stampu dlla quale hanno par-

Sono in vendita (dalla metd di set-

teciputo dlcuni purther dellu munife-
stazione (Telecom, Sumsuny,
IntesaSanPuolo e Accenture) e il mini-
stro dlle Politiche uyricole con delegu
u Expo 2015 Maurizio Murtina,

Expo Milano 2015 (fofo biglietti ddl sifo
di Expo; foto cuntiere di Mattia
Doghini) sard aperta tutti | giorni dalle
10 dlle 23. E’ previsto un ingresso serdle
dulle ore 18.30 (il cui costo verra comu-
nicato). Se I'acyuisto dei biglietti viene

B | 11 |
== i L

Unioneinforma - ottobre 2014

20% di sconto
per chi acquista

entro il 30 aprile del 2015.

Prezzo medio: 22 euro

effettuato prima del 1° mayyio 2015 ci
surd uno sconto fino ul 20% su oyhi
cuteyoriu di visitutore e il biglietto
guruntird |'uccesso in yualsiusi giorno
dell’evento ud eccezione dellu giornu-
tu di upertura (1° muggio 2015).

Il costo medio del biglietto (u personu)
& di 22 euro. Enfreranno gratis i bambini
fino di 4 unni e ygli accompuagnatori
delle persone con disabilitd, Il costo
maussimo di un ingresso stundaurd, sem-
fore ucyuistuto primu del 1° magyio
2015, & di 32 euro. (MD)
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Fashion & High Street Report
di Federazione Moda Italia

' -
Modu, € cinese
lo shopping 2014

P stre 2013. Segno 3.4% rispetto dl 2013, puri ad unu spesu
meno invece per di oltre 5 miliardi di euro.
culzature (-0,5%). Le difficolta del mercato interno sono
i articoli sporfivi (-2%)  state compensute ddllo shopping dedli
e ubbigliumento stranieri che, secondo i duti sul tax free
La spesa dei turisti stranieri
VARIAZIONE
arla cihese lo shopping NAZIONALIT A p?::f?:ilgr N° VENDITE SPESA
Pnellu modu unho 2014: PRIMARIE 2014 PRIMI 5 MESI MEDIA
coh uh +18% i cinesi si sono 2014
distinti per gli acyuisti nelle vie Russia 29% -139% 639 €
della modu delle cittd italiune Cina 22%% 189% 907 €
compensundo il calo del 13% Giappone 546 -15%, 708 €
delle spese dei turisti russi che Karaa 4% 2296 633 €
rimunyono comunyue dl p'rimo Stati Uniti 4% 296 788 €
ﬁgf;‘gg% 'F‘,)usg‘s"e‘fp'“g straniero Svizzera 3% 8% 401€
Il duto emerye dul Fushion & Ucraina 3% -12% €62 €
High Street Report di Hong Keong 2%6 6% 1,074 €
Federuzione Modui Itdliu in col- Taiw an 2% -2% 632 €
laborazione con World Capital Singapore 2% -10% 858 €
Group che, con I'Osservutorio Altri 249% -6%% 711 €
Acyuisti Curtu Si e Globul Blue, TOTALE 1009%% -0k Zio €
offre un’undlisi del mercuto
fashion con unu serie di infor-
mazioni e dati strateyici per il seftore. (-4.22%). Molto in sofferenzu le spese di Globul Blue per Federuzione Modu
In generdle il settore registra fatturati in per pellicce (-10,8%) e pelletterie/vali- [talia, nei orimi cinque mesi dell’'anno
moderduto cdlo rispetto di primi sei mesi yerie (-13%). ha reyistrato si unu perdita dell 1% sul
del 2013 (-1%), crescono solo yli ucces-  Le spese dedli itdliuni con le carte di numero delle vendite, mu un incre-
sori modu che hanno uvuto un incre- credito hell’'anno in corso, per ucyuisti mento del 4% del valore dellu spesu
mento del 6,7% rispetto dl primo seme- di prodotti di modua, sono in calo del medid in prodotti di modu, ubbigliu-

Unioneinforma - ottobre 2014
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mento, culzuture, pelletteriu ed
accessori. Lo shopping straniero,
in ltdlia, parla principulmente
russo (29%) e cinese (22%). Du
Giuppone (56%) Coreu(4%), Usu
(4%), Svizzera (3%), Ucrdina (3%),
Hohy Kony (2%), Tuiwaun (2%),
Singupore (2%) e tutti dli dltri Stati
(24%) arrivano in cerca di prodot-
1i fashion di yudlita e del

PARLIAMO DI.

Unioneinforma - ottobre 2014

made in taly. Ma i to e .
sp:ndér p:ry Spe‘;j P Andamento spese degl_l italiani
mediu provengono dal con carta di credito
Sud Est usiatico: Hony nel fashion - |semestre 2014
Kony (1.074 euro), Cinu accessori + 6,7%
(907 euro) e du Singu- =
pore (858 euro). Lo calz_atl..lre 0,5%
shopping dei russi ha abblghamenl:o - 4,2%
invece subito hei primi pellicceria -10,8%
cinque mesi del 2014 un articoli sportivi - 2,0% . . .
forte urresto, cuusuto dlieteria-valinerie | —12.0% Performance regionali spese degli italiani
principalmente dallu P ] = nel fashion con carta di credito - | semestre 2014
crisi con I'Ucrainu e dal __
deprezzumento del rublo. Gli Trentino Alto Adige 4,109%| Lazio -6,209%
acyuisti dei russi sono diminuiti AT = - =
dlel 13%. Un culo compuensato, Emilia Romagna 0,20% | Umnbria 6,30%
tuttaviu, dul cituto incremento | |f Lornbardia -0,50% | Abruzzo e Molise -7,80%
Sﬁlel?% delle spese dei turisti Veneto -0,80% | Puglia ~7,90%
Tengono bene le “High Street” Piermonte e Val d’Aosta -2,50% | Sardegna -8,60%
g' '\g"'unofh Romﬂé} Vﬁhﬁllt{rf] o | [ Liguria -3,00%| Sicilia -9,20%
Irenze, cne vantuno Il primuro — - —. T =
degli uffift commerciulippiu Friuli Venezia Giulia -3,40% | Basilicata e Calabria | -10,10%
alti. Miluno si pidzza dl primo Marche -3,60% | Campania -10,50%
posto con via Monhtenupo- =
leone (670,000 euro alfanno | ll 19S€ana 6,10%
per 100 my.) e Romu dl se- ;
condo posto con viu dei Condotti Mmercio Renufo Borghi: «lI i
(650.000 euro dll'unno per 100 My.) mercuto interno — ulmeno
Per il presidente di Federazione Modu nel nostro settore — hon rie-
[tulia e vicepresidente di Confcom- sce u yenherure vulore e
o . e e vié E
Affitti nelle vie della moda delle principali citta italiane o N T N E
o
MINIMO MASSIMO MO L E
MILANO 425,000 € /ANNUI 670,000 € JANNUI NA P
ROMA 360,000 € /ANNUI 650,000 € /ANNUIL
VYENEZIA 260,000 € /ANNUI 400,000 € JANNUI
FIRENZE 115,000 € /ANNUI 350.000 £/ANNUI
YERONA 130.000 €fANNUI 310.000 €fANNUI
TORINO S5.000 €/ ANNUI 200,000 €/ANNUI (fonte: Osservaiforio Acquisti CgrfaSi
BARI 75.000 €/ANNUL | 160,000 €/ANNUI per Federazione Moda lfalia)
PALERMO 70.000 €/ANNUI | 180,000 €/ANNUI s Fiiesione deo 80
neppure é vdlsu |'iniezione dedli
BOLOGN A 100,000 €/ANNUI 175,000 € /ANNUI euro Ul mese ud oftre 10 milioni i ftaliu-
NAPOLI 125,000 €/ANNUI | 160,000 €/ANNUI ni. il cui reddifo viene ussorbifo per i
GENOVA 438.000 £/ANNUI 100,000 € /ANNUI 41% ddlla spese obbligate”.
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Anticontraffazione:
il guzebo
del Comune
e di Federmodumilano

dellu sestu edizione dellu Voyue

Fashion’s Night Out - la manifestazio-
he hata hel 2009 e dedicutu dllo shop-
piny e dllu modu, oryunizzatu du
Voyue ltdlia - & tornato il guzebo anti-
confraffuzione in piuzza San Carlo.
L'iniziativa &
stata promossu (&
du Comune di
Milano, Fe-
dermodu-
milano (con
Confcom-
mercio Milu-
no), Federu-
zione Modu
[talia,
“Lu Polizia
locdle nedli
ultimi due unni
ha seyuestrato
800 milu pezzi
di merce con-
fraffatta per un
vulore di circu
40 milioni di euro. Il guzebo ci consen-
fe di puarlare direftumente di cittadini
invitandoli a comprare prodoftti origi-
nuli unche perché il falso € spesso sino-
himo di scudente yudlita e di muteriu-
le pericoloso per lu sulute oltre che di
lavoro nero e sfrutfumento” ha dichiu-
rato Marco Granelli ussessore dlla
Sicurezzu e Coesione socidle, Poliziu
locule del Comune di Miluno.
Nel biennio 2013-2014 sono stute 426 le
denunce e 4.850 i seyuestri pendli, 15
dli arresti, 72 le perquisizioni, circa 800
milu gli ogyetti sequestrati per un valo-
re complessivo di circa 40 milioni di
euro. Prestigiosi i murchi itdliuni e stru-
nieri contruffutti, Tra i pid frequenti:
Louis Vuitton, Chunel, Prudu, D&G,
Armuni, Rulph Lauren, Lacoste, Gucci,
Dior, Colmar, Moncler, Peuterey, Rolex,
Philippe Putek, Breitling, Tiffuny,
Damiauni, Pomelluto.,
“L’occusione di yrunde richiumo dellu
Voygue Night milunese — ha uffermato

|| 16 settembre u Miluno, in occusione

Renuto Boryhi, presi-
dente di Federuzione
Modu [tdliu e
Federmodaumilano - &
stutu yuellu yiustu per
tornare u testimoniare
con il Comune di

Milano il nostro impeyno nellu lotta u
contruffuzione e ubusivismo: due feno-
meni criminali che sottraggono in Itdlia
2.5 miliurdi di euro dll’anno hel hostro
setftore, 4,1 miliardi di euro dlle cusse
dello Stuto, ed uh potenzidle di 110
milu posti di lavoro. Fenomeni che non
devono essere softovalutati e che dli-
mentano la criminalita. Il gazebo unti-
contruffuzione € uno strumento per
rendere i consumatori pit consupevoli
ed informarli sui rischi che corrono
yuundo compruno prodotti tfuroccu-
1i”. Rischi di sunzioni fino a 7.000 euro,
rischi per lu projriu sulute, rischi di uli-
Mmenture solo uttivitd illecite che sot-
fragygono luvoro e dunneyyiuno le
imprese in regolu.,

Presso il guzebo unticontruffuzione in
piuzza Sun Curlo é stuto distribuito il
vudemecum di Federuzione Modu
[talia *Compri fulso? Mdi lo sui che...”
con i 10 consigli pratici ui consumatori
fper un ucyuisto consupevole. E in vistu

Unioneinforma - ottobre 2014

di Expo 2015 Federmodu-
milano ha aunche previsto
|"'applicuzione ModApp
(www.moddpp.it — vedi
unhche Unioheinforma di
settembre dlla pagina 29
h.d.n che, uftraverso un
sistemu di yeoloculizzuzione
permette di individuure, tra-
mite smurtphone, il hegozio
piu vicino che upplicu
sconti su prodotti origindli,
con un puay-off: “Vai sul
sicuro. Compru originule”
(iImmagini guzebo di Behedettu Borsuhi e
Massimo Torti).

Assomodu:
conveygno huzionhule
il TO hovembre

Programmato a Milano per lunedi 10
novembre al Quanta Village il convegno
nazionale di Assomoda (I’Associazione
degli agenti e distributori della moda e
dello sport) che sara incentrato sul tema
dell’abbigliamento sportivo (sport-
swear). Nell ambito del convegno saran-
no presentati studi aggiornati sul merca-
to dello sportswear (in collaborazione
con Dimark, Politecnico di Torino,
Cerved Group). Tra gli ospiti e prevista
la presenza dell assessore allo Sport di
Regione Lombardia Antonio Rossi e di
Elio Fiorucci. (BB)
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Inaugurato lo store di Liu Jo

Miluho, Ia modu e il Made in [taly
Corso Buenos Aires
dll'insegna del rinnovamento

Milano in corso Buenos Aires
Ares’ryling dello store di Liu Jo
(celebruto
coh un cocktdil
purty pochi giorni
prima dell’avvio
dellu seffimaunu
milanese dellu
modu donnhu)
con il consolidu-
mento dellu collu-
boruzione fru Liu
Jo e Syudlo, di
Gubriel
Meyhnuyi, titolare
del punto venditu
e presidente di
Ascobuires
(I’Associuzione dei
commerciunti di
corso Buenos Aires
uderente dllu

Il hnuovo Liu Jo in corso Buenos Aires &
stato proygettato dall’architetto Chri-

et
\ i
|

-~ L
]

re e le forme di ubiti e
uccessori.
g All'incuguruzione € infer-
venuto il presidente di
Confcommercio Carlo
Sunygdlli (hellu foto u sini-
| sfra con Gubriel

4 Meghhaygi) che nel suo
suluto ha sottolineuto lu
sceltu di voler essere oftti-

Confcommercio
milunese). Meghnayi da sempre si
impeynu per vulorizzare il corso, viu
fra le piu dinamiche dello shopping
milanese.

stopher Goldmaun Ward che ha giocu-
to sui toni del biunco e dello chumpu-
gnhe: spuzio impreziosito di dettagli e

pureti “legyere” per valorizzare il colo-

Assomodu Giulio Di Subuto  (tito-

lare di Sari Spuzio Fushion
Showroom) per le difficoltd di esporta-
zione del mude in Itdly in Russiu.
Occorre frovare, ha

Preoccupuziohe del presidente di

misti con I'apertura di
unu huovu inseyna - sfida imprendito-
ridle coruygyiosd in un Momento non
facile - e la gudlita del made in Italy
(due foto di Behedettu Borsuhi).

Gidlio Di Subuto (presidente Assomodd):
Russiu parther dell’export di qudlita

visto lu purtecipuzione delle curiche
istituzionuli del mondo della modu
come il presidente della Camera dellu
Moda Mario Boselli e Mario Dell’Oglio,
presidente della Cameru dei buyer.
Presenti dll’iniziativa, fra

detto, “lu soluzione
migliore per il Maunteni-
mento dedli equiliori

Settimana della moda milanese: 4l diiri, Svetiana
I’evento
#OPENRUSSIANFASHION bile del Ministero

Romunovy, responsu-

conh un purther impor-
tante, per il prodotto itdliuno di altu
yuulitd, yuule & lu Russiu”. E u conclu-
sione deyli eventi leyuti dllu seftimana
della moda milanese, il Sari Spazio
Fashion Showroom ha ospitato 1a gior-
nata conclusiva dell’evento #0OPEN-
RUSSIANFASHION. Una serata che ha

4 Giulio Di Sabato (a sinistra) presidente
Assomoda e Mario Boselli, presidente
della Camera nazionale della moda

Unioneinforma - ottobre 2014

dell'Industria e
Commercio dellu Federuzione Russu e
Leonoru Barbiuni, segretario yenerdle
della Camera di Commercio ltdlo-
Russu. Sono state presentate le colle-
zioni di cihyue importanti stilisti russi:
Yulia Prokhorova, Vassa & Co, Laroom,
Julia Deldkiun e Alenau Akhmaduling,
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FORMAZIONE

[C=lal x|

Percorsi formativi gratuiti di start-up
) dell’impresa verde
ey (Cspiranti imprenditori e tutor/counselor)

211ug 2014 g» ‘ La Scuola Superiore CTSP sta

|/ [ INVESTinGREEN jobs and % & |

€ | [) www.scuolasuperiorects.it/2014/07 /investingreen-jobs-and-skills-trasferimento-dellnnovazione/

i App [') HotMail gratuita & Per e co.. | WindowsMedia (] ImportatidalE || http:/betaunione..  [EJ via Buonarroti

HOME PEC ATTIVITA INFORMAZIONI CORSI RILEVAZIONE DATI

P D =3
3 AL cercando nuovi FORMATORI. Chi ha
competenze ed esperienze da offrire
— —
INVEST NGHEE" JnBs A"n SKILLS TRASFEBIMEM“ ] ‘-3 pué inviare il propric CV (formato Vembre e for
eurcpee) al seguente indinzzo:

nirl ai purteci-

DELL'NNOVAZIONE

info@scuolasuperiorects.it

funti le princi-

puli informa-
TRASFERIMENTO DELL’NNOVAZIONE zioni per predi-
TOI - Sottoprogramma Leonardo da Vinci Sporre il pro—

la Scuola Superiore del Commercio del Turisino dei Servizi e delle Professioni insieme alla PROVINCIA DI
PERUGIA, la REGIONE MARCHE, ITER, la Municipalita di Murcia (Spagna), ITALIA FORMA sri, Fistituto della
Confederazione Greca sul lavoro GSEE, la Fundazione Safean (Romania) e I'Adam Smith Coliege of Management, —
(Buigaria), ha iniziato a collaborare allimplementazione del progetto E =1 volto a sostenere lo sviluppo
dello start-up di impresa verde.

porio business
plan. Entrambi
| i percorsi for-

"“” mativi sono
grutuiti,

VE | nasce dalle buone prassi maturate dal Servizio Educazione, Formazione e lavoro della Regione
Marche nell'ambito dell'iniziativa “PRESTITO D'ONORE REGIONE MARCHE". E E 5i propone di
sostenere |o sviluppo dei c.d. “lavori ed imprese green” atiraverso il irasferimento nei vari paesi europei dei processi
implementatati nel territorio della Regione Marche grazie ai quali questultima ha messo in atto una serie di servizi e di
misure innovative ed efficaci attraverso 1a collaborazione ira | servizi pubblici locali allimpiego ed altri atteri, quali le
agenzie formative, le banche ed altri consulenfi con competenze di supperto alla creazione di impresa, sviluppando in tal
maode forti sinergie tra il mondo dell'apprendimento e quello del lavore.

Per informazioni:
info@scuolasuperiorects.it

Da chi viene utilizzato il modello del Prestito d'Onore ?

I progetio intende adattare e trasferire un approccio metodolegico basato sul modello del PRESTITO D'ONORE,
implementato con successo dalla Regione Marche dal 2006. E' siata cosi sostenuta egni anno la creazione di circa 400
nuove imprese nel teritorio regionale (2006-2008: 488 startup; 2010-2012: 480 nuove microimprese, in partenariato con
enti pubblici e privati (Banca Marche, SIDA GROUFP, CAMERA WORK)

istru;

o.marche e.aspx

| Target group:

Un numero significativo di vari attori Europei e stakeholder chiave saranno coinveolti in ogni azione, assicurando in tal
maode un'alta visibilita & una conoscenza diffusa delliniziativa progettuale & del suo importante ruolo nello sviluppo di
nuove competenze trasversali verdi

Lo stato dell'arte del progetto

| partner hanno svolto in ciascun paese una ricerca per analizzare il contesio generale e per individuare |e imprese
green esistenti e i loro in termini di tenze green ialistiche, nonché delle nuove
professionalita verdi pid richieste nel terziario.

La Scuola Superiore CTSP & certificata UNI EN ISO 9001:2008. | Privacy | Codice Elico | Modello di Organizzazione | info@scuolasuperiorects.it | P.lva 0776113015

Con la Scuolu Superiore
il progetto INVESTINGREEN

ell'ambito del progetto INVESTIN- |l percorso per dgli aspiranti

GREEN, la Scuolu Superiore del imprenditori green, sempre

Commercio, del Turismo, dei della durata di due yiorhute,
Servizi e delle Professioni di Miluno verrd invece eroguto in ho-

(I’'ente di formuzione di viule Murillo ;
che fu riferimento ullu Confcommer- - .

cio milunese) uttivu due inferventi for- Che cos’e INVESTINGREEN
mativi; uno rivolto agli uspiranti im-
prenditori nel settore green e |'dltro
destinuto u coloro che uffiuncheran-
no dli uspiranti imprenditori hello svilup-
po dell'ideu imprenditoridle
(tutor/counselon). Il percorso per
tutor/counselor, con unu durata di 2
ygiornute, viene eroyuto in yuesto
mese ed hu |'obiettivo di ugyiornure
le competenze dei purtecipunti sulla
metodoloyiu di costruzione del busi-
ness plan con purticolare uttenzione
dlle specificita del settore verde.

La Scuola Superiore ed altre istituzioni italiane e di altri Paesi hanno cominciato a collaborare
nell ottobre dello scorso anno per sviluppare il progetto INVESTinGREEN il cui obiettivo é quello
di sostenere lo start-up di impresa verde.

INVESTinGREEN trae origine dall esperienza maturata nella Regione Marche attraverso ['inizia-
tiva del Prestito d’onore con la creazione di centinaia di imprese. E |'approccio metodologico di
INVESTinGREEN e basato sul modello del Prestito d’onore. Sono stati prodotti un rapporto
transnazionale ed un’analisi comparata per individuare le imprese green esistenti ed i loro fabbi-
sogni di competenze specialistiche. Si é poi proceduto a mappare le competenze degli attori chia-
ve del Prestito d’onore, i tutor, elaborando un Dizionario delle competenze per rilevare eventuali
gap dei professionisti dei servizi per | 'impiego che operano presso i partner “riceventi”. Un semi-
nario transnazionale é stato realizzato a Perugia lo scorso aprile per presentare questo modello
d’applicazione da cui parte il Prestito d’onore.

Unioneinforma - ottobre 2014
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UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2014 le
annualita si riferiscono agli anni 2012/2013/2014).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA




TERRITORIO

Fino all’8 dicembre in 20 ristoranti

Lu Russegnu Gustronomicu
del Lodigiuno

i svolge fino ull’'8 dicembre lu
S%simu edizione dellu Russeynu

Gustronomicu del Lodigiuno -
kermesse culinaria lombarda che
vede, in yuestu edizione, |lu purteci-
puzione di 20 ristoranti (vedi box) in
rappresentunza della cucina della
bussu lombarda in tutti i suoi stili con
le ricette strettumente legute dl terri-
torio e dllu trudizione. La formulu
della Russegna prevede la possibilitd
di deyusture il menu clussico, un
compendio dellu cucinu lodigiunu
(con ucyuy, cuffé e coperto

per offrire ud oyni cliente lu
sceltu che piu dli si uddice.
Al cliente viene dutu lu pos-
sibilita di scegliere, con il
menu del ristorunte, il vino
in buse ul gusto e dllu
disponibilita di spesa: in
curta dej vini i ristorunti pro- ;
pongono i prodotti delle 3 |
cuntine lomburde e hon
mauncu ovviumente lu doc
locule del Sun
Colombuno. (SM)

inclusi nel prezzo - in alcuni risto-
ranti anche il liquore). Ofto risto-

0 Ottobre/8 Di

ASSErNna

stronomic a

del Lm ds gZlano

mbre 2014

| ristoranti della Rassegna

ranti propongono, inoltre, il menu
zuccu e custuyne esultundo i
prodotti e le ricetfte di stugione.
Ci sono poi dli “specidli” dellu
Russegnu (Seratau Amicu per le
donne con sconto del 20% e
cudeuu di profumeriu I'Erbolurio
sui tavoli, Serata in Bluck per dli
uomini con unu bottiglia di vino
in omugygio oyni 4 persone e lu
Piccolu Russeynu dedicutu u
vdlorizzare il piatto fipico del risto-
rante) uppositumente studiati

v/ Albergo Del Sole (Maleo)
v La Locanda Dei Sapori (Borghetto

Lodigiano)

v/ Ristorante Cascina Lorenza (Chieve)

v Osteria Darfani (Caviaga di Cavenago d’Adda)
v/ Trattoria Torretta (Lodi)

v/ Ristorante Gaffurio (Lodi)

v/ Locanda Del Tempo Perso

(Casalpusterlengo)

v/ Osteria Del Portone (Melegnano)
v Ristorante Antica Osteria Del Cerreto

(Abbadia Cerreto)

" Osteria Il Barcaiolo (Santo Stefano
Lodigiano)
Locanda Del Sole (Corno Giovine)
" Osteria Per Bacco (Cavenago D’Adda)
Y Trattoria Del Cacciatore (Tavazzano con
Villavesco)
Ristorante La Colombina (Bertonico)
Y Ristorante Le Bon Bec (Zelo Buon Persico)
/" Osteria Cologno (Casalmaiocco)
Y Risotteria Alla Torre (Casalpusterlengo)
" Osteria Pater (Tavazzano con Villavesco)
Y Ristorante Tre Gigli all’Incoronata (Lodi)

v Ristorante Cacciatori (Bisnate di Zelo Buon
Persico)

Villa Redle g Monzu:
| visita

dedli dlbergutori
Nell’ambito dell’iniziativa “Ville aperte in
Brianza” Gigi Nardi, presidente del Gruppo
Albergatori dell’'Unione Commercianti di
Monza ha organizzato per gli associati (foto
di gruppo) una visita guidata alla Villa Reale
di Monza. Molte sale della Reggia sono tor-
nate all antico splendore grazie ad una serie
di restauri. Oltre 80.000 persone hanno com-

plessivamente visitato la Villa Reale quando,
per alcuni giorni, I'ingresso é stato gratuito.

Unioneinforma - ottobre 2014
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Iniziativa realizzata nellambito

dellaccordo P covconiricio
Unione Confcommercio-Assofranchising
Franchisee: @I
con Promo.Ter Unione
un pacchetto
COﬂ'\P|€'|'O di servizi . SICUREZZA, PREVENIONE E IGENE

ALTUO SERVIZIO

Promo.Ter Unione con | Club della Sicurezza promuove tutte

per "dimenticare”
gli adempimenti
e pensare solo
alla propria attivita
commerciale

n favore dei franchisee, con (igiene degli ali-
I Unione Confcommercio, menti). B -l
Promo.Ter Unione, in accordo con Ipotizzando una —

)
Assofranchising, ha elaborato la for- piccola impresa
mazione di un pacchetto completo @ L#mﬂnﬁl@

che consen- = il

} ke antivita indispensabili a fronteggare ke esigenze delle imprese

& relative a precsi obblgh! normarivi, mediamte [erogazione

§  diservizi di corsulenza & assstenza mirati, resi da partner m possesso

oli competenze professional adeguate

te alle pic- LE SOLUZIONI CONFCOMMERCIO PER L'IMPRESA:

cole impre- *\ CONEORIEREIO RISULTATI IMMEDIATI, OPPORTUNITA PER IL FUTURO

se affiliate

ai franchi- PromoTeF Q,\,

sor, di dele- e s Mutuo) da 31 a 49 anni, il costo (com-
gare a - prensivo della quota associativa) & di
Promo.Ter 234 euro al mese. In presenza di food,
Unione futti 275 euro.

gli adempi- "Importante & che, oltre ad erogare
menti di un servizio in favore dei soci, vi & l'o-
carattere \LTU SERVIZIO Dl AMMINISTRAZIONE biettivo - spiega Maria Antonia
fiscale e BELPERSDNALE Madau, direttore di Promo.Ter Unione
societario. e & e rato per fammiSazoe i - di liberare le piccole imprese da

Si tratta di B Fromorer 8 G tutti i fardelli che riguardano la
un'iniziativa b ook b o s gestione burocratica della propria

che pr‘evede, o professoralit specizzatione © azienda.

Jei contributi 3730 e

attraverso la Quindi,
sottoscrizione assisenz COME INFORMARST I'impren-
di questo pac- Promo Ter amministrazione coordinamento  Weh{I=¥3
chetto, l'eroga- franchising - Tel. 027750207 preoccu-
zione di una coordinamentofranchising@unione milano it  JREERIT
serie di servizi ede-

che riguardano la
sicurezza nei luo-

sclusivamente del proprio core busi-
ness delegando a hoi futti gli adempi-

. . f = . . N . . . .
ghi di lavoro, la cABIMRE menti. Vi & poi tutta una serie di atti-
gestione del per- - K — vitd di consulenza e di assistenza ero-
sonale, la gestione ' LE SOLUZION! CONFCOMMERCIO PER L‘\MLPF“:TSUA;“ gate da Unione Confcommercio Milano,

s ( PER e :
dell'attivita legata RISULTATI IMMEDLAT, GPPORTUNITA E in virtu dell'adesione alla propria asso-

alla contabilita, ciazione che, di fatto, sollevano l'im-

l'assicurazione presa da qualunque tipo di problema:
integrativa in base con un dipendente, un assistenza fiscale, assistenza legale,
dlle fasce d'etd (e addetto alla sicurezza, la contabilita assistenza sindacale (con tutto quanto
comprende la quota associativa). Con la  semplificata, una forma D Plus (assi- riguarda le problematiche della gestio-
ristorazione & anche previsto I'Haccp stenza sanitaria integrativa con Ente ne del rapporto con i dipendenti)”.




INIZIATIVE

4 “Milano citta
al bacio”:
lintervento
del vicepresidente
di Confcommmercio
Milano
Lino Stoppani
(foto di Mattia Dognini)

M e

il

“Milano citta al bacio”:
proyetto in vista di Expo 2015

ilano citta al
bucio & un
progetto

culturdle redlizzato

contributi creutivi che
avranno Visibilitd in
mostre itineranti,

Al tfermine di Expo 2015
le opere surunno Mmesse
dll'asta per sostenere I
Fonduzione Cusu della
Curitd di Don Virgi-
nio Colmeynai,
Lino Stoppuni, vi-
cepresidente di

dulla Soprintenden-
zJ per i Beni Storici e Artistici di Miluno —
Pinacotecu di Brera, dall’ Accudemia
di Belle Arti di Breru, da Boscolo Etoile
Acudemy, con il putrocinio di Conf-
commercio Milano.

In tema e nello spirito di Expo 2015, &
stuto creuto un huovo prodotto dolciu-
rio, il Bucio di Miluno, che ruppresenta
I'incontro tra diversita di supori e di sen-
sibilitd, in sintonia con la grande tradi-
zione dolciaria milunese. Lu redlizzazio-
ne & del muestro pusticcere Rossuno
Boscolo e deyli studenti dellu Boscolo
Etoile Academy. Il dolce verrd offerto
dl pubblico durdunte le iniziutive dellu

Confcommercio
Miluno, hu spiegyu-
to come il proyet-
to dbbiu grandi
potenzidlita e
fpossu contribuire G
rendere Miluno,
hel periodo di
Expo 2015 e hon
solo, unu cittdr pid
aperty, uttrattiva

N ' e uccoyliente.

prende il nome dall'operu di Hayez u che previsti sei eventi leguti ul temu del
cui yli studenti dell’ Accudemiu diBelle  pucio per coinvolyere turisti e visitutori
Arti di Breru si ispirerunno per creure che arriverunno u Miluno. (MD)

Unioneinforma - ottobre 2014
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ASSOCIAZIONI

A Milano Espresso, la manifestazione
promossa da Altoga (torrefattori)

L sfidau dei Muestr
dl Gran premio
dellu cuffetteria

affé: promossa da Alfoga, I'As- Cosi fiportato
sociuzione lomburdu forrefuttori dui vdlori estratti

(con il supporto di Aicaf), si & delle schede siu
svolta subato 27 settembre [a munife- tecniche sia
stazione “Milano Espresso 2014” in pidz- sensoridli: ha vinto (primo
za Cittd di Lombardia (sotto il paluzzo clussificato anche per |l
della Regione): molti i purther presenti miglior coffee drink)
dll'iniziativa che hu fatto da contenito- Danilo Torres Nieto

re ul 3° Grun premio ]
dellu cuffetteriu italiana, m
Durunte I'evento sono

stuti prepararti e serviti
pit di 1.400 espressi ofte-
nuti du quuttro diverse
mono-origini di quulitt
ed ussugyiuti nella
postuzione Altogu. Vi
SONO pOoi stute dimostru-
zioni sull’arte di decorure
i cuppuccini coni colori
dove unche i bumbini
sono stuti protugonisti
nell’dbbellire le bevan-
de u buse di lutte e
cuffe,

= b
I Gruh Pre.m'o della .cuf- ~ Premiazione del vincitore del Gran premio
fetteriu itdliana ha visto della caffetteria italiana: Danilo Torres
scontrarsi 20 Muestri del Nieto Patricio (nella foto il secondo
da sinistra é il presidente di Altoga Remo

cuffé selezionuti e rove-  oytoling)

nlen-h du Tuﬂ-u |Q Penlso_ ................................................................................ -
[a. Hunno prepurato per l[u competizio-  Putricio (Miluno); secon- |
ne due espressi, due cuppuccinie due  do clussificuto Pietro

drink dl cuffé (supervisionati da una Rustelli (Romu); terzo
giuria di yuattro giudici tecnici e tre clussificato Valentino
giudici sensoridli). Il risultato € stato poi Pezzuto (Verona).

Unioneinforma - ottobre 2014
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ENTE MUTUO

’ ASSISTENZA SANITARIA

-
-
i

|

PERISOCI
UN‘OPPORTUNITA
IN PIU

Un nuovo vantaggioso servizio
grazie all’accordo con ProFamily, dal 2015,
sara possibile versare i contributi anche
con pagamento mensile.
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ENTE MUTUO

'll' ' www.entemutuomilano.it

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’'ambito dell'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri iscritti.
Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi - Monza e
Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di pii di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo si pone
a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un‘assicurazione » Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
* Fedele - assiste i Soci per tutta la vita  Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
* Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni * Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa efo sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:;

e Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta * Ricoveri in Forma Indiretta
e Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta * Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
* Ricoveri in Forma Diretta = Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

~ Ente Mutuo: i numeri

* Opera da oltre 50 anni * 250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
* 25,000 Assistiti * Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
* 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi « Emissione delle autorizzazioni ® Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ® Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30 / 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30 / 13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a giovedi 9.00 - 15.00 - venerdi 9.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768
Binasco - 5.5. dei Giovi 8 tel. 029055219 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 02 3502814 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 0266501379 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 02 9181247
Cassano d'Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20 tel. 022134518
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 022543690 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 02 9513320 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331 440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045 Unione Confcommercio Lodi

Magenta - Via Volta 62 tel. 02 97298074 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




ORGANIZZAZIONE

Duilio Aragone: 50 anni
iNn Uniohe ConfcommMmercio

Lau riservatezza e stato il segho distintivo
di Duilio Aragonhe in tanti anni di Confcom-
mercio: per questo, con Id
stessu discrezione, si & deci-
so di orgdhizzare dl
"Ragiohiere” — come lo
chiamano tutti - unha pic-
cola sorpresa dl Circolo del
commercio per celebrare
mezzo secolo di uttivita, A
festegyidrlo — coh grahde
soddisfazione - ¢’erdano il
Presidente Carlo Sangdilli, il
Considlio direttivo Uniohe
ed i suoi collaboratori.

Ouydi, Duilio Aragohe é
I’Assistente del Presidente
Sangdlli per la gestione
amministrativa, finanziaric
ed ecohomicu
dell’Orgaunizzazione;
stato Vice Segretario
Generdle dell’Uniohe ddl
1987 e si & guadaughato il
titolo di Commendcdtore,

Cuvdiliere, Muestro del ~ Duilio Aragone

Belgioioso (dov’erd la sede dell’Uniohe) dd

semplice contubile e la sua storia € esem-
pio per tanti e incoraggid-
mento per tutti: € la storia
bella di chi si fa strada con
il lavoro, I'impegho, la cu-
pucita e tantu dedizione.

Il "Ragioniere”, coh uh
sorriso scherzoso, si “vanta”
u volte di aver conhosciuto
e stimato ben 5 Presidenti
dell’Unione di Milaho, ma
solo quando parla di due
di loro dli si illuminano gli
occhi. Uno e Giuseppe
Orlando, ricorddto sempre
come muestro e mentore.
L’dltro € Carlo Sanhgdilli,
che quando parla di
"Duilio” lo descrive come
“il mio braccio destro, e a
volte anche il sinistro”,

Insommu, “u conti
fatti”, al “suo” Ragiohiere,
Duilio Aragone, I’'Uniohe

Lavoro, ricevenhdo unhche
I’Ambrogino d’Oro del Comuhe di Milaho.
Nel 1964, pero, era arrivato in Pidzza

Confcommercio di Miluno,
Lodi, Monzu e Briuhza hon fpoud che dire
uha sola parola: grazie,

ENTE MUTUO gﬁ'“’*‘g EhTe MUTUO
J ASSISTENZA SANITARIA Bl , be SOC: , o
ﬂr | un’opportunitu in piu
Per chiarimenti: soci di Ente ProFumily societd del gruppo BPM
. ] . murketing@entemutuomiluno. it Mutuo, ddl (Buncu Popollure di Miluno). Un consu-
n'importante Novitu 2015, sara lente ProFumily surdi presente un giorno
du puarte di Ente possibile dllu settimana presso lu sede di Ente
Mutuo, I'ussistenza sanitaria infe- fougdre i contributi anche con rate Mutuo in corso Veneziu 47 per dure

yrutiva di Confcommercio Milano. Peri mensili gruzie ud un uccordo con tutte le informuzioni necessarie.

Unioneinforma - ottobre 2014
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CITTA

Con Ascobaires e Viattiva

Milano, corso Buenos Alres

La “Festu del Riciclo

e della Sostenibilitu
umbientule”

n corso Buenos Aires a Miluno & tfornu-  Ascobuires, con il sufo-
|Tu la “Festu del Riciclo e dellu porto di Confcom-

Sostenibilita Ambientale”. L ‘evento mercio Milunho.
(putrocinato dul Consiglio di Zonhu 3), “Lu Festu del Riciclo
ideuto e orgunizzato du Viattiva, & e dellu Sostenibilitc
stato promosso dull’ Associuzione dei Ambientule — hu
commerciunti di corso Buenos Aires, uffermato Gubriel

Milano: I'autobus Expo
_ad “"Asco de Anygeli in festa”

Miluno “Asco de Anyeli in

ALesTu”, |u munifestuzione oryu-

izzata dull’ Associuzione dei
commerciunti della zona (con il sup-
porto di Confcommercio Milano).
L'iniziativa ha convolto piuzza De
Angeli, viu Margherd, viu Ruvizzu, viu
Sunzio e limitrofe. Viu Sunzio (hel frutto
Ravizza-viu Sun Siro) € diventata “via
del gusto” con le offerte dei produttori
dlimentari; e si & potutu vedere lu
mostru fotoyrdficu “Cieli e Terru
Nuovu” u curu del Pime (Pontificio isti-
futo delle missioni) per Expo 2015. In
piuzza De Anyeli e via Marghera si >

Unioneinforma - ottobre 2014
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Meghnayi, presidente di AscoBdires e do”, l'iniziktiva di
consigliere di Confcommercio Milano - Legumbiente

& un’iniziativa, ormui consolidata, di (giuntu dlla
grunde rilevanza per le tematiche di 25mu edizione)
sostenibilitd umbientule che vengono svoltusi dul 26 dl
uffrontute con Moddlitd che attirano 28 seftembre su

|'attenzione di cittudini e visitatori. E tutto il territorio
corso Buenos Aires,
con i suoi operutori
commercidli, yue-
st’anno é stata unco-
ra protagonista di
yuestu munifestuzio-
ne. Il corso & unu
grunde urteria com-
mercidle capace di
rinnovarsi costunte-
mente hell’ offertu dei
suoi heyorzi. Pochi e
miruti eventi di quu-
lit<r per valorizzare |l
corso e renderlo sempre pid
uttrattivo: yuesto & il nostro impe-
yho unche in prospettiva di
Expo”.

Diverse le iniziutive con il filo con-
duttore dellu sostenibilitt umbien-
fdle: “Vuoi la puce? Peddlal”,
“Muoviti Eco” “Vivi Eco!”, “Noh
Chiamaria Spuzzatural”, *Riciclo-

zione di Nicaraguu e
Guutemalu, Puesi in
cui collubora a un pro-
yetto europeo sullu
yestione dei rifiuti
("Gestione inteyrdle
dei rifiuti solidi urbuni e
risunumento umbien-
tdle in yuattro Municipi
in Guutemalu e Nicu-
ragud”; hel comitato
orgunizzutore, con
Legyumbiente Lombur-
diu, esponenti di Africu

poli”, “RigenerART!"e “Scurti 70 e Scuola Agraria
Party!”, nuzionule (con diretta Rui di Ambiente del Parco di Monza).

Quule novitd dell’edizione 2014 lu Festu [talia da corso Buenos Aires). Il Comune di Milaho ha inaugurato in
del Riciclo e dellu Sostenibilitcs Legumbiente, purtner ufficicle dell’e- corso Buenos Aires il nuovo Sportello
Ambientdle ha accolto “Puliumo il Mon-  vento, hu ospituto unche una delegyu- Eneryiu,

sono svolte esibizioni e coreo- [ , T ‘ o IR Ristforunti e bur ciunti hanno esposto nei guzebo i loro
grufie delle scuole di danzai, w1 | ;’ hanno proposto  prodotti. In via Marghera ha sostuto

Dimostrazioni anche nel fit-
ness. Concerto juzz in piuzzu
Buonuirrofti, ullu Cusu per
musicisti Giuseppe Verdi, hel
sulone d’onhore.

la o
—
-

uperitivi e cene anche I'autobus Expo 2015 du dove si
dll'uperto e € potuto ricevere materidle e informa-
4 diversicommer-  zioni sull’Esposizione Universale.

Unioneinforma - ottobre 2014
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Con [’Unione

Confcommercio abbiatense -"‘
L

piu di 30 adesioni
fra i commercianti: <=
realizzate 700 copie ©
per Ulstituto Umberto
e Margherita di Savoia

SEGNALIAMO CHE...

&

(ONF(OMMERCD
ASSOCAZCRE TERIFI0RULE
08 ABBIATEGRASSI)

BEM SEXVCE CONTER S
WWW PARCOMAVR 10 (O

ANNO SCOLASTICD 2014 - 2015 1.C.Divia PALESTRO

SCUOLA PRIMARIA UN2ER

Didrio scolastico

Si rinnovu ud Abbiuteyrusso
lJ sinergiu imprese-scuole

udrto unno di sinergia tra impre-
Qse e scuole ud Abbidtegrasso: le

oltre 30 udesioni fru i commer-
ciunti hanno permesso di redlizzare 700
copie del diurio scolustico per ['Istituto
Umberto e Margherita di Savoidi,
Un’uzione di respponsabilitc sociale d'im-

informa

mione

Menhsile di informazione
del’lUNIONE DEL COMMERCIO
DEL TURISMO DEI SERVIZI

E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Uniohe del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

dellu Provincia di Milano
www.uhiohemilano.it

presu —rileva |’ Associuzione teritoricle
Unione Confcommercio di Abbiuteyras-
so (che hu coordinuto I'iniziutiva svol-
gendo attivitd di raccordo ra le inse-
gnhanti e le imprese) — replicubile in dltri
contesti che testimonia come le uzien-
de piu piccole possuno fare la loro

DIRETTORE RESPONSABILE
Gidunroberto Costu

EDITORE

PROMO.TER Unione
Sede e umministrazione:
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

REDAZIONE
Federico Sozzuni
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno
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purte nel sostegho dlla comunitd in cui
operuno yuotidiunumente. Sensibilizzare
dli alunni sul tema “cibo” - in contfinuitc
coh Expo 2015 - é stato 'obiettivo conil
digrio di quest’unno (sopru lu foto della
copertind). Questo — prosegue
I’Associuzione - perché i “ygenitori di
domuni” suppiuno riconoscere il valore
del cibo supendo distinguere i prodotti
genuini, le eccellenze e, soprattutto,
iMpJrando U hon sprecurlo.

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA
AMILCARE PIZZ| Spu
20092 Cinisello Bulsamo (Miluno)

PER LA PUBBLICITA:
marketing@unione.milano.it
Tel. 02 7750 372

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Milano -n. 190 del 23 marzo 1996
Poste Itdliune s.p.u - spedizione in A.P. -
D.L. 353/2003

(conv.in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commau 1- DCB Miluno.
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Seguici, connettiti, o

CONFCOMMERCIO

informati em—

Controlla i nostri aggiornamenti su Facebook agli indirizzi
facebook.com/confcommerciomilano

facebook.com/confcommerciomilanoufficiostampa

Seguici su Twitter all’indirizzo
twitter.com/confcommerciomi

Guarda i nostri video su Youtube all'indirizzo
youtube.com/confcommerciomilano

facebook

mmerclio

_onfco




SUPPORTG S
AIA FISCALE E LEGALERSS FORMAZIONE

™ UNIONE
% CONFCOMMERCIO.

MOLTO DA SCOPRIRE,
" INS EME A TE.

MILANO « LODI - MONZA E BRIANZA



