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EDITORIALE

L'occusione di Expo
per rilanciare il lavoro

cco il nuovo anno, anno strate-
Egico di vigilia di Expo 2015.
Per noi il senso
dell’Esposizione Universale ¢ dare
una spinta a progetti nuovi che siano
oggi finalizzati alla riuscita dell’e-
vento, ma che restino come un’ere-
dita per il territorio.
Ci interessa cioe che le nostre impre-
se aumentino non solo il fatturato,
ma consolidino anche la loro posizio-
ne attraverso una maggiore competi-
tivita sul mercato, una piu decisa
innovazione e apertura all’internazio-
nalizzazione.
La ricerca della Camera di
Commercio (presentata all’inizio del
2013 e da poco aggiornata) ci dice
che fino al 2020 Expo creera a
livello nazionale quasi 24
miliardi di euro di pro-
duzione aggiuntiva, di
cui 10 miliardi rimar-
ranno effettivamen-
te nelle tasche di
lavoratori, impre-
se ed investitori
al netto dei
costi.
Si prevede,
inoltre, che riu-
sciremo ad
attrarre circa
20 milioni di
visitatori e che
ci saranno 190
mila persone
impegnate gra-
zie a Expo (di cui oltre 100 mila a
Milano).
Questi risultati - chiaramente auspi-
cabili e pur calcolati con un metodo
scientifico - non si devono dare pero
per assodati.

Questi numeri dobbiamo invece riu-
scire a costruirli

Ma, forse proprio per questo motivo,
¢ importante che i suoi risultati siano

giorno per diffusi e stabili nel tempo, capaci di
giorno da qui . invertire la tendenza negativa nella
all’Espo- = 5, quale abbiamo vissuto in questi
sizione . anni.

Univer- Penso soprattutto al lavoro che ¢
sale. = il tema forse piu delicato, perché
Expo por- ¥ senza occupazione non c’¢ reddi-
tera turi- y to, non ci sono consumi, non c’¢
sti, creera . capacita contributiva per le impo-
posti di ' ste, non ¢’¢ benessere.

lavoro e Per questo auspico che si possa

arrivare alla definizione di un
accordo collettivo sindacale per
Expo siglato anche dal Governo.
Questo accordo potrebbe disciplinare
in modo speciale i contratti di
lavoro del personale im-
piegato dalle imprese
per Expo. Un accor-
do che aiuti a stabi-
lizzare 1 posti di la-
voro creati. Si po-
trebbe ad esempio
prevedere una sorta
di incentivazione
fiscale a favore di
quelle imprese che
dopo Expo confer-
mino le nuove
assunzioni.
Sarebbe una
decisione corag-
giosa e concreta a
favore di un
Expo dagli effetti
durevoli e a van-
taggio di tutto il nostro sistema

indotto solo
con un impe-
gno

costante e determinante di tutti noi.

Credo che vada sottolineato: con que-  imprenditoriale.
sto Expo abbiamo avuto un grande
onore, ma anche un grande onere. CARLO SANGALLI

Presidente di Unione Confcommercio
Milano, Lodi, Monza e Brianza

Perché questo ¢ I’Expo degli anni
della crisi.
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UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2013 le
annualita si riferiscono agli anni 2011/2012/2013).

m CONFCOMMERCIQO
w2 MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA




ATTUALITA’

L’impatto economico dell’evento |

7 Imirese e luvoro &

1 con Xfpo Milano 2015,

sull’economiu milunese? 102milu

i posti di lavoro che suranno utti-
vati, 27mila nel resto della Lombardia
su un totdle nuzionale di 19 1milu,
Fino ul 2015 I'occupuzione gyeneratu
ddll’Esposizione Universdle riguarde-

Lu ricadutu di Expo Miluno 2015

La ricerca promossa
dalla Camera
di Commercio di Milano
e da Expo 2015 Spa
(indagine affidata
a un team di analisti
economici coordinati
da Alberto Dell’ Acqua,
professore Sda Bocconi)
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ATTUALITA’
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r rese e lavoro
1

y » » segue da pag- 3

ra principalmente il settore delle
costruzioni e dell’industriu; nel
corso dell’evento surd [u voltu di
furismo e servizi dll'impresa e dlla
personu; dopo I'evento saranno
industriu, servizi dlle imprese e
commercio yli umbiti rilevanti u
livello occupuzionule. Lu muyyior
parte delle opportunitd sard nei
sei mesi dellu munifestuzione e in
quello successivo. Sul ferritorio
milunese lu produzione uyyiunti-
vu surd di 12,7 miliardi, su un totu-
le hazionule di
23,6 e lomburdo
di 15,8. Surd di
quusi 6 miliardi il
vulore uygyiunto
milanese su 7,4
lombardi e 10 itu-
liani. Con Expo
Milano 2015
nascerunno
11mila huove
imprese in ltalia,
lu metd in
Lomburdiu.,

E yuesto I'indotto
ecohomico stimu-
to dell’Esposizione
Universule del
2015 u Miluno e in
[talia, fino al 2020,
tra investimenti
dellu societd di a Lavori nel cantiere Expo (immagine di reperto-
yestione e dei Puesi rio dal sito di Expo sul cantiere)

 Expo: I'area del sito
espositivo prima
dell’inizio dei lavori con
le strade esistenti (imma-
gine di repertorio dal sito di
Expo sul cantiere)

purtecipunti (non con-
1 siderundo i proyetti
infrastrutturali), aumen-
to dei consumi, inco-
miny turistico ed ere-
ditd economicu che
Expo dovrebbe lusciu-
re in termini di huove
imprese creute, vuloriz-
zuzione del putrimonio

immobiliure e uccresciutu uttruttivitd
turistica del territorio.

» » » segueapag.6 » »»
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Sono i risultuti piu
rilevunti che emer-
gono ddllu ricercu
sull'imputto econo-
mico (diretto e
indiretto) dell’e-
vento promossu
ddlla Camera di
Commercio di
Milano e du Expo
2015 Spu, indagine
uffidutu u un teum
di andlisti economi-
ci coordinati du
Alberto Dell’Ac-
yuu, professore

Sdu Bocconi, e
recentemente
uyyiornutu (vedi
anhche I'editoridle
dipag. Th.dr).ll
progetto hu portato
dlla redlizzazione di un
modello di stimu eco-
nomicu dell’indotto
dell’evento, u purtire
dul 2012 e con proiezio-
ne fino dll’'anno 2020,
du mettere u disposizio-
ne del Bie (I'orgunismo
infernazionadle delle
esposizioni universaili)
per lu valutuzione eco-
nomicu dell’'imputto di
Expo Miluno 2015.

*I hnumeri di yuestu
ricercu — hu spieguto
Giuseppe Suly,
Commissario unico
deleyuto del Governo
per Expo Miluno 2015 -
rappresentuno un’inie-
zione di entusiusmo e di oftimismo
per I'intero sistema ltulia anche nellu
cohnotuziohe territoridle e temporu-
le. Ci surunno effetti e ricadute positi-
viin tutti i settori produttivi unche
neyli anni successivi. Per questo moti-
vo & fondumentule che le istituzioni,
locdli e naziondli, investano risorse,
eheryie e idee in yuesto proyetto”.

ATTUALITA’

Produzione aggiuntiva generata

La produzione aggiuntiva che Expo Milano 2015
potra generare tra il 2012 e il 2020 ¢ stimata pari

a 23,6 miliardi di euro. 15,8
miliardi di produzione
aggiuntiva alla Lombardia: di
questi, 12,7 dovrebbero
riguardare la sola provincia
di Milano, mentre gli altri 3,1
miliardi dovrebbero distribuir-
si sul resto della regione. Le
restanti regioni italiane
dovrebbero quindi beneficia-
re di una produzione aggiun-
tiva pari a circa 7,8 miliardi di

Valore aggiunto generato

Su un totale di 10 miliardi di valore aggiunto ge-
nerato da Expo Milano 2015, 7,4 dovrebbero restare
in Lombardia (5,9 nell'area milanese e 1,5 in altre
province) e altri 2,7 miliardi in altre regioni.

Nell'arco dell'intero periodo di analisi i settori mag-
giormente investiti dal valore aggiunto risultano i ser-
vizi alle imprese (circa 2,9 miliardi di euro); il turismo
e la ristorazione (circa 1,8 miliardi di euro) e l'indu-
stria (circa 1,4 miliardi di euro).

euro nellintero periodo con-
siderato.

Di questi 23,6 miliardi di
euro, 3,2 miliardi saranno
dovuti allimpatto diretto, 14,2
miliardi a impatto indiretto e
indotto (che comprende tutti
gli effetti dei flussi turistici
determinati da Expo Milano
2015) e 6,2 miliardi saranno
determinati dalla cosiddetta
“legacy” dell’evento, cioe la
sua eredita. La produzione
aggiuntiva generata si distribuira in
modo differente tra una pluralita di set-
tori economici. Nell'arco dellintero
periodo di analisi (2012-2020) i settori
maggiormente investiti dall'impatto eco-
nomico, sono l'industria (circa 6 miliardi
di euro), i servizi alle imprese (circa 4,8
miliardi di euro), il turismo e la ristora-
zione (circa 3,9 miliardi di euro).

Unioneinforma - gennaio 2014
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ATTUALITA’

=XPO

Stati Uniti e i Paesi
europei. Spicca poi
l'attenzione da

~ Einrete cresce
I"attenzione su Expo

e Sud Africa: sentimento positivo 87.5%).
Sia negli Stati Uniti (68.2%) che nei Paesi
Ue (69.3%) [’evento ¢ soprattutto associa-

MILANO

Menzioni apparse sui canali social che pariano di alcune citta #taliane e loro contenuto
(sono escluse tutte le menzioni scritte in italiano o comungque provenienti dall Tralia)

G latt . [Numero di 1| Come se ne para (sentimento positive)
mescelaiienziong Milano 1027431 74.1%
verso Expo Milano e 1358310 69.9%
2015. Lo rileva la Torino 257423 73.4%
ricerca “Expo 2015 [Venezia 517545 816%
e Milano viste dal- [Firenze 342407 203%
Uestero”’ della [Napok 542322 58.6%

to al tema dell alimentazione e
dell’ambiente, mentre nei Paesi
BRICS acquistano un peso deci-
samente maggiore i temi legati al
business (12,6% rispetto al 3,5%
nei Paesi Ue e al 5,1% negli Stati
Uniti) e al turismo.

Expo 2015 e un evento che toc-
chera profondamente anche ['im-

Camera di commer-

cio di Milano realizzata attraverso Voices
from the Blogs (http://voicesfiom- the-
blogs.com/), spin-off dell Universita degli
Studi di Milano con un’analisi di oltre 13
mila post che parlano di Expo 2015 negli
ultimi 13 mesi e di piv di 1 milione di post
su Milano negli ultimi due mesi pubblicati
sui canali social (Twitter, Facebook,

Google+, Blog, Forum, ecc.). I post consi-

derati sono stati tutti pubblicati in un
paese diverso dall’ltalia e scritti non in
italiano. L’attenzione é cresciuta del 77%
nel bimestre settembre-ottobre 2013
rispetto al bimestre precedente (se si con-
sidera il numero di menzioni pubblicate in
rete che parlano esplicitamente di Expo).
A parlare di Expo sono soprattutto gli

parte della Turchia all evento, che supera
quella di Francia e Giappone. E quando
si parla di Expo 2015, chi si esprime in
senso positivo (mostrando ottimismo per il

magine della citta di Milano. E di
Milano nel mondo se ne parla sempre di
piu: negli ultimi due mesi considerati
Milano ha ricevuto oltre 1 milione di men-
zioni in rete superando citta d’arte come

successo di - Venezia e

Expo, per le Cosa é Exﬂ"ég ... = s Firenze, e in

opportunita ey — — - linea con il

checrea, | OpportunithInfrastrutiure 37 75 142 dato di Roma.

apprezzando i Pa i 3.7 1 42 Perfino in

temi legati Problemi (ritardi, cimime, ecc) 163 162 193 Corea del Nord
’ Tunsmo 3 25 6.8 9 3

all’evento, = . si parla di

P ) supera di Alimentazione e ambiente 68.2 693 429 M§GHO (1 54

gran lunga chi volte in 60 gior-

mostra scetticismo criticando [’evento: in
quasi 4 commenti su 5 prevale il “senti-

mento” positivo che trova il suo picco nei
Paesi BRICS (Brasile, Russia, India, Cina

ni), mentre tra i Paesi in cui si e parlato di
piu di Milano ecco all ottavo posto
I’Indonesia. E Milano piace: verrebbe
apprezzata soprattutto dai cines.

Il lavoro

Per quanto riguarda l'occupazione, su un
fotale di 191mila unita di lavoro previste,
102.500 dovrebbero essere attivate in pro-
vincia di Milano, 26.600 nel resto della
regione e circa 62mila in altre aree del
Paese. E previsto Iimpiego di circa 35mila
unita di lavoro entro il 2014, di 67mila unita
nel solo 2015 e di poco meno di 89mila
unita in seguito, per un totale gia rilevato di
191mila unita. Nellintero orizzonte consi-
derato dall'analisi (2012-2020) la maggiore
occupazione é nel settore del turismo e
della ristorazione (39.400 unita lavorative),
nei servizi alle imprese (33.800 unita lavo-
rative) e nellindustria (28.700 unita lavora-
live). Ma dove sara la domanda di lavoro? Nella
fase preparatoria all'evento, la maggiore occu-
pazione ricade sul settore delle costruzioni
(12.500 unita lavorative), dei servizi alle imprese
(7.700 unita lavorative) e nellindustria (3.400
unita lavorative). Nella fase di svolgimento del-
l'evento la piu importante ricaduta occupaziona-
le si avra sul settore del turismo e della ristora-

Patrimonio di nuove imprese

Che “eredita” trasmette Expo Milano 20157 Un patrimonio di
nuove imprese: a livello italiano la stima fornita € di 10.622 con
una forte concentrazione nel settore delle costruzioni (4.966),
poi le attivita dei servizi di alloggio e di ristorazione, con una
stima di 2.021 nuove imprese. Per il settore di trasporto e
magazzinaggio € prevista la creazione di 1.665 neoimprese
mentre per i servizi di informazione e comunicazione sono atte-
se 1.578 nuove imprese. Infine, al settore delle attivita artisti-
che, sportive e di intrattenimento € collegata una stima di 391
neoimprese. In Lombardia dovrebbe concentrarsi circa il 45%
delle nuove imprese create su stimolo di Expo Milano 2015. Di
queste, 2.145 dovrebbero nascere nel settore delle costruzioni,
873 nel settore delle attivita dei servizi di alloggio e di ristora-
zione, 719 nel trasporto e magazzinaggio, 681 nei servizi di
informazione e comunicazione e 169 nelle attivita artistiche,
sportive e di intrattenimento. E a Milano? E attesa la creazione

di 676 nuove imprese, di cui 316 nel settore delle costruzioni, 129 nel settore delle attivita dei ser-
vizi di alloggio e di ristorazione, 106 nel trasporto e magazzinaggio, 100 nei servizi di informazio-
ne e comunicazione e 25 nelle attivita artistiche, sportive e di intrattenimento.

zione (28.000 unita lavorative), sui servizi alle
imprese (10.400 unita lavorative) e sui servizi
alle persone (8.000 unita lavorative). Nella fase
successiva all'evento I'occupazione si concen-

trera principalmente nel settore dellindustria
(circa 17.600 unita lavorative), nei servizi alle
imprese (15.700 unita lavorative) e nel commer-
cio (13.100 unita lavorative).
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ATTUALITA

SESEESS————————

- | o
- x ' o s I All’indirizzo web:

1 tori 2015.0r
MILANG 2015 Jornitori.expo2015.0org
MUTRIRE IL PIANETA oo o oo oo oo o oo o e
ENERGIA PER LA VITA Agcadi| Renlatral

S e,

= Benvenuto nel Catalogo per i Partecipanti ad Expo 2015!

pant e

r I NN NN I N S S S S - - 1
' Online '
- REISTRARTI inserende la CNS o altra firma digitale I I
(smart card) del qual]e rappresentante L C — — — I
-‘E_{‘I'\ELIEJ a (.-lIIE_‘k l_&"f !I'i'\;l_A - - I I I ‘ IT‘ I I O O
ACCETTARE Il regolamento d'iscrizione ' S J I
Searica il regolamento
COMPLETARE |l profilo aziandale iInserando
I:II'IH.FI!MI.‘;‘!=Iceﬂlﬂtllloﬁl‘;"l:‘l’&nl. I I H H H I
sramese | pdrfecipanti
Approfondire la presentazione dei servizi erogati o prodotti & I I
tomiti ‘ —
] d EXpOo
Essere dai Paesi Par I I
:J::;:::io r’r‘:‘?'l::nt tramite il sistema M i| . 20 '| 5
. ! uno I
i S N L er acc Latalogo I
2013 - Expo 2015 5.p.A. - C.F. « P.1. 6C330130%C0 ’

7 online, dll'indirizzo fornitori. expo zioni) o curicute individudulmente (es. strumento che semplificu lu loro purte-
2015.ory, il Cutdlogo per i parte-  catdloghi, brochure...). cipuzione uttraverso |d ricercu di forni-
cipunti a Expo Milano 2015. II' sistema prevede il pagaumento da tori per beni e servizi prima e durante

I Catdlogo € un market I'Expo. Per le imprese, il Cutdlogo pud
pluce virtudle, costruito T —— rappresentare una vetrinda importante;
framite piattaforma tele- sopruttutto per le pmi.

. Albero Categorie Merceologiche . . .
mauticu open che puntu 9 9 La pigttaforma permette scumbio di
U mettere in contutto i e e comunicuzioni framite posta elettroni-
Puesi purtecipunti con cu e con uso di firmu digitdle.
le imprese per d poten- S e T s s s ST Exioo svolge il uolo dif promotore &
zidle fornitura di beni e = Ni=aa- ' T

P - Progeftanons
servizl. Architettura
Ruppresentu per le « Archtetiura (71.11)
imprese un umbiente vir- = Paesaggio (71.11)

TuOle per presen‘rursi ui : ::::::I;e:;r::;twn:n indoor - outdoor ( 71 11 ]
Puesi partecipunti, sup- Ingcgnon.a-nmlwu
porfur" nella progeﬂ'uzio_ = Strutture in accimo ( 71.12 )

. N . = Strutture in legno ( 71.12)
ne, COSTTUZlon.e, U”eSTl' = Strutture in muratura di aterizio ( 71.12 )
Mmento e yestione del » Strutture in cemento ( T1.12)
loro pudiglione, attraver- = o v ( T112)

’ I . . = Coperture speciall (tecnsostrutture, geodetiche. ) ( 7112 )
SO |'eroguzione di servizi daed
o la fornitura di prodotti. « Consulenza sostenibiith ambientale (70220 - 74008 -T1.12.1)
Aperro a Tuﬂ-e |e imprese = Collaudaton strutture e impianti { 71.20 ) .
= Coordinatore della sicurezza in fase esecutva e di canbere | 74802 )

italiune, il Cutdloyo per-
Mmette di partecipunti, attraverso sistemi parte dell’impresau di una fee
diricercu (filfri, ricerche semantiche), di  d’ingresso fissu, in base dl fat-

visudlizzare informazioni societarie o furato, per tipoloyia di prodotto/servi- coordinutore del proygetto contribuen-
commercidli certificute esternamente zio. do u fornire e vulidare le specifiche per
(es. Reyistro imprese, bilunci, certificu- I Catdlogo fornisce di partecipantiuno  la sud redlizzazione. (MD)
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CITTA’ - MOBILITA’

Abbonamenti mensili agevolati
per gli operatori commerciali

dal limite di Area C

fino alla cerchia filoviaria 90-91 (60 euro) |
e oltre la cerchia filoviaria (25 euro)

on il 2014 entru nellu fuse
operutiva il huovo Piuno
dellu sosta approvato

mesi fu dul Consiglio Comunale
milanese (vedi Unionheinforma di

illl 1l m!a
\

Milano: il huovo piuno
~ sullu sostu
diventu operativo

Dalla terza ora sosta piu cara in centro,
ma Area C a tre euro (anziché cinque)
parcheggiando nelle autorimesse
all’interno della Cerchia dei Bastioni

convenzionate con il Comune

e |lavordtori di esercizi commercidli e dii
somministrazione, con orurio di luvoro
diinizio precedente dlle 6.30 o di fine
successi-

Tessere a scalare scontate del 70%
valide in tutta la citta 2D.

per veicoli trasporto cose,
agenti e rappresentanti di commercio
e strutture alberghiere

seftembre ¢ pay. 19). Nel momento in
cui si chiude yuesto humero del yior-
nale (7 genndio) € in vigore la nuova
tariffa per chi purcheyyiu sulle strisce
blu del centro di Miluno: due euro per
le prime due ore (tariffa, uesta, ima-
stu invariata), mu fre euro u purtire
ddllu terza oru di sostu,

Du metd mese, per chi parcheggiu
|"'autoveicolo in unu delle 31 autorimes-
se (situute dll'interno dellu cerchiu dei

Bustioni) che hanno sigluto |'accordo
con il Comune di Miluno, Areu C costu
3 euro (unziché 5).

A secondu dellu zonu e dellu disponi-
bilita effettiva di strisce blu & possibile
richiedere ul Comune (con successivo
ritiro presso dli Atm Point) gli ubbonu-
Mmenti mensili agevolati da 25 euro per
|a cerchiu extrdfiloviaria 90-91 e du 60
euro per lu cerchiu filoviaria, dedicuti
agli operatori commercidli (o  turnisti

Unioneinforma - gennaio 2014

vu dlle

La validitd degli abbonumenti mensili
ayevoluti & u partire dal primo feb-
brdio.

Stesse dute di purtenza e medesime
moddailitS di richiestu e ritiro per le tesse-
re u sculure, scontute del 70% rispetto
dlla tariffa ordinaria, per veicoli fraspor-
to cose, uyenti e ruppresentunti di
commercio e strutture dlberghiere, vuli-
de per tutti gli ambiti di sostu di Miluno.
Per informuzioni rivolgersi dllu profpria
ussociuzione di riferimento.
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M Per un preventivo gratuito:

w.entemutuomilano.it

DI ASSISTENZA
TRAGLIESERCENTI IL.COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’ambito dell’'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri
iscritti. Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi
- Monza e Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di piti di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo
si pone a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un’assicurazione e Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
e Fedele - assiste i Soci per tutta la vita e Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
e Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni e Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa e/o sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:

o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta e Ricoveri in Forma Indiretta
o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta * Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
e Ricoveri in Forma Diretta o Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

Ente Mutuo: i numeri

e Opera da oltre 50 anni  250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
© 25.000 Assistiti e Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
® 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi ¢ Emissione delle autorizzazioni ¢ Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ¢ Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30/ 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30/13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a venerdi 8.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Binasco - S.S. dei Giovi 8 tel. 029055219 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 023502814 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 029181247
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 02 66501379 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Cassano d’Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20 tel. 022134518
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 02 2543690 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 029513320

Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045

Magenta - Via Volta 62 tel. 0297298074 Unione Confcommercio Lodi

Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




CITTA’ - FISCO

Convenzione
Confcommercio Milano-Comune

Denunce fributo comunule
rifiuti e servizi (Tares)
A Miluno vida telemauticu
semplificutu
per le imprese ussociute

froblemi sull’ upplicuzione del tribu-
to; partecipare fin dall’inizio u que-

sto processo di informutizzazione dei
servizi che hanno per oyygetto I'ussi-
stenzu in mauteria di tuttii tributi
loculi consente di interloyuire con

|’ Amministrazione comunaule milune-
se su futti i tributi in modo semplificu-
to ed efficuce per yli udempimenti
delle imprese ussociute.

Il servizio previsto con lu convenzio-
ne verrd svolto dalle associuzioni

na viu fucilitatu dlle
imprese ussociute

per I'invio telemautico
delle denunce relutive
dllu Tares, il fributo comu-
nale sui rifiuti e sui servizi. E’
|"'obiettivo dellu conven-
zione che Confcommer-
cio Miluno hu sigluto con
|’ Amministrazione comu-

hule milunese (convenzioni sono stute dpplicuzione del portale comunale uderenti con persondle dotato di
stipulate dal Comune di Milano con le (Taresweb). dispositivo di firmu digitale “forte”
magyiori ussociuzioni imprenditoriali) Lu convenzione prevede che il (segnaluti du Confcommercio Miluno
L’ operdtivitd della convenzione per- Comune di Miluno metta a disposizio-

metterd un deciso snellimento burocru-  he un cunule dedicuto u
fico per le imprese: vi sard Confcommercio Miluno fer I'informu-
infutti la possibilitt di frasmettere attra- ziohe, lu formuzione e lu soluzione dei

verso postu elettronicu
certificutu (Pec) le
denunce di inizio, cessu-
zione e vuriuzione dellu
Tares. In unu fuse succes-
sivd, suranno unche fissu-
te moduilitd semplificate
di frusmissione telemati-
cu dellu dichiuruzione
attraverso lu specifica

La Tares - bene lo sanno
tutti: cittadini e imprese - €
un tributo molto piu onero-
so rispetto alla vecchia tassa rifiuti. Ricordiamo che il
Consiglio Comunale milanese — recependo le richieste di
Confcommercio Milano (vedi Unioneinforma di settembre
a pag. 19) - ha previsto sconti sulla parte variabile del tri-
buto con un fondo per le attivita produttive di 1 milione e
200 mila euro. Cio (oltre a situazioni specifiche con mec-
canismi di premialita, percentuali di abbattimento e sconti)
ha permesso di mitigare gli aumenti d’imposta per le cate-
gorie commerciali maggiormente penalizzate: come eser-
cizi di somministrazione, ortofrutta, fioristi.

" 4 | e dpilituti dul Comune) o, sem-
fore attraverso |a propria ussociu-
zione di riferimento, uvvulendosi
del Servizio uutorizzazionii com-

| mercidli di Confcommercio
Miluno per lu sottoscrizione e I'in-
Vio delle denunce.

Unioneinforma - gennaio 2014
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/4 uttivo du dicembre u Miluno

E “Imprese e giustizia”, il servizio
della Cameru di Commercio e

del Tribunule di Milano, in colluboruzio-
nhe coh Infocamere, per consulture
online reyistri di cuncelleriu e fuscicoli
yiudiziar digitdli. Le imprese si possono
collegare dl portdle www.impresee-
yiustiziu.it e www.giustiziu.infocumere.it
e cohsulture documen-

A

a:

PARLIAMO DI...
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A

dull’ Ufficio yiu-
diziurio.
L'accesso €

Questi 1 settori
dove poter consultare atti
¢ documenti: lavoro,
esecuzioni civili individuali
¢ concorsuali,
volontaria giurisdizione
¢ contenzioso civile

possibile tframite curtu huziondle o
regionule dei serviz.

Servizio con la Camera di Commercio
(in collaborazione con Infocamere)

“Imprese e yiustiziu”:
u Milauno il Tribunule
e unche digitule

Questi i seftori per ora uccessibili in via
telematicu: lavoro, esecuzioni civili indi-
vidudli e concorsudli, volontaria giuri-
sdizione e contenzioso civile. Se I'im-
foresa non rinfraccia i dati di un proce-
dimento pud chiumare il cull center dl
numero di telefono 0664892298 (dul
lunedi ul venerdi dulle ore 9 ulle 18) o
inviare una mMail a: info@gyiustizia.info-
cumere.it, di modo che I'Ufficio giudi-
zZiurio possu intervenire per renderli
disponibili.
Il portale hasce da una hormau Ministe-
ricle (DM 44/2011): & un servizio creuto
jer le uziende e yestito dulle cumere
di commercio,

tuzione e informazioni
digitdli rese disponibili

Lavoro

Si possono consultare, in e
via telematica, informazio-
ni, atti e documenti, relati-
vi ai giudizi in materia di |,
diritto del lavoro (nei quali |
le imprese, iscritte nel
Registro delle imprese,
risultano costituite
come parti) pen-
denti dinanzi ai
Tribunali e alle
Corti di Appello.

Contenzioso
civile

Si possono consulta-
re, in via telematica,
informazioni, atti e
documenti relativi alle cause
civili e ai procedimenti, in cui
l'impresa risulta essere costituita
come parte, pendenti dinanzi ai
Tribunali e alle Corti d’Appello.

tframite
InfoCumere.

Esecuzioni
civili
individudli

Ciascuna impresa, iscritta nel
Registro delle imprese, puo
consultare, in via telematica,
informazioni, atti e documenti
dei fascicoli dei Tribunali
relativi a pignoramenti mobi-
liari, immobiliari e ad altre
tipologie di esecuzione, alla
stessa impresa riferibili in
quanto parte e presenti nel
sistema informatico delle ese-
cuzioni civili individuali.

Esecuzioni civili concorsudili

Ciascuna impresa, iscritta nel Registro
delle imprese, puo consultare, in via tele-
matica, informazioni per i fascicoli dei Tribunali, rela-
tivi a procedure di fallimento, amministrazione grandi imprese,
amministrazione “Marzano”, concordato preventivo, liquida-
zione coatta amministrativa, accordi di ristrutturazione del
debito, alla stessa impresa riferibili, presenti negli uffici sul
sistema delle procedure concorsuali.

Volonturiu

viurisdizione
Si possono consultare online
informazioni, atti e documenti
dei procedimenti di volontaria
giurisdizione, instaurati dall im-
presa o nei quali la stessa risulta
costituita.

Unioneinforma - gennaio 2014
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Intesa siglata da Regione,
Confcommercio Lombardia e le altre Parti sociali

Lomburdiu:
accordo di prorogu
fino dl 31 Murzo
della cussu
infegrazione
iNn deroyu

Commissione regiondle per le

politiche del luvoro, tra Reyione
Lombaurdia, Confcommercio Lombar-
diu e le dltre Parti socidili, I'Accordo
quudro sugli ummortizzatori socidli in
derogu per il primo trimestre 2014.
Cio avviene affraverso lu proroga di
fre mesi dell’ Accordo yuudro Il seme-
stre 2013; con un successivo utto ver-
ranno definiti gli udeyuumenti proce-
durdli necessari, le moddlita operative,
le relative modulistiche e tabelle espli-
cutive,
Gli uccordi sinducdli di cussu intfegru-
zione in deroyu dovranno uvere unu

E 7 stato sotffoscritto in sede dii

LA 5

LOMBARDIA

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L’ITALIA

tata u Reyione Lombaurdiu
uttraverso il sistema infor-
mativo GEFO u partire
dulla datu di uttivazione
del sistema,

L"Accordo yuudro per il
frimo frimestre di yue-
st’anno verrd sottoposto u
verificu mensile du purte
della Commissione regionu-
le per le politiche del luvoro
e, yudloru dovessero infer-

duratau maussima di fre mesi (e comun-
gue hon olfre il 31 marzo).

Gli accordi sottoscritti entro il 31 gen-
NUIO POSSONO uvere unu valenzu
refrouttiva u purtire dal 1° gennuio
2014. Lu domandu dev’essere presen-

vehire modifiche hormu-
five, lo stesso cesserd i suoi effetti dalla
dutu di entfratu in vigore del decreto
interministericle previsto dall’art. 4, c. 2
del DL 54/2013, convertito dulla Legye
85/2013 e verranno concordute huove

. modualita di gestione.

Ddll’Ente Biluterule Territoriule
Pubblici Esercizi dellu Provinciu di Miluno
borse di sfudio
per i figli dei luvorutori
delle uziende iscrifte

Esercizi dellu Provinciu di Miluno

(EBtpe) hu ussegnauto 650 borse
di studio di figli dei lavoratori delle
uziende iscritte dll’Ente (ed in regolu
con la contribuzione). L'importo com-
plessivo struordinario eroguto per le
borse di studio & di 240milu euro.
“Un intervento deciso in consideruzione
del difficile momento economico che
sta uttraversando il hostro Puese” spie-
yu Giovunni Guzzo, presidente del-

L /J Ente Biluterdle Territoriule Pubblici

I'Ente. “Le borse di studio — uggiunye
llario Perotto, vicepresidente di EBtpe —
sono destinute di giovani che frequen-
tuno scuolu mediu, scuole superiori,
universita. E' un segno concreto di vici-
nunzu dlle fumiglie dei lavorutori delle
nostre imprese iscritte”.

EBtpe & costituito du Epum, I’ Associu-
zione milunese dei pubblici esercizi di
Confcommercio Miluno, Filcams-Cyil,
Fisascat Cisl, Uiltucs Uil.

L'Ente Biluterdle si rivolge ud uziende e

Unioneinforma - gennaio 2014
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[avorutori
dipendenti del setffore dei pubblici eser-
cizi: ristoruzione, cuffé, buar, pusticcerie,
yeluterie, loculi di intrattenimento e, in
genere, tutte le attivitd in cui si effettua
I somministrazione di dlimenti e
bevande, compresu la ristorazione col-
lettiva e commercidle.

EBtpe oryunizzu percorsi formativi di
yudli possono partecipare titolari e
uddetti delle uziende dei pubblici eser-
cizi (senzu oneri purché in regolu con lu
contribuzione dll’Ente).
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APRIRE UN'ATTIVITA CONTRATTIELAVORO BANDI, CREDITO
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www.unionemilano.it
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Monitoraﬁgio SIA di Assopetroli Assoenergia
e Figisc Anisa Confcommercio

~ Accise:
I'anomudlid italiana

del prezzo dl consumo.

Il cohsumutore itdliuno
stu puyundo lu benzinu
28,2 cent/litro (il 2.
dicembre eru 26,8) el
gusolio 26,4 cent/litro @l 2

mo prauticuto hei 28 Puesi Ue hu posto
in risalfo che, per yuunto riguarda |a
benzinu, del prezzo itdliuno pid dlto di
28,2 cent/litro ben 25,8 sono dovuti dlle
mugyygiori imposte (accise e lva) e solo
2 4 ad un mugyiore prezzo industricle;

per il gusolio, del prezzo pit
dlto di 26,4 cent/litro rispetto dl
resto d’Europu, per ben 25,3 &
dovuto dlle mugyiori imposte
e solo 1,1 ud un muyyiore
forezzo industricle.

Dal primo marzo scutterd,

PO, il primo dedli
aumenti di uccisu sui
curburanti varati

Assopetroli

wiuto il monitoragyio SIA (Stuc-
co ltdlia Accise), iniziutiva pro-
Assoenergia

0ssu du Assopetroli Assoener-
yiu e Figisc Anisu Conhfcommercio,
con il yudle si ren-
dono periodicu-
Mmente hoti i duti
della rilevazione

ASSOCIAZIONE

NAZIDMNALE Benzina + 28,2 cent/litro

e gasolio + 26,4 cent/litro

prezzi del differen- IMPRESE . 1 d dul’attudle esecutivo
zidle tru il costo dei SERVIZI rispetto al resto d’Europa  (gecreto Fare) che,
AUTOSTRADALI

curburanti al consu- sino ul dicembre 2018,

mo fru ltdlia el

resto d’Europu. L' obiettivo & dure u dicembre eru

IFNGUNC

comporteranno ulteriori aumenti per
complessivi 1.443,26 milioni di euro di

yuesto strumento la pit ampia diffusio-  26,1) in pid Federazione ltaliana sole uccise pill Iva, Infutti, con deter-
ne per yenerure, nelle istituzioni pubbli- che nel resto Geston Impianti minuzione del direttore dell’ Agenziu
che e nei consumatori, unu Muyyiore d’Europa. Stradali Carburanti delle Dogune h. 145733 del 23/12/13,
consupevolezzu di yuellu che & I'uno- Sullu buse dei € stuto determinato I'aumento di
mdlia itdliona rappresentata da un duti forniti dccisu sulla benzinu e sul gusolio che

dulla Commissione Europeu e dal
Ministero dello Sviluppo Economico, lu
Mmediu aritmeticu del prezzo dl consu-

curico fiscule eccessivo sui curburanti
(benzinu verde) che, ul netto delle
addiziondli regiondli, € giunto dl 60,7%

BENZINA

decorrerd dul primo marzo sino ul 31
dicembre di yuest’anno: 0,0024
cent/litro (pid Iva).

GASOLIO

Media

16.12.2013
Prezzo industriale
Imposte
Prezzo finale

Media dicembre
Prezzo industriale
Imposte
Prezzo finale

Media finale 2013
Prezzo industriale
Imposte
Prezzo finale

Media U.E.
0,655
0,791
1,446

Media U.E.
0,657
0,792
1,449

Media U.E.
0,687
0,803
1,490

Italia
0,679
1,049
1,728
Italia
0,678
1,049
1,727
Italia
0,702
1,047
1,749

Stacco U.E.
+0,024 0,729
+0,258 0,663
+0,282 1,392
Stacco Media U.E.
+0,021 0,730
+0,257 0,664
+0,278 1,394
Stacco Media U.E.
+0,015 0,739
+0,244 0,667
+0,259 1,406

Italia
0,740
0,216
1,656
Italia
0,741
0,916
1,657
Italia
0,750
0,908
1,658

Stacco
+0,011
+0,253
+0,264
Stacco
+0,011
+0,252
+0,263
Stacco
+0,011
+0,241
+0,252

Elsborazione FIGISC-ANISA cOn ASSQOFETROLI-ASSQENERGIA

Unioneinforma - gennaio 2014
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L’incontro promosso da Assintel e Nextvalue
con i “player” dei circuiti di pagamento online

~ E-commerce:
[talia Mercauto emergente

mercio, promosso du Assintel (I Asso-

ciuzione Confcommercio delle impre-
se Ict) con Nextvalue sull”“E-commerce
in talia”. Vi hanno purteciputo
Giunlucu De Cobelii (vicedirettore yene-
rdle di CurtaSh); Bruno Deyiovunni (heud
of Product sules und business develop-
ment di MusterCard); Angelo Meregdll
(generdl munager ltaly di PayPdl), in rap-
presentanza dei principdli circuiti interna-
ziondli di pugumento online.
Lincontro di Assintel con i giorndlisti ha
voluto richiumare |'attenzione sul ruolo
dell’e-commerce in ltdli, nellu prospet-
tiva uttudle e dei prossimi 3 anni. Gli
orgunizzatori, con i tre “player” delle
transuzioni online, hanno creuto I'occu-
sione di condividere informuzioni e duti
sull’evoluzione in corso nelle ubitudini di
acyuisto della popoluzione ita-
liuna, ’
L'incontro hu seyuito lu
pubblicuzione dell’ Assintel
Report 2013 - lu ricercu sul
mercuto del soffwaure e dei
servizi che Nextvulue con-
duce du otfo unni su incuri-
co di Assintel (vedi
Unioheinforma di hovembre
d puy. 27 h.ad.r). Dl
Report emerye
che lu compo-
nente di ven-
dite online in
[tdlia rag-
giunye il 54%
dell'intero volume dellu distribuzione dl
dettudlio.

“Siumo uncoru dl di sotto delle medie
europee - hu rilevato Alfredo Gutti,
manaying purther di Nextvadlue e di
Cionet Itdli<r - L'Europu & il primo mer-
cuto mondidle per I'e-commerce,
davanti a Stati Uniti con 280 miliardi di
euro e Asiu—Pucifico che ragygiunge i
220 miliardi di euro”. Ma per I'ltdlia la
yuotu di ucyuisti dull’estero & uumen-
tuta del 23%, con un futturato superiore
di 2 miliardi di euro di cui circu il 55% svi-

|hcoh’rro a Milano, dl Circolo del Com-

PARLIAMO DI...

4 Alfredo Gatti, managing partner Nextvalue

lupputi ddl turismo e il 31% |
dull’dbbigliumento.
“L'tdlia — ha uffermato
Gutti - & il mercuto emer-
yente hell'umbito dell’e-
commerce
e sard il

Paese

europeo |
che nel- |
'arco &
dei

forossimi
3-5 unni
conti-

4 Giorgio Rapari, presidente Assintel

nuerd u crescere G due cifre”.

" Nel 2013 I'e-commerce in ltalia &
cresciuto, secondo i duti
dell’Assintel Report, del 18%
rispetto aul 2012 con un

plessivo di circu 12
miliardi di euro. In
forte uumento,
oltre i1160%, lu

componente di

mobile e-commMmerce. Fu reyistrare un

yiro d'uffuri uncoru limituto u mezzo

milicrdo di

fatturato annuo com-

filiera
dell’offertu - operdtori Ict per primi
- per poi espundersi sul versunte
dellu domanda” ha dichiarato
Giorgio Rapuri, presidente di Assintel.
“Commercio frudizionule ed e-com-
merce — hu proseyuito - sono solo i
due ldti di unu stessu medugliu:
dobbiumo vdlorizzare e sopruttutfo
spiegure modelli di sinergiu che pro-
ducuno esiti u sommu positiva”,
Il femu dell’e-commerce ussume
oI UN ruolo e un’importunza strateyici: i
proyressi tecnoloyici — rileva Assintel -
venhygono dbilituti in uzienda e modifi-
cuno i modelli di business e lo stesso
Mmercuto con unu velocitd sorprenden-
te. Le techoloyie It sottostunti il com-
mercio elettronico continueranno ud
avere un effetto esplosivo sul commer-
cio e sull’economiu in genere, cosl
come le nuove frontiere dellu custom
experience e dell’infeyruzione tru
mondo fisico e virtudle. I ROPO
(Reseurch Online Purchuse Offline) in
[tdlia vale intorno

euro hel 2013,

mau - seyndlu
Asmnfre{- 7 o)
costringe u

unu freneticu rincorsu yli operatori con
particolare riferimento dlle aziende di
commercio, distribuzione e servizi.

“Per sfruttare in pieno yueste potenziu-
it<, cid che serve u monte & un cum-
biumento culturdle che investu I'intera

ASSINTEL

ASSOCIAZIONE NAZIONAL
IMPRESE ICT

Unioneinforma - gennaio 2014

di 51 milioni di euro
(2013), conun
tusso percentudle
di crescita hel pros-
simo triennio dell 11%.

Unu cifra considerevole — evidenziu
Assintel - che fa riflettere sull’influenza
del web sui consumutori che sempre
pil si uspettuno servizi persondlizzati,
facili du usare, intuitivi e gratuiti.

18



PARLIAMO DI...

Oroloyi contraffatti:
I Anftitrust
oscura 112 siti web
seynhuluti
da Assoroloyi

# __ nocav g8 ~=ieoioe

CONFCOMMERCIO Istitule
S Gl

IMPRESE RER LT,

CHIUDIAMO LA CONTRAFFAZIONE!

Il 19 Dicembre I'Autorita Garante della Concorrenza e del Mercato,
recependo una segnalazione effettuata da INDICAM,

'Autorita Garante della Concor- dispone di : ;
- . Assorologi e Adoc e supportata da Confcommercio,
renzu e del Mercuto, recependo numerose ver- ha disposto, in collaborazione con la Guardia di Finanza,

nu seghuluzione effettuatu fra sioni linguisti- I'oscuramento dei contenuti di 112 siti Internet
9” altri da Assorologi I’ Associuzione che che si tra- che sino ad oggi hanno commercializzato orologi contraffatti.
italiana produttori e distributori di oro-  ducono
Iogeriu, ha diSpOSTO, in CO”CIbOfUZiO- QppUhTO in Il provvedimento intende impedire la vendita di orologi contraffatti effettuata,

- - . Hl o - ’ _ : : il anche can pagine in lingua italiana, da siti che sono stati creati per trarre in inganna e truffare
nre conlu GlUUI'dIU di Fllh(.JnZU, l .OSCU VeTr!he virtudi i consumatori, subdolamente convinti di acquistare prodotti originali da rivenditori autorizzati
ramento dei contenuti di 112 siti attraverso le e invece esposti all’acquisto di orologi falsi, del tutto privi di ogni garanzia ed anzi, spesso,
|n1-erne1- U'H'IVI he”U commerciulizzozio- qUU" enTrQre di modesta qualita e talvolta di potenziale pericolo per la salute.

. o, L . R Si tratta di siti appartenenti ad una sola “rete contraffattiva” - individuata ed analizzata in
ne di Orolog| confruffatti. in contutto profondita dalla societa Convey di Torino - operante a livello mondiale in pit lingue tramite
Con || prOWGdImehTO per |U prlmu con | CcOnsu- oltre 1.600 “vetrine virtuali” e con un giro d’affari illegale annuo stimato in circa 65 milioni di

o . o o - - .\ . euro, generato tramite offerte online di decine di migliaia di orologi falsi, di tutte le marche.
VOlTU l AhTITrUST ITu“uhu uyisce u TUTe_ mUTOn dl TUﬂO Lintervento dell'Autorita Garante della Concorrenza e del Mercato e della Guardia di Finanza
|Q d| unu plurullfd d| mUrChI SU SeghO- || mondo per tutela non soltanto | consumatori e le pill elementari regole della legalita,

ma anche le imprese che operano ai vari livelli della catena distributiva e che,

con professionalita ed affidabilita, offrono prodotti di elevata qualita, sicuri e garantiti.

lazione delle ussociazioni imprendito- commercidliz-
ridli inferessute, redlizzando un’uzione zdre oroloyi
di contfrusto dellu contruffuzione su confruffatti di
vusta scala, |l provvedi-
mento infende impedire la
venditu di oroloyi contruf-
futti effettuata, anche con
pugine in lingud italiana,
du siti che sono stuti creuti
fer frarre in inganno e truf-
fare i consumautori, convinti
di ucyuisture prodotti origi-
nali du rivenditori autorizzu-
fi e invece esposti dll'ac-
quisto di oroloyi fulsi, del
tutto privi di ogni garanzia
e spesso di modestu quu-
litd e talvolta di potenzicle
pericolo per |u salute.,
Si tratta di siti appurtenenti

%y CONVEY

o2 | Intarnat brand protection

NON DARE SPAZIO AL CRIMINE.
SCEGLI SOLO OROLQOGI ORIGINALI

! NO ALLA CONTRAFFAZIONE

4 Mario Peserico, presidente Assorologi
e Indicam (e vicepresidente
di Confcommercio Milano con incarico
su sicurezza, contraffazione, abusivismo)

L'intervento dell’ Autorita Gurunte
dellu Concorrenzu e dellu Guurdiu
di Finunza tute-

“Chiudiamo la contraffazione”:; Ildu hon soltunto

ad unu solu “rete contruffuttiva” unu ventinu g : - g , tori
(individuutu ed undlizzatu dallu traipia cono-  campagna di comunicazione sui | consumator,
Convey di Torino, societd specidlizza-  sciuti marchi principa]i quotidiani nazionali md anche le
tu nellu internet brand protec- imprese che
operuno Ji vdri

flom operdnie © fuelo mor: livelli della cutena distributiva e che
(@] o (@]
Teo0 ~etevimuorrs conun S5 IROLOIGI | ofono prodotidi eleveta qui,
giro d'uffari illegale unnuo sti- ' L S sicuri e guruntiti.

mauto in circu 65 milioni di euro, S L'iniziutiva “Chiudiamo lu contfraffu-
yeheruto trumite offerte online di zione” & stutu oyyetto di un’impor-
decine di miglicia di oroloyi falsi, di offerta dellu rete dei contraffattori funte cumpuygnu di comunicuzione
tutte le marche. Ogyni piattaforma ammontu a oltre 200milu pezzi I'un- (20 e 21 dicembre) sui principuli
web ogyetto del provvedimento no. yuotidiuni huziondli. (SM)

di fuscia media. Lu capucita di

Unioneinforma - gennaio 2014
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IN AGENDA

Aice (Associazione italiana
commercio estero)
e Direzione settore commercio estero
di Confcommercio Milano

IMmprese

e mercuti esteri
Seminari

e workshop 2014

scumbi e frasporti internaziondli, certificazioni
extraco- import ed export, Incoterms, dogune,
munitari, tecniche linguistiche, techiche di
fougumenti  comunicuzione, upprofondimenti Puesi

e Mmercuti, e-commerce, hor-
mative sicurezzu prodotti, dudl

nche in yuesto 2014, per facilita-

A;e il processo di infernuziondlizza-
ione delle imprese e fornire ud

esse un concreto supporto nell’upproc-
cio di mercduti esteri, Aice (Associuzione
italiana commercio estero) e Direzione
settore commercio estero di
Confcommercio Miluno promuovono
un culendario di seminari, workshop,
corsi ed incontri di approfondimento
sulle temutiche di muggiore attudilitc:
fisculita internazionale, contrattudlistica
internuzionale, scambi infracomunitari,

use.
Lu sede dei seminari (se hon
indicuto diversumente) &
Confcommercio Miluno, corso
Veneziu 47.

F=————

Dopo i primi due dppunta-
I menti di genndio ("Rapporti ||
doygundii e sicurezza fra
I Unione Europed e Usa” i 21
I e "Novitd lva 2014 nei rafo- i
porti internaziondli il 30)
| ecco. in queste pagine, dii
dppuntamenti da febbrdio.

L---*

Italiana
Estero

Associazione
Commercio

Italian Association of Foreign Trade

|
| PRODOTTI ALIMENTARI IN CINA: APPROCCIO
AL MERCATO, NORMATIVA, OPPORTUNITA’ DI BUSINESS

Data: 4 febbrdio
Durata: unu giornata (mattino: seminario - pomerigyio: incontri individuali)
Obiettivi: il mercuto cinese offre ottime opportunita per i prodotti alimentari
italiani di yudlita, Il settore alimentare in Cina &, perd, regolumentato da nor-
mutive stringenti la cui conoscenzu € indispensubile per un corretto upproc-
| cio ul mercuto. Durunte I'incontro

7] vengoho undlizzate le principali
tfematiche (produzione, distribuzione,
|\l importazione, vendita dl dettaglio,
standard gudlitativi, etichettatura,

CORSO BASE INCOTERMS®
Date: 6 e 13 febbrdio (due edizioni)
Durata: mezza giornuta

[l proprietd intellettudle) riguardanti i

b [orodotti alimentari. Sono, inoltre, for-
§ Nife indicuzioni sulle caratteristiche
del consumatore cinese.

Obiettivi: undlizzare |a disciplina dellu
resu delle merci e yuidure yli operu-
tori ad unu sceltu consupevole dellu
clausolu pit uppropriata in reluzione
dl contfratto di vendita.

Iniziativa a pagumento per hoh soci

Unioneinforma - gennaio 2014
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IN AGENDA

CARATTERISTICHE, VANTAGGI ED OPPORTUNITA
LEGATI ALL’ADOZIONE DI STRUMENTI DI GOVERNANCE
DEL RISCHIO PER LA SALUTE E SICUREZZA

DEI LAVORATORI

Data: 18 feblbraio
Durata: mezzu giornuta (Mattino)

Obiettivi: ilustrare come i sistemi di gestione per lu
sdlute e la sicurezza sul lavoro secondo la horma BS
OHSAS 18001 possuno costituire strumenti efficuci per
lu prevenzione degli infortuni e della responscbilitc ex
art. 25-septies del D. Lys. 231/2001. Dopo unu breve
andlisi della disciplina della responsabilita degli enti
infrodottu dal digs. 231/2001 e delle curdtteristiche dei
Modelli di orgunizzuzione e gestione, verranno illustrati
dli elementi fondamentali di un Sistemau di gestione
foer lu sdlute e Iu sicurezza sul lavoro, i relativi benefici
in fermini di riduzione degli infortuni e dli incentivi che
Inail offre per I'implementuzione e lu certificuzione di
tdli strumenti.

Data: 20 murzo
Durata: mezzu giornutu (mauttino)

“ROYALTIES”: COSA SONO, COME CALCOLARLE
E CASI STUDIO

Data: 7 aprile
Durata: mezzu giornutu (oomerigyio)

Obiettivi: surci uffrontato I'aurgomento delle
“royulties” ddl punto di vistu dogundle e del
contenzioso yiuridico. Surunno andlizzuti i criteri
per lu correttu determinuzione del valore delle
merci importute in purticolare sui diritti di licenzau
foer I'utilizzo di marchi di fubbricu o commercidi,

IL CONTRATTO INTERNAZIONALE DI AGENZIA: FOCUS SU ALCUNE CRITICITA’

Obiettivi: apjrofondire clcune criticitd relative al contratto internazionale di
agenzia, qudli la sua distinzione con dilfre tipoloyie di intermediazione, la
legye applicabile ed il
foro competente in ussen-
za di contratto scritto, il
diritfto di esclusiva e la sua
deroyubilitd, i diritti dell’u-
gente nei confronti del
preponente per lu liguidu-
zione delle provvigioni, la
disciplinu dello star del
credere, lu duratu e le
possibilita di scioglimento
del contrutto, nonché I'in-
dennitd per la cessazione

del rapporto.

CORSO BASE SUL CREDITO
DOCUMENTARIO

Date: 24 e 25 febbrdio (due edizioni)

Durata: giornutu intera (mattino teo-
rig, pomerigyio esercituzioni)
Obiettivi: trasferire competenze ope-
ratfive sui crediti documentari, defi-
nendone le curdtteristiche e indivi-
duundone dli uspetti pit peculiari.
Anulisi della hormativa UCP 600 ICC
e 745 ICC e di humerosi cusi pratici
per megdlio comprendere |'operati-
vitd dello strumento.

Iniziativa a pagamento per hoh soci

CICLO DI WORKSHOP E-COMMERCE:
L’E-MAIL MARKETING
PER L'INTERNAZIONALIZZAZIONE

Data: 11 marzo
Durata: mezzu ygiornutu (pomerigyio)

Obiettivi: fornire competenze per utilizzare al meglio le
cumpugne e-muil per lu promozione dll’estero (e non
solo): curdtteristiche, strateygie, contenuti e benefici
rispetto ui mediu fradiziondli. Suranno undlizzati dlcuni
esempi prutici e verranno frattati anche urgomenti
techici quuli: i dutubuse di indirizzi, i templaute grdfici,
lu definizione di contenuti coerenti e persuusivi, il
rischio spum e le reportistiche.

= & Y

Confcommercio Milano corso Venezia 47 sede dei seminari §

CORSI| DI FORMAZIONE INTRASTAT

PRODOTTO COSMETICO: ASPETTI DI APPLICAZIONE

DEL REGOLAMENTO 1223/2009

Data: 10 aprile

Durata: mezzu giornutu (muttino)

Obiettivi: surdi presentuto il nuovo regolumento
1223/2009 per i prodotti cosmetici che € in vigore dal
luglio 2013. Verranno illustrate le procedure di immissio-
ne sul mercuto, le horme di buonu fubbricuzione
(GMP), la comunicuzione dl cliente e le procedure per

I'importazione e I'esportazione.

APPROACHING
FOREIGN MARKETS

Data: 15 aprile

Durata: mezzu
giornutu (mattino)
Obiettivi: come
fpresentare lu pro-
pria societd sui
mercuti infernuzio-
nuli e come iden-
tificare chi contaut-
tare; mauntenere
e rufforzare nuove
o esistenti reluzioni
d’uffari conside-
rando l'infercultu-
ralitd e un’efficu-
ce comunicuzio-
ne business to
business. Il seminu-
rio si tera in lingua
inylese.

r - - 1
I segue a pag. 22’
L N o

Date: 19 e 26 marzo, 2 uprile (fre edizioni)
Durata: mezza giornuta (mattino)

Obiettivi: definizione schemuticu per unu
migliore comprensione delle reyole Iva
fer le operuzioni infracomunitarie cessio-
ne/acyuisti di beni e servizi. Indicauzioni per
unu corretta compilazione dei modelli
Intrastat attraverso esempi fordtici.
Inizictiva a pagamento per hoh soci

CORSO DI FORMAZIONE SULL'ORIGINE PREFERENZIALE DELLE MERCI
Date: 8 mugyio e 12 giugno (due edizioni)

Durata: una giornuta (muttino corso, pomerigyio uppuntamenti)
Obiettivi: saranno presentute le regole di origine preferenzidle anche uttraverso I'andlisi di
esempi pratici, Suranno fornite informazioni sulle Modalitt di compiluzione dellu dichiara-
zione del forhitore per |'attestazione dell’ origine, sugli scumbi preferenzidli con la Turchia
(ATR) e sull'accordo di libero scumbio con lu Coreu del Sud. Surd possibile fissure uppuntu-
menti hel pomeriggio con il relutore per upprofondire problematiche particolari,

Iniziativa a pagamento per hoh soci
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IN AGENDA

FeEEEEmEEEmEEmEEmEEEETER

Seminari e workshop 2014

segue da pag. 21 ’

L---------------*

ne dei rupporti commercidli con le contro-
fourti russe. In purticolure, undlizzundo |
regolumenti fecnici della Custom Union di
recente enfrdti in vigore, si infende far luce -
sull’evoluzione in utto in Muteriu di certificu- |
zione obbligutoriu per le esportuzioni in
Russiu, Bielorussiu e Kazakistan e sulle conse-
yuenze per yli operautori ituliani coinvolti.

LE GARANZIE BANCARIE A TUTELA
DEL PAGAMENTO

Data: 20 muygyio

Durata: mezzu ygiornutu (mMattino)
Obiettivi: andlizzare dli sfrumenti a
ygaranzia del regolamento del prez-
z0 hel commercio con I'estero che
prevedono la presentuzione di
documenti (gardnzie di pagumen-
to, “stundby letter of credit”,
garanzie d prima richiesta)

GLI STRUMENTI DI DIFESA COMMERCIALE DELL’UE: ANTIDUMPING,
ANTISOVVENZIONI E SALVAGUARDIE

Data: 19 giugno

Durata: mezza giornatu (mauttino)

Obiettivi: nel perseyuire Iu progressiva liberdlizzazione dedli scumbi
intfernazionali, auttraverso I'ubolizione di barriere tariffarie e hon
tariffarie che li ostucoluno, occorre guruntire che cid uvvengu nel
rispetto dellu corretta competizione tra imprese. Lu Ue hu elubo-
rato strumenti che consentono di imuovere eventudli effetti distor-
sivi causuti du pratiche commercidli scorrette o du sovvenzioni
governdtive. Le politiche di difesa commercidle della Ue mirano
ad ussicurare, d livello infernaziondle, adeguutezzu e correttezza
dei comportamenti delle imprese con le regole dellu liberu con-
correnzu internaziondle. 1l seminario uffronterd le principali Misure
in quest’umbito e yli strumenti normutivi che lo disciplinano.

CICLO DI WORKSHOP E-COMMERCE: CRISI D’IMPRESA: RISCHI E OPPORTUNITA’

TREND, SVILUPPI E PIATTAFORME DELLE DIVERSE FORME DI CONCORDATO

DELL’E-COMMERCE PREVENTIVO

Data: 24 giugno Data: 3 luglio

Durata: mezzu giornatu (pomerigygio) Durata: mezzu giornutu (mattino)

Obiettivi: il commercio elettronico si & Obiettivi: la crisi dell’impresu rappresenta

affermato come strumento di vendita unu fuse Molto criticu della vitu uziendule

complementare o sostitutivo di fradizionu- che, futtaviu, se tempestivamente uffron-
FEDERAZIONE RUSSA E CUSTOM UNION: i cundli di distribuzione, riducendo le dif- tata, pud essere superatu e risolfa. A que-
NOVITA IN MATERIA DI CERTIFICAZIONE, ferenze tru mercuto domestico e mercu- sto scopo hedli ultimi anni € stato miglio-
DA REGIME CERTIFICATIVO A DICHIARATIVO to ylobdle. L'undlisi dei trend del fenome- rato e rufforzuto lo strumento del concor-
Data: 13 muggio no e dei suoi sviluppi futur, la presentuzio- duto preventivo unche con l'infroduzione

. ne delle principdli piuttuforme di vendita di varianti (preconcordato; concordato in

Durata: mezza giornata (Mattino) - pome- oh line potranno diuture le uziende ud continuitd; concordato fiscale) che
riggio appuntamenti individudii impostare 1u propria strategiu di presenza dovrebbero cohsentire uhu pitl efficuce
Obiettivi: upprofondire le moddilitd di yestio- sul web. risposta dllu crisi. L'incontro intende offrire

Per informazioni:

tel. 027750320/321 - 027750456/344
emuil: dice@unione.miluno.it
commercio.estero@unione.miluno.it

— ESPORTARE NEI PAESI ARABI -

indicuzioni prutiche e sugygerimenti per

uffrontare |u crisi d’impresu. Inoltre, suran-

no unche sugyeriti cuutele e accorgi-

menti che possono essere udottuti nei

confronti di imprese «u rischio di concor-

dutor per eviture il pericolo di essere
coinvolti nell’altrui crisi.

DIRETTIVA ROHS E REGOLAMENTO
REACH: AGGIORNAMENTI

| Data: 15 luglio
Durata: mezzu giornutu (mattino)

Obiettivi: fornire dlle uziende del
compurto deyli uppurecchi e dei
componenti elettrici elettronici yli
elementi per soddisfure i nuovi
adempimenti previsti dallu direttiva,
| In particolare il seminario consentirc
agli operatori di comprendere che
cosu redmente cumbierd; I'impo-
stuzione operutivu dello stesso con-
sentird ulle uziende di ricevere le
soluzioni per i problemi concreti che
le stesse si troveranno ad affrontare.
Inoltre i purtecipunti verranno infor-

'I-D‘I\ ggﬂ?ggmn " muti circu | principall contenuti del
DA OSTACOLO : Regolumento N° 1907/2006 - Reuch
A OPPORTUNITA’ (Reyistration, evaludtion, authorisu-

tion of chemicudls).

Data: 16 settembre
Durata: mezza giornata (mattino)

Obiettivi: semipre pil Puesi in viu di sviluppo, si sono dotuti negdli ulfimi
unni dei Programmi di verifica di conformitd finalizzati  controllare la
yudiita delle proprie importuzioni e Iu loro corrispondenza agli stan-
durd nhaziondli vigenti. Per gli esportatori italiani rappresentano una
verd e propria opportunita di infernuzionalizzazione, in quanto il loro
rispetto permette I'uccesso del Mude in Itdly su huovi, inferessunti mer-
cuti. L'incontro & mirato uillustrare le procedure previste du guesti pro-
grammi vigenti in: Algeriu, Arubia Suudita, Egitto, Kuwdit, Qatar,

Unioneinforma - gennaio 2014
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IN AGENDA

TIME MANAGEMENT: | FATTORI DI INEFFICIENZA
E DI SUCCESSO NELLA GESTIONE AZIENDALE

Data: 24 settembre
Durata: mezza ygiornutu (mattino)

Obiettivi: fornire utili suggerimenti sul processo
di piunificazione delle attivita lavorative;
rafforzare la cupacita di andilisi e di gestione
del proprio fempo, ucyuisire metodi e com-
fportamenti per gestire priorita ed urgenze,
riconoscere |'upproccio udeyguuto in funzione
delle richieste orgunizzutive, sperimenture stru-
menti e techiche di piunificuzione e di pro-
grammuzione, individudre le “best practice”
nellu gestione del tfempo.

LE ACCISE PER | PRODOTTI ALCOLICI
Data: 22 ottobre

Durata: mezzu giornutu (oomerigyio)
Obiettivi: saranno undlizzate le norme
che regoluno lu circoluzione dei pro-
dotti dlcaolici in umbito comunitario;
emissione dei due documenti di
accompugnamento DAS e DAA.
Andilisi delle differenti disposizioni per
| circoluzione nuziondle dei prodofi
vinosi e chiarimenti per |'esportuzione

e l'importazione dedli stessi.

COME PROTEGGERE | PROPRI “ASSETS” IN

| EUROPA: DESIGN, MARCHI E BREVETTI
8 Data: 28 ottobre

Durata: mezza giornata (mattino)

3 Obiettivi: nell’evoluzione dei mercuti

o e
- . -
~2f
T .

’,?i: design sono stfrumenti strateyici che favo-

infernaziondli, le uziende hanno u disposi-
zione usset importanti. Marchi, brevetti,

riscono lu politica di sviluppo uzienddle e

.| conferiscono vdlore dll’azienda. Ma sono
,"i; sufficienfemente protfetti? Il seminario

intende illustrare le opportunita e i van-
tagyi delle procedure esistenti per pro-

g fegyyere yuesti importanti beni sul territo-

rio comunitario.

CICLO DI WORKSHOP E-COMMERCE:

LA COMUNICAZIONE AZIENDALE VIA WEB
Data: 13 hovembre

Durata: mezza giornata (pomeriggio)
Obiettivi: con purticolure uttenzione dl
mercuto internazionale, verranno uffron-
tati i principdli argomenti legati dlle
opportunitS offerte dul web in termini di
Visbilitd e crescitu; sociul mediu marke-
fing, search engine Marketing e posizio-
numento, costruzione di un sito web coe-
rente, strategie di marketing digitale e di
marketing virdle, huovi candli di comuni-
cuzione, errori du evitare,

LA SEMPLIFICAZIONE NELLE PRATICHE
DOGANALI

Data: 18 hovembre
Durata: mezza giornutu (mattino)

Obiettivi: informare yli operatori sudli stru-
menti disponibili per ugevolare le pruti-
che import-export unche uttraverso lu
certificuzione AEQ. Informazioni su qudli
sono, ud oydi, le possibilitc redli di effet-
tudre on line le procedure di commercio
infernaziondle, unche dllu luce dell’intro-
duzione dello Sportello unico doyundle.

CICLO DI WORKSHOP E-COMMERCE: ASPETTI FISCALI
NEL COMMERCIO ELETTRONICO PER LE PMI

Data: 8 ottobre

Durata: mezzu ygiornutu (mattino)

Obiettivi: ilustrare il problema dellu tussuzione hel commercio
eleffronico indiretto, dove il confratto e stipulato per via elet-
tronica, mentre |'esecuzione dello stesso avviene per via tradi-
ziondle, e nel commercio elettronico diretto, dove tutte le fusi
uvvehygono on line. Surunno undlizzati i vari criteri di territoridlitc

| COMPETERE Al TEMPI DELLA CRISI: IL VANTAGGIO DI AGIRE IN UN'OTTICA

DI RESPONSABILITA’ SOCIALE D’IMPRESA

- Data: 25 hovembre

Durata: mezza giornata (mattino)

Obiettivi: saranno evidenziati i vantaggi che le imprese possono acyuisire
nello sviluppure strategie di business uttente u criteri di yualitS socicle ed
ambientdle e suranno presentuti | presupposti e le condizioni che possono
favorire I'audozione di comportamenti responsubili, honché gli ambiti entro cui
prdticarli. Verranno unche uccennati dli strumenti per yestire e comunicuare [u
politica di Csr. Suranno esposti casi di buone prussi che faciliteranno la com-
prensione dellu tematica frattata grazie dll’apporto di esempi utili o rafforzare
le scelte motivazionali dliu buse delle uzioni di responsubilitt socidle.

attraverso l'illustrazione di operazioni eseguite sia nell’ambito comunitario che extracomunita-
rio. A purtire dal 1° gennuio 2015 surunno in vigore le huove regole dello sportello Unico — One

INCOTERMS® 2010: RISVOLTI
FISCALI E DOGANALI

Stop Shop (Moss) relativo di servizi forniti per via
eleffronicu u sogyetti privati-consumatori.

Data: 4 dicembre
Durata: mezzu ygiornutu (mattino)

L’ESPORTAZIONE DEI BENI DUAL USEE LE
RESTRIZIONI VERSO L'IRAN: QUALI NOVITA

PER GLI OPERATORI Obiettivi: andlizzare dli Incoterms®

LA DISCIPLINA DEI RAPPORTI COMMERCIALI CON
L’ESTERO: UN’ANALISI DELLE CLAUSOLE PRINCIPALI
Data: 15 ottobre

Durata: mezzu giornatu (mattino)

Obiettivi: fornire indicuzioni prutiche sulla redu-
zione delle principdli clausole du introdurre nellu
disciplinu dei rupporti commercidli con |'estero
(ordini, conferme d’ordine, condizioni generdi,
venditu, ugenziu e distribuzione). Particolare
uttenzione surd dutu dlle yuestioni riguardanti lu
legye upplicubile e di modi di risoluzione delle
controversie.

editi dullu CCl di Parigi ponendo
|"'attenzione sui risvolti di curattere
dogunule e fiscule. Verranno per-
tunto evidenzidte le cusistiche ine-
renti dlla correttu yestione delle for-
malitd dogandli di export e di
import e surunno presi in considera-
zione i risvolti fisculi leguti dlle prove
dell’'avvenutu esportuzione. Dul
funto di vistu delle importazioni
verrd sottolinedta I'importanza di
unu correttu applicuzione dedli
Incoterms® i fini del corretto cal-
colo dei diritti dogundii

Data: 6 novembre
Durata: mezza giornuta (mattino)

Obiettivi: illustrare le reyole per I'esportuzio-
ne di beni u duplice uso (dual use), cioé
yuei prodotti che possono dvere sia un uso
civile siu militare. | beni dudl use possono
essere materidli, macchinari, software e tutti i
prodotti che vengono venduti u scopo civi-
le, ma che possono contribuire alla costru-
zione di urmi o u programmi di proliferazione
chimicu, biologicu hucleure ecc. Sard, inol-
tre, fatto il punto sulle restrizioni verso I'lran,

Unioneinforma - gennaio 2014

23



ASSOCIAZIONI

AsSICC

punto di riferimento
dlla Conferenzu
nuzionule

riconoscimento delle competen-
Aze dimostrute hei favoli di lavoro

e cohsultuzione ministeridli in cui
e presente, AssiICC, Associuzione itdlia-
nu commercio chimico, & stata ['unicu
ussociuzione di cuteyoriu chiumatu ud
intervenire nel punel dei relutori della 4°
Conferenzu nuziondle sul Reuch - il
Reyolumento sulle sostanze chimiche,
nuto per la tutelu dell’umbiente e dellu
sulute, che ha importunti ricadute su
tutti i settori

Prodoftti chimici
e Reuch:

prodotti. Vi & stuto un upprofondimen-
to sulle modulita di valutazione dei
rischi per esposizione d sostanze chimi-
che pericolose. Sono stute presentate,
d rigudrdo, iniziutive ed esperienze por-
tute avanti du importunti setfori nazio-
nali produttivi qudli il tessile (per questo
settore sono in fuse di creuzione specifi-
che bunche duti contenenti le sostun-
ze chimiche utilizzate nell’interu filiera:
obiettivo & yuello di migliorare I'infor-
mauzione ul consumautore gurantendo
unche unu muggiore sicurezzu dei fro-
dotti tessili vendut).

L'applicuzione del Regolumento
Reuch renderd disponibile anche per il
fpubblico il pit umpio datubase Mohn-
didle sulle sostunze chimiche. Lu
Commissione europeu si & impeynutu
ud inserire

tutte le so-
stunze ritenu-
te estremu-
mente peri-
colose nellu
cosiddettu
cundidute list
entro il 2020.
Conseyguen-
temente que-
ste sostunze,

per poter

essere immes-

se sul mercu-
Reuch ol to, dovranno
conseyguenti Ef)sse‘rree cjgﬁo
ricadute per il - autorizzuzio-
mondo im- 4 Sergio Fontana, vicepresidente AssICC ne. Gli effetti
prenditoricle, le  (Associazione italiana commercio chimico) su Yueste
amministrazioni

pubbliche e per i cittadini. Alla
Conferenzu sono intervenuti i ministri
dell’ Ambiente, dellu Salute e dello
Sviluppo Economico, ruppresentunti
della Commissione europeu e

dell’ Agenziu europeu

industricli e foer le sostunze chimi-
sui prodofti ASSOCIAZIONE| che (ECHA), delle

che urrivano ITALIANA Reyioni, dell’lspru

nedli scuffdli COMMERCIO (Istituto superiore per lu
dei punti frotezione e la ricercu
vendita d AsslICC cHMICO umbientale),

dettaglio - dell’Istituto Superiore di

orgunizzato u Romu u dicemibre dal
Ministero dell’ Ambiente.

Lu Conferenzu hu costituito un
momento di confronto fru i vari uttor
coinvolti sudli sviluppi della normativa

Sunitd e delle ussociuzioni dei consu-
mautori e delle imprese.

All'interno dellu Conferenzu uno spuzio
importante & stato dedicuto di temi
dell'informuzione e dellu sicurezzu dei
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sostunze deri-
vanti dal processo di autorizzazione
potfrebbero essere o lu loro scompursu
dul mercuto o lu loro sostituzione con
sostanze di minor pericolositd,
Il vicepresidente AssICC, Seryio Fontu-
nu, € infervenuto soffolineundo le criti-
citd per le uziende che, nellu loro pro-
duzione, utilizzano sostanze chimiche
rispetto ugli adempimenti del Rego-
lumento Reuch. Gli uspetti pit critici
sono i fempi ristretti, mu soprattutto le
scarse risorse finunziarie e del persondle
du dedicure dll’'udempimento dedli
obblighi. AssICC si & confermuta un
founto di riferimento hella colluboruzio-
ne fra I'auforitd competente e le ditre
ussociuzioni per diutare le aziende nel-
I'adempimento del Regolumento.
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ASSOCIAZIONI

Doypo il primo ciclo previsto <
genhnhdio-febbrdio (cihque
incontri pomeridiani fino dl 17/2
su "Suoni, voci e rumori dul con-
cepimento dl hido” con Ia dot-
toressa Maria Teresa Nardl),
ecco dli ditri gppuntamenti
previsti durante I’'anno.

Febbraio/marzo
* Conh-tatfo per favore! Quando focchia-
mo un bambino tocchidmo la persona
interd”

Giorno: maurtedi

Date: 11,18, 25 febbruio, 4 e 11 marzo

Aprile/maggio
“Raccontdre per raccontarsi: raccontare per
ensdre, raccontdre per educare”

Gli appuntamenti 2014
(al Capac Politecnico del Commercio di Milano)

ssohidi - I’ Associuzione dedli Usili
Anldo privati - ha approntato il

culendario formativo per questo
nuovo unno 2014 (gid u dicembre lu
seyreteria dell’ Associuzione ha chiesto
dlle imprese ussociute di comunicare
I'interesse per specifiche iniziative). Gli
appuntamenti sono fino a luglio: la for-
mazione Assohidi Miluho & gratuita per
le imprese iscritte ed in regolu con lu
quotu ussociutiva (riservatu u titolari e
soci delle strutture, dipendenti, uppren-
disti, colluboratori a progetto). | corsi si
svolgeranno u Miluno presso il Cupuc
Politechico del Commercio di vidle
Murillo 17. La frequenza delle sessioni
formutive & obbligutoria di fini della
certificuzione (come previsto dullu nor-
mautiva lombardu sull’accreditumento).

Cingue incontri pomeridiuni (di 4 ore ciu-
scuno ddlle 14 dlle 18) con lu doftoressu
Marta Montorfano.

Oltre dllu comunicuzione verbdle vi é la
necessita di toccure i bambini per farli
muovere, stare fermi, cambiarli di posizio-
ne, rassicurarli, imboccuarli, dar loro du
bere, ecc. Ahche lu comunicuzione hon
verbdle richiede consupevolezzu, cono-
scenzu, uttenzione. Nel corso vengono
froposte occusioni di riflessione e interu-
zione corporeu sulle uzioni di contutto
yuofidiune tra adulto e bumbini.

Dute uncoru du definire nel momento in cui si

scrive)

Cingue incontri pomeridiani (di 4 ore ciuscuno
ddlle 14 dlle 18) con lu dottoressu Elisabetta
Biffi.

E’ stretto e complesso il legume tra harrazione
ed educuzione. Qudli sono dli spuzi per rac-
contfare e raccontarsi nei servizida 0 a 3 anni?
E con yudili storie? Il corso promuoverd occa-
sioni di esperienzu e sperimentuzione delle
pratiche autobiografiche e narrative. Sard
duto spuzio dllu condivisione nel gruppo, ma
aunche u momenti di lavoro individudle utiliz-
zundo fechiche harrative diverse: dallu scrittu-

Giugno/luglio

ra, dlla voce, dll'immuagine.

“Nido si, hido ho? Il hido accoglie

Marzo/qprile
*Progettare occusiohi quoftidiuhe e concrete di
dpprendimento dffettivo, emotivo e coghifivo”
Giorno: yiovedi

Date: 13,20,27 murzo, 3 e 10 uprile

Cinyue incontri pomeridiuni (di 4 ore ciuscuno
ddlle 14 dlle 18) con lu dottoressu Laura Moretti.
Lavorare con la primu infunzia implica un inten-
50 coinvolgimento personule ed emotivo:
occorrono un costunte sforzo di proyettazione
dellu propostu peduygoyicu ed unu proyettua-
it comune del gruppo di lavoro. Due dli
upprofondimenti del seminario: esplorare le rap-
presentazioni dell’infanziu fornendo suyygeri-
menti per attuare buone prussi di uccoylienza
e di uccompugnumento dllu crescitu dei bum-
bini; interrogarsi sulla peduygoyiu del gioco dl
Nido.

i heohati”
Giorno: mercoledi

Maggio/giugno

*Mettiamoci in rete: condividiamo cio
che facciamo”

Giorno: mercoledi

Date: 14,21,28 mugygio, 4 e 11 giugno.
Cingue incontri pomeridiani (di 4 ore
ciuscuno dulle 14 dlle 18) con la dotto-
ressu Pauola Cunni e lu dottoressu
Francescu Cumpolungo.

Mettere in rete buohe prussi educutive
sperimentate, sviluppure un attegyiu-
mento di ricercu e lu cupucita di valu-
tare lu yudlita dell’agire educutivo,
individuare possibili uzioni di migliora-
mento hella qualit dei servizi: questi i
temi dell'iniziativa,

Date: 18,25 giugho, 2,9 e 16 luglio.
Cinyue incontri pomeridiuni (di 4 ore ciu-
scuno ddlle 14 dlle 18) con la dottoressu
Paola Canni e lu dottoressu Fruncescu
Cumpolungo.

Come yestire lu richiesta di iscrizioni dl
nido di bambini mMolto piccoli, fornendo
indicuzioni utili su cosu possu comportare
un distucco precoce dullu figura muter-
nu e puternu. Nel corso dedli incontri
vend usutu unu metodologiu uttiva di
coinvolgimento dei purtecipanti e vi sard
danche un luboratorio di Massagyio dllo
scopo di aumentare lu sensibilita delle
educutrici ul contutto corporeo con
bambini cosi piccoli.

Unioneinforma - gennaio 2014

25



TERRITORIO

Concluso il periodo di commissariamento

Confcommercio Lodi
Nuovo presidente
e Consiglio diretftivo

purte di Confcommercio

Miluno, Lodi, Mohzu e Briunzu —
& cominciutu unu fuse huovu con
|'ussembleu e I'elezione del presi-
dente e del Consiglio direttivo (vedi
box sotto).

Per Confcommercio Lodi — che fu

quulita dei servizi resi ugli ussociati;
rafforzamento e, in ulcuni cusi, recu-
pero del rapporto con le istituzioni
del territorio: “ubbiumo ritenuto fon-
dumentule - hu fra |'dltro spieyuto
Pdnigo - ristubilire un rapporto di
grunde sinerygiu con

L’elezione hu di futto

Annarita Granata

I’ Associuzione del

concluso il periodo di . Busso Lodigiuno”,
commissuriumento ,alla gu,lda, All'ussembleu di
dell’ Associuzione di dell’ Associazione Confcommercio Lodi

Lodi (chiuso dul primo
gennuio). Curlo Alberto Puniyo,
vicepresidente di Confcommercio
Milano, Lodi, Mohzu e Briunza con
incarico per i territori delle province -
e commissurio u Lodi fino ull’ussem-
bleu — hu riussunto yli obiettivi ray-
ygiunti che lu nuovu dirigenzu elettu
puod oru ulteriormente sviluppure:
lavoro di syuudru
per “yestire le .
responsdubilitd che |
derivano dal rico- |
forire incurichi nel
sistema”; poten-
ziumento e miglio-
ramento dellu

Associuzione di Lodi: le huove curiche socidli

L’assemblea ha eletto alla presidenza: Annarita Granata (Lodi),

imprenditrice nella ristorazione.

Tre i vicepresidenti: Marco Mola (Bertonico) vicepresidente vicario
(Mola ¢ anche presidente lombardo Federcarni vedi Unioneinforma di
ottobre a pag. 9 n.d.r.); Cristiano Basso (Sant’ Angelo Lodigiano),

Giuseppe De Palo (Terranova dei Passerini).

Consiglieri: Luigi Anelli (Lodi); Nadia Carelli (Pieve Fissiraga); Laura
Cecchini (Lodi); Elena Fontanini (Lodi); Claudio Fratti (Sant’Angelo
Lodigiano); Fabio Gittardi (Lodi); Giuseppe Leoni (Lodi); Annalisa
Mariani (Lodi); M. Assunta Mecca (Lodi); Carlo Oppizzi (Tavazzano);
Sara Pater (Tavazzano); Pierpaola Polledri (San Martino in Strada);
Silvia Ravanello (Lodi); G.Paolo Riezzo (Lodi); Saverio Rizzitano
(Lodi); Sandra Rozza (Lodi); Luigi Rusconi (Sant’ Angelo Lodigiano);
Paolo Sabbia (Lodi); Massimiliano Sesini (Lodi); Antonio Toscani
(Sant’ Angelo Lodigiano); Massimo Valente (Lodi).
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(svoltusi presso lu
Cumeru di commercio lodigiunu - &
fra gli ditri intervenuto il vicepresiden-
te vicurio lomburdo e vicepresidente
nuzionule di Confcommercio Renuto
Borghi) sono stuti premiati gli imprendi-
tori: giovuni imprese e yuelle storiche
del territorio (hella pagina di fronte box
con i ricohoscimenti usseghaut).
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-

Assembled Lodi; le imprese premiute

Aziende storiche: Linea Srl (Lodi — teleria e arredo casa); Bar
Valente Snc (Lodi); Nervetti Carlo & Augusto Snc (Sant’ An-
gelo Lodigiano - albergo/ristorante); Tavazzi Angelo e Figli
Snc (Lodi — abbigliamento); Forneria San Lorenzo Snc (Lodi
— panificazione).

Aziende nuove: Pbf Enterprise (Lodi — bar); Manuela Ga-
luzzi (Lodi — alimentari biologico); I Ventisei Snc (Lodi —
pub/bar); Cristiano Fabbro (Lodi — dolciumi/liquori); Baby
Birba Sas (Zelo Buon Persico — asilo nido).

Annarita Granata assieme ai vicepresidenti dell’Associazione
di Lodi: Marco Mola (vicario); Cristiano Basso, Giuseppe De
Palo (foto 2)

Assemblea dell’Associazione di Lodi: giovane imprenditore
premiato dal vicepresidente di Confcommercio Renato Borghi
(foto 3) e impresa storica premiata dal vicepresidente di
Confcommercio Milano, Lodi, Monza e Brianza Carlo Alberto
Panigo (foto 4)

Immagini dall’assemblea di Confcommercio Lodi (foto 5 e 6)

Unioneinforma - gennaio 2014
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Cinisello”. Al primo
posto (ha suputo

citd ed elegunzy, lo
spirito del Natdle) il

neyozio “Lu Floreule”
(viu Curducci 2) di Giuliunu Colombo;
secondu “Lu Perlu” di Pinucciu Lodolu

di Nutdle pit bellu a Cinisello Bal-
sumo, in gyura hel concorso 2013
“Le vetrine presentuno il Nutdle a

Seru’ru di premiuzione dellu vetrinu

(pivzzu Gramsci 44); terzu clussificuta
Spudu Tende Sus (via Frova 28); dl

Parrucchieri ed estetisti
Conhvenzione
dell’ Associuzione territoridle di Binasco
per lo smalfimento dei rifiufi pericolos

onvenzionhe dell’ Associuzione
‘ territoriule Unione Confcom-

mercio di Binusco con ECO3
Srl di Cura Carpignano (Pavia) per lo
smaltimento dei rifiuti. La convenzio-
he - segnhdlu |’ Associuzione — € riser-
vuta di purrucchieri ed estetisti usso-
ciuti e prevede lu consegna di due
box per lo smaltimento, u un prezzo
molto concorrenziule, dei rifiuti defini-
fi pericolosi utilizzati dagli operatori.
La convenzione permette di ussolve-
re ugli obblighi di legge uttudimente
in vigore, evitundo pertunto di incor-
rere nelle pesunti sunzioni previste in
cuso di inudempienzu,

podoloyo, cdllista, manicure,
pedicure e che producono
rifiuti pericolosi e d rischio infetti-
Vo (uyhi, siringhe e oyyetti
taglienti usati). In tali cusi I'ob-
bligo di reyistrazione sul reyistro
di curico e scurico dei rifiuti e
I’'obbligo di comunicuzione dl
Cutusto dei rifiuti framite il
Modello Unico di Dichiuruzione
Ambientdle si infendono ese-
guiti con lu compiluzione e conser-
vuziohe, in ordine cronoloyico, dei
formulari di frasporto. Obblighi per-

coyliere, con sempli-

Primo posto a Giuliana Colombo (“La Floreale™)

Cinisello Balsumo:
le vetrine piu belle
del Nutdle

quurto posto Preutoni Sulumiere Shc
(pigzza Turdti 2).

L'iniziativa & stata promossa dall’ Asso-
ciuzione di Cinisello Bulsumo (Associu-
zione territoriule Unione Confcommer-
cio di Sesto Sun Giovanni), con il putro-
cinio del Comune di Cinisello e lu collu-
boruzione del Coro C.All (Club Alpino
[taliano) di Cinisello. Munifestuzione che
had riscosso successo yruzie dlla grande
fpurtecipuzione dei cinisellesi e dei com-
merciunti che, con impeyno, si sono
attivati per uddobbure le vetrine dei
fropri neyozi.

fettumente ussolti aderendo dllu
cohvenziohe stipulata dall’ Associu-
zione territoridle di Binusco (info: tel.
029055219).

Vu ricorduto infutti — prosegue

I’ Associuzione territoridle Unione
Confcommercio di Binasco - che
con il cosiddetto decreto “Salvu
[talia” del Governo Monti, sono state
emunuto dlcune disposizioni in Mute-
ria di snellimenti burocratici: 1'art 40,
comma 8, ha disposto semplificazioni
in Muteria di smaltimento dei rifiuti
per i sogyetti che svolyono le utti-
vitda di estetistu, ucconciatore, fruc-
CO permunente e semipermaunente,
tatuaggio, piercing, agopunturyd,

E A DICEMBRE A ROZZANO SI” ALLE DOMENICHE APERTE - Apertura nelle
domeniche di dicembre per i parrucchieri ed estetisti di Rozzano citta. Il Comune ha
accolto la richiesta, presentata dal Gruppo parrucchieri ed estetisti aderenti all’Asso-
ciazione territoriale Unione Confcommercio di Binasco in deroga all ordinanza 6833
del 9 luglio 2013 che prevede “tout court” I'obbligo di chiusura per parrucchieri ed
estetisti nonostante - rileva I’Associazione - le passate proteste di un gran numero di
cittadini e di parte degli operatori.

“Si e trattato di un significativo passo avanti nella trattativa con il Comune — ha affer-
mato il presidente dell’Associazione territoriale di Binasco Pietro Montana - per giun-
gere ad una completa revisione dell ordinanza, se non alla sua completa abrogazione.
Ordinanza che in un periodo di totali liberalizzazioni ha visto imporre la chiusura
domenicale senza motivazione alcuna, ad un’intera categoria di artigiani lasciando
invece la completa liberta di apertura agli stessi operatori del Centro commerciale”.

Unioneinforma - gennaio 2014

28



INIZIATIVE

Milano: luci
e musicu
IN pidzzu

della Scalu

Progetto di Comune
e Confcommercio Milano.
Fipe tra gli sponsor

Per i giorni delle trascorse

festivita natalizie e d’inizio anno

Sculu a Miluno & stata avvolta

du luci e musicu con “Polvere di
stelle...Frammenti di luce” proygetto
fpromosso du Comune di Miluho e
Confcommercio Miluno. Il progetto,
curdto
ddllo sce-
noyrufo
Sebustiu-
no Romu-
no e ddllo
Studio
Comuni-
cuzione &
Immaugine
di Mariella
Di Ruo, hu
avuto co-
me "main
sponsor”
Clay Pu-
ky, ed &
stuto sostenuto unche
du Fipe (Federuzione
ituliuna pubblici eserci-
zi), Sforzin lluminuzione,

Fino dl 6 gennuio piuzzu dellu

[ lavori per Traviata
dedicati alla memoria di Adriano Mattavelli

Addobbo floredle
per lu Prima della Scula
con i fioristi volontari
dell’ Associuziohe
di Miluno e provinciu

n occusione dellu Prima dellu Sculu

2013 con lu Traviutu di Giuseppe

Verdi, i fioristi dell’ Associuzione di
Miluno e provinciu hunno luvoruto,
come fradizione, per I'dllestimento flo-
redle per il pdlco redle e i foyer.

Il proyetto - curato du Francescu Tusin,

Federico Vussilli e Lucu Pozzi (redulizzato
in colluboruzione con lu Direzione del

Teutro dlla Scula)
ha coinvolto unu
quurauntina di fioristi volontari (ved lu
copertinu del humero di dicembre di
Uniohelnformau con la foto di gruppo
dei fioristi con il presidente di
Confcommercio Carlo Sahgdll).

L' Associuzione fioristi di Miluno e provin-
ciu hu dedicuto | uttivita volontaria di
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Joyo (lumpudu di Vividu) e dullo studio di proyettuzione
GMS (spohsor fechico dell’evento). (MD)

decoruzione per la Prima dlla Scala
con Travidta dlla memoriu di Adriano
Mattavelli, insegnhante della Scuold pro-
fessiondle dei fioristi ul Capuc-
Politechico del Commercio di Miluno.

(Lavori dei fioristi alla Scala: foto di Benedetta
Borsani)
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Le imMmagini
del concerto
iIN MemMmoriu
delle vittime
di pidzzd
Fontunu

ruzie dllu sineryiu tra 50&Pid -
GConfcommerCio e |I'Associu-
zione vittime di Piuzzu
Fontunu 12
dicembre
1969 (con il
putrocinio
del
Comune di
Milano), il
12 dicem-
bre si &
svolto nellu
sulu
Orlundo di
Puluzzo Custiglioni (sede dellu
Confcommercio milunese) il
Concerto per lu commemoruzione
dellu strage di piduzza Fontana (44°
annhiversurio).
FuturOrchestru, direttu du
Alessundro Cudurio, hu eseyuito
I’ouverture du “Lu clemenzu di Tito”
di Mozurt; |a Sinfonia n.5 op.67 di
Beethoven e Murciu n.1 op. 39 du

“Pomp und
Circumstance” di
Elgur,

FuturOrchestra racco-

R
Riproposta
in Confcommercio
Milano I’iniziativa
promossa con 50&Piu

Foto di Massimo
Garriboli

1975 dul Muestro
José Antonio
Abreu (per offrire
Ju bumbini e yio-
vani la possibilitc
di uccedere yru-
tuitumente u unu
formuzione musicule
collettiva) e sostenu-
to du Cluudio
Abbudo. L uttivita di

dlie dli strumentisti dei
Nuclei dui 12 di 22 unni, e rientru nel
“Sistemu delle Orchestre e dei Cori
Giovanili e Infantili in [talia”, ideduto
su ispirazione di “El Sistemu”, modello
educutivo venezueluno fonduto nel

FuturOrchestru & sostenutu dullu
Fonduzione Pusquinelli, primo part-
ner del Sistemu in Lombuardiu, dul
Teutro Dul Verme e dullu Fonduzione
Antonio Curlo Monzino. (BB)

Youne J
"' BUSINESS

TAaLENTS

$ ; Registrazione dei Docenti

{ s -
Wanna bé the Bpss?

Youny Business Talents:

successo di udesioni

| e
per aspiranti imprenditori
(sponsorizzato da Nivea —
vedi pagina 32 di
Unionelnforma di ottobre
2013 n.d.r). Sono oltre

I’aiuto del web (attraverso 1’utilizzo di un

simulatore aziendale di terza generazione

della Praxis MMT) coinvolge insegnanti e

studenti. A Milano 117 le iscrizioni.

11 concorso, iniziato a novembre, termina a
febbraio. La finale

nazionale si svolgera a
marzo a Milano. Il team
vincente a livello nazio-
nale partecipera alle
finali internazionali.

| Il montepremi del busi-

Ulteriori informazioni sono reperibili sul sito
http://www.yuongbusinesstalents.com/it/
e alla pagina Facebook
https://facebook.com/YoungBusinessTalentsIT

29 14 42 38

Successo per la prima edizione di Young
Business Talents (YBT), il primo talent

1750 i ragazzi che si sono
iscritti alla prima edizione italiana del bu-
siness game di gestione aziendale che, con

ness game ¢ di 16.800 euro, da suddivide-
re tra le squadre migliori, pitt un diploma
accreditante per tutti i semifinalisti. (SM)

Unioneinforma - gennaio 2014
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Ambrogini 2013: attestato di civica benemerenza

Ld premigzione
del Gruppo Geldtier
di Miluno

‘Ambroygino 2013 del Comune di
ilano con la consegnu dell’ atte-

stato di
civicu
benheme-
renza dl
Gruppo
Geldtieri
di Milano
(AssO-
food-
Conf-
commer-
cio Milu-
no — vedi
Unionein-
forma di
dicembre
d paginu
22 coh
anche il
profilo cel Fotografie dell’Ufficio

Gr U0 Fotografi Comune di Milano
G e /ufl [2) n) AL I LI

du sinistra (foto 1) il presidente del
Gruppo Lucau Magyi, il direttore dellu
filiera agrodlimentare di Confcom-
mercio Miluno Claudio Sulluzzo, il sin-
duco di Miluno Giuliano Pisapid, il
presidente del Cohsiglio comundle
milunese Busilio Rizzo. Nelle dltre
immagini I'attestato di civicu bene-
Mmerenzu consegyhato dl Gruppo

e immugyini dellu premiuzione per
| I

E

informa

mione

Mensile di informdazione
dell’'UNIONE DEL COMMERCIO
DEL TURISMO DEI SERVIZI

E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Uniohe del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

della Provincia di Milunho
www.uhiohemilano. it

Geldtieri di Miluno (foto 2) e una
vedutu generdle del pulco dellu
cerimoniu dedli Ambroyini (foto 3).

! 1L SivAco
L & 7 tbrandee 7S :
s &

IL COMUNE DI MILANO i
conferisee
1" Lttesitate i %mnp Giviva
« Gruppo Gelatieri di Milano e
Provincia - Assofood

N el AP allltewrs el Hiciione: Lntivie Getotenie - affl
Allenes achmertc oll Ve Commascrciarnst dls mestra. o, Wi be
it i, rpeonting ¢ comanittons fostate asan ol auni. tns ol ¢
e ol Chne o e o b (ool doi grdtions astigiaal i if Copee,
P elteenion ot Comanerie i Viale - Maritle. Ol odpese sorsc ifsrtamse.

aione formativa. H (Gt parteghn a memereic manghsagions o) sategoria in
et ol e . -

Lk b

DIRETTORE RESPONSABILE
Gidnroberto Costu

EDITORE

PROMO.TER Unione
Sede e umministruzione:
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

REDAZIONE
Federico Sozzuni
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA
AMILCARE PIZZI Spu
20092 Cinisello Balsumo (Miluno)
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CONCESSIONARIA

IN ESCLUSIVA

PER LA VENDITA .

DELLA PUBBLICITA

Star Business St

Viu di Novecchio 2/4

Locdlitu Ospeddletto, 56121 - Pisu

Tel. 0503163919

info@sturbusiness.it — www.starbusiness. it

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Milano -n. 190 del 23 marzo 1996
Poste Itdliune s.p.u - spedizione in A.P. -
D.L. 353/2003

(conv.in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commu 1- DCB Miluno.
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Associazione Matteo Cazzani e Ascofoto

| foremidti |
del concorso fotoyrufico
“Vie di Fugu”

n Confcommercio Miluno si & Culturdle Beneficu Mutteo Cuzzani in
|svo|‘ru |u premiuzione del con- colluboruzione con Ascofoto (hu par-
corso fotografico “Vie di Fugu”,  feciputo dll’evento il vicepresidente

foromosso dull’ Associuzione Lu|g| I\/Iorello) e lu Confcommercio
T 7 . ; milanese. “Vie

| di Fugu” huil
| putrocinio
dellu Cittd dii
| Vigevuno. Lu
yiuria di “Vie di

esponenti del
mondo cultu-
| rdle, uccude-
| micoe

| imprenditoridle
= | (come

= = Manfredi

“Vie di Fuga” del 2013 ¢ stata ’undicesima

edizione dell’iniziativa. Il concorso
¢ a tema fisso sin dalla prima edi-
zione ed offre all’artista ampie pos-
sibilita interpretative. Diverse sono
le accezioni con cui intendere il
concetto di fuga, per le arti visive ¢
immediato il riferimento alla fuga
prospettica rinascimentale; cosi
come per alcuni la fuga ¢ il tentati-
vo di uscire, scappare dalla quoti-
dianita, viaggio fisico o mentale.
Accezioni etiche, politiche, passio-
nali (dal sito dell’Associazione
Culturale Benefica Matteo Cazzani)

BT o AL | Cutellu, ummi-
nls‘rru‘rore deleyuto e uzioni-
sta di Hines ltalia).

| Foto (1) prima classificata:
Mauro Pinotti

Foto (2) seconda classificata:
Cinzia Cappato

Foto (3) terza classificata:
Gianfranco Bella

Menzione (4): foto di Valerio
Oddo

Menzione (5): foto di Nicola
Palermo

Unioneinforma - gennaio 2014
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Seguici, connettiti, o

CONFCOMMERCIO

informati em—

Controlla i nostri aggiornamenti su Facebook agli indirizzi
facebook.com/confcommerciomilano

facebook.com/confcommerciomilanoufficiostampa

Seguici su Twitter all’indirizzo
twitter.com/confcommerciomi

Guarda i nostri video su Youtube all'indirizzo
youtube.com/confcommerciomilano

facebook

mmerclio

_onfco
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CHIEDILA SUBITO ALLA TUA ASSOCIAZIONE.

Per informazioni: 02.7750362
marketing@unione.milano.it - www.unionemilano.it

| PRIVILEGI DELLA TUA TESSERA SOCIO, LA COMODITA DI UNA CARTA DI CREDITO.

* Tessera Associativa e carta di credito in un‘unica Card.
* Addebitabile su qualsiasi banca.
= Disponibilita flessibile a partire da 1.600 euro al mese.
* Addebito mensile dopo 35 giorni dall'invio della lettera di addebito
con un risparmio medio di 50 giorni di valuta.
e Canone annuo di 20 euro, gratis al superamento di 1.000 euro di spesa annua.
e Zero commissioni per rifornimento carburante.
e Commissioni di prelievo contante dimezzate.
» Pacchetto assicurativo dedicato.
» Progettata con ABCapital, realizzata da Deutsche Bank, utilizzabile negli esercizi

commerciali che espongono il marchio MasterCard: oltre 32 milioni in tutto il mondo.

* n esclusiva per le imprese associate.
e Valida per accedere a sconti e convenzioni del Sistema Confcommercio.

CONFCOMMERCIO CARD.
ESSERE SOCI HA TANTI VANTAGGI. PORTALI SEMPRE CON TE.

oy

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

Partner finanziari Confcommercio Card: —AB Deutsche Bank @‘_

nibili in associazione

dispo

contrattuali fare riferimento ai 171F;|I informativi

con hinalita p'nfnr}?:mml . per condizioni

saggio pubblicitario

Mes



